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1 Johdanto

Makuasioista ei voi Kkiistella. Jokainen meistd on jossain vaiheessa kuullut tdmén
sanonnan ja kayttanytkin sitd. Arkikieleen kuuluva sanonta itse asiassa kertoo jotain
olennaista kasityksestimme mausta eli siitd mita pidamme hyvaksyttavéana, sopivana ja
arvokkaana. Harvoin kuitenkaan pysahdymme pohtimaan sitd, mihin tdmé& maku
pohjautuu ja millainen merkitys nailla kasityksilla on paivittéisissa valinnoissamme.
Tassd tutkimuksessa makua ja sen méaérittymistd tarkastellaan yksityishenkildiden
yllapitamista, péaivéakirjaa muistuttavista weblogeista eli lyhyemmin blogeista.
Ensimmaiset helppokayttdiset ja ilmaista blogitilaa tarjoavat sivustot ilmestyivat
verkkoon 90-luvun loppupuolella ja paivakirjamaiset sivustot ovat siitd asti olleet
merkittdvd ja suosittu virtuaalisen kulttuurin ilmentymé. (Reed 2005, 220-221;
Hookway 2008, 91-93; Lévheim 2011, 3.) Blogit yhdessd muodostavat verkoston,

johon yleensa viitataan termilla blogosfaari.

Blogien virallisesta maaritelmasta ei ole paasty yksimielisyyteen, silla niiden muodot ja
siséllot  vaihtelevat. Koska téllaista virallista madritelm&a ei ole, niiden
lukum@&rastakadn ei ole voitu esittda tarkkoja arvioita. (Pham 2011, 4; Garden 2012,
494.) NyKkyisin blogeiksi mielletaén sellaiset sivustot, jotka yhdistelevat tekstid, kuvia ja
videoita, julkaisevat saannollisesti uutta luettavaa lukijoilleen, sekd tarjoavat
mahdollisuuden ndiden julkaisujen kommentointiin (Herring et al. 2004, 2; Hookway
2008, 92). Tallaiset sivustot ovat viime vuosina rajahdysmaisesti kasvanut ilmio
erityisesti nuorten ja nuorten aikuisten keskuudessa. L&nsimaissa nuorille internetin ja
erilaisten sosiaalisten medioiden kaytostd on tullut olennainen osa arkea (Peter &
Valkenburg 2011, 221) ja Suomessa nuorisosta hieman yli puolet ilmoittaa lukevansa
blogeja (Tilastokeskus 2012).

Blogien kiinnostavuuden on nahty olevan niiden positiossa valtamedian ulkopuolella,
josta kasin ne tarkkailevat ja kommentoivat ajankohtaisia aiheita ja tapahtumia (Blood
2002, 23). Paivakirjatyyppiset sivustot ovat yleensa myds hyvin henkilokohtaisia ja
tarjoavat lukijoille ikkunan, josta tarkastella toisten tavallisten ihmisten arkea (Karlsson
2007, 139). Blogien kehittymisen ja suosion myo6ta raja valtamedian ja yksityisten

verkkosivustojen vélilld on Kkuitenkin hadmartynyt ja suosituille sivustoille on voinut



tarjoutua mahdollisuus pdaéstd tuottamaan sisaltod esimerkiksi suurten lehtitalojen
verkkosivuille. Erityisesti sellaiset sivut, jotka saavuttavat paljon lukijoita, ovat myos
alkaneet muotoutua merkittaviksi markkinointikanaviksi. Tata kehityskulkua on
seurattu blogien professionalisoitumisena eli yksityishenkildiden nousuna eréénlaisiksi
blogiammattilaisiksi (ks. esim. Technorati.com). Tallaisen ammattimaistumisen myo6téa
jotkut bloggaajat ovat voineet tehdd harrastuksestaan kokopéivatyon (Technorati 2011).
Blogin suosion mukanaan tuomaa julkisuutta on myds alettu pitdd erddnlaisena

itseisarvona ja tavoittelun kohteena (Noppari & Uusitalo 2011, 140).

Blogosfaarin tarjoamat mahdollisuudet ovat tasapuolisesti avoimia Kkaikille eli kenella
tahansa on mahdollisuus perustaa blogi ja nousta tuntemattomasta yksityishenkildsta
koko blogikentédn tuntemaksi persoonaksi. Tdma kenttd kattaa sekd muut bloggaajat,
ettd blogeja aktiivisesti seuraavat lukijat. Suurinta osaa sivustoista yllapidetddn
harrastelijatasolla ainoastaan Kkirjoittajiensa omaksi iloksi, eivéatka kaikki blogia
yllapitavat henkilot valttaméttd tavoittele julkisuutta tai ammattimaisuutta (Technorati
2011; Noppari & Hautakangas 2012, 22). Verkkokulttuureissa on myds tapahtunut
muutos, jonka puitteissa on siirrytty pois tdydellisestd anonyymiydesta ja tdma
heijastelee myds blogosféaariin. Suurin osa bloggaajista yllapitda sivustojaan omilla
nimillaan ja kasvoillaan. (Noppari & Hautakangas 2012, 25.) Tama voi osaltaan olla

helpottamassa kehitysta kohti ammattimaistumista.

Blogien kautta verkkokéyttéjille tarjoutuu mahdollisuus esimerkiksi tuoda esille
erilaisia kulutusvalintoja ja tavoittaa ihmisig, joiden mieltymykset lahentelevét heidén
omiaan. Sivustoille Kirjoitetaan julkisesti omasta elaméasta ja elamantyylistd, jolloin
tehdadn myds oletus siitd, ettd muut ovat kiinnostuneita lukemaan naita kirjoituksia.
Tasta syysta tuotettu sisaltd saattaa ndyttaytyd hyvinkin narsistisena. Lukijoiden ja
kommenttien madristd voidaan kuitenkin paatelld, ettd blogit ja niiden sisaltd oikeasti
kiinnostavat ihmisid. (Bortree 2005, 38.) Kirjoittajat siis tuovat kuvia ja tekstié
yhdistamalla esille tyyliddn ja kulutustottumuksiaan. Naitd julkaistuja postauksia
tarkastelemalla lukijat muodostavat oman kasityksensa sivuston yllapitajasta, mutta
blogit tarjoavat myts kommenttien kautta mahdollisuuden bloggaajan ja lukijoiden
valiseen vuorovaikutukseen. Tama erottaa yksityishenkildiden yllapitamat sivustot
esimerkiksi  perinteisistd naistenlehdistd. Lukijat padsevat esittdmdan omia
mielipiteitddn ja antamaan omia vinkkejaan suoraan bloggaajalle itselleen. Erilaiset

verkkoyhteisot, blogit ja esimerkiksi Youtube-videot ovat muodostaneet kanavan, jonka



kautta nuoret naiset ovat alkaneet aktiivisesti seuraamaan muotia ja ajankohtaisia vaate-
ja kosmetiikkatrendejé. Tallaisten verkkoalustojen on myo6s néhty tarjoavan esimerkiksi
nuorille tytdille my6s uudenlaisia henkilokohtaisia tiloja, joita nadma kokevat
hallitsevansa ja séatelevansa. Blogeissa esitettyjen vaatevalintojen ja niistd saadun
palautteen kautta nuoret tytdt voivat my0s aktiivisesti rakentaa ja hakea omaa
identiteettiadn. (Hodkinson & Lincoln 2008, 32—33; Chittenden 2010, 506-511.)

Nuorten naisten yllapitamiin blogeihin viitataan usein termeilld muoti- tai tyyliblogi,
vaikka ne eivat kuitenkaan kasittele ainoastaan muotia tai vaatekokonaisuuksia. Blogin
yllapitaja saattaa jakaa merkittavan osan elamastéan lukijoidensa kanssa ja tyypillisesti
julkaisuissa esitellddn muun muassa kotia ja asumista, vapaa-aikaa, tyotd, opiskelua,
matkailua, ruokaa ja ihmissuhteita. Kun ottaa huomioon sisélléon monipuolisuuden, on
tuntunut varsin typistetyltd kutsua téllaisia kokonaisuuksia pelkastaan tyyli- tai
muotiblogeiksi. Viime vuosina onkin kaytetty nimitysta lifestyleblogi, kun on kuvattu
monipuolista sisdltéa tarjoavia sivustoja (Noppari & Hautakangas 2012, 18).
Esimerkiksi seuratuimmat suomalaiset blogit (Blogilista.fi) ovat pitkalti juuri tallaisia
sivustoja, joissa esitelld&n bloggaajien mielenkiinnon kohteita ja arkisia toimia. Toiset
blogit voivat painottaa jotain tiettya aihetta, kuten esimerkiksi muotia tai tyylia, mutta
kokonaisuudessaan niissa kasitellaan useita aihepiireja. Juuri nama sivustot ovat oman
tutkimusaiheeni kannalta kiinnostavia, silla niissa tuodaan monipuolisesti esiin
elaméntyyliin ja kulutusvalintoihin liittyvia tekijoitd, joiden taustalta on mahdollista

hahmottaa erilaisia rakenteita ja merkityksia.

Tassa tutkimuksessa elamantyylien esittelyihin keskittyvien nuorten naisten blogien
kautta tarkastelen siis hyvaan makuun ja sen madrittymiseen liittyvida kysymyksia.
Blogeissa kirjoittajat esittelevat makuaan ja kulutusvalintojaan erityisesti pukeutumisen
avulla esimerkiksi paivan asu -kuvissa, joissa he poseeraavat sille péivalle valitussa
asukokonaisuudessa. Monet pitdvat muotibloggaajia tyyliesimerkkeind ja kayttavat
heidan valintojaan esimerkiksi inspiraatioina omille asuvalinnoilleen. Perinteisessé
sosiologisessa tutkimuksessa makua, muotia ja eldméntyylid on usein tarkastelu hyvin
luokkasidonnaisesta kontekstista. Esimerkiksi muoti on kytketty osaksi ylempien
yhteiskuntaluokkien keinoja erottautua alemmista luokista (Simmel, 1957) ja hyvaa
makua on tarkasteltu siten, ettd se on k&ytdnndssa edustanut aina ylemman
yhteiskuntaluokan makua (esim. Bourdieu 1984). Yhteiskunnallinen luokka-asema on

siis legitimoinut maun eli tehnyt siitd hyvéksyttavaa ja tavoiteltua.



Sitd, mitd luokka ké&ytdnnossa tarkoittaa, voidaan lahestyé useasta eri ndkokulmasta. Se
voidaan ymmartdd yksilollisend ja kollektiivisena kasityksena siitd, kuinka yksilot
asettuvat yhteiskunnan rakenteisiin. Yksilon asema voidaan myods nédhda objektiivisena
positiona, joka voi perustua esimerkiksi epétasaisesti jakautuneisiin hyodykkeisiin ja
omaisuuteen. Kaytannossa tdma tarkoittaa sité, ettd luokka-asemaa maarittavat yksilon
tulot ja varallisuus. Luokkaa voidaan my0s tarkastella historiallisena yhteiskunnallisen
epatasa-arvon tai taloudellisen sorron kuvauksena. (Kahma 2011, 19.) Té&ssa
tutkimuksessa perinteisen yhteiskuntaluokan maaritelma perustuu siihen, kuinka yksilot
asettuvat hierarkkisesti yhteiskunnan sosiaalisiin rakenteisiin ja tdhan positioon voivat
vaikuttaa esimerkiksi epéatasaisesti jakautuneet tulot ja omaisuus. Hyvan maun
tarkastelu nojautuu kuitenkin ennen kaikkea esimerkiksi Pierre Bourdieun ja Beverley
Skeggsin (ks. luku 2.1) ajatuksiin siitd, kuinka luokka kytkeytyy kulttuurin
uusintamiseen, tésséd tapauksessa siis hyvdn maun maarittymiseen ja sen
taustatekijoihin. Tam& mekanismi ei valttamattad liity suoraan yhteiskuntaluokan
madrittymiseen, mutta se toimii keinona, jonka kautta téllaisia sosiaalisia eroja

tuotetaan.

Viimeisen kahdenkymmenen vuoden aikana on tuotu esiin ajatuksia siitd, ettd maun ja
luokan vélinen sidos ei olisi endd niin vahva kuin aiemmin on ajateltu (Kahma 2011,
25). Akateemisessa keskustelussa on esitetty nakemyksia siitd4, kuinka luokka olisi
menettdnyt merkityksensa tai kadonnut kokonaan, jolloin uudenlaiset kategorisoinnit
olisivat ottaneet sen paikan (Erola 2010, 33). Namé& uudet kategoriat voivat liittya
laheisesti esimerkiksi erilaisiin kulutusvalintoihin tai rakennettuihin elaméntyyleihin.
Perinteisida luokkaeroihin nojaavia selitysmalleja on muun muassa Kritisoitu siita,
etteivat ne selitd tarpeeksi esimerkiksi massamuodin ja erilaisten kulutushyddykkeiden
asemaa ja muutoksia (Rocamora 2002, 342; 359). Mielenkiintoista onkin siis tarkastella
sitd, mitd luokalle tai luokkapuheelle tapahtuu, kun siirrytddn tarkastelemaan makua
blogeissa, joissa perinteisesti luokkaan liitettyjd taustatekijoita, kuten varallisuutta tai
ammattiasemaa, voidaan tehokkaasti héivyttad. Nailla sivustoilla massamuodilla ja
erilaisten kulutushyodykkeiden kautta rakennetuilla mielikuvilla on oma merkittdva
roolinsa. Naiden seikkojen pohjalta tdman tutkielman tutkimuskysymyksiksi

muodostuivat:

- Mitka ovat hyvan maun kriteerit lifestyle-blogeissa?

- Mika merkitys luokalla on hyvan maun legitimoinnissa?



Nuorten naisten lifestyle-blogit keskittyvat erityisesti muodin, kuluttamisen ja
elaméntyylien esittelyihin ja ndiden teemojen kautta pyrin tarkastelemaan hyvan maun
tai mauttomuuden madrittymistd. Tutkimustulosten kautta pyrin lopuksi myds
hahmottamaan niita tekijoitd, jotka voisivat osaltaan vaikuttamassa siihen, miksi jotkut
blogit saavuttavat valtavia lukijamaaria ja niiden Kirjoittajat nostetaan erddnlaisen

makuvaikuttajan asemaan.

Lahden tutkielmassani liikkeelle oletuksesta, ettei perinteisilla luokkatekijoilla, kuten
varallisuudella tai ammattiasemalla, ole merkittdvadd roolia blogosfadrissa. Tama
lahtdkohta perustuu siihen, ettd blogin yllapitajalla on mahdollisuus héivyttéa
tuottamastaan sisallosta esimerkiksi varallisuuteensa, taustaansa tai koulutukseensa
liittyvia tekijoitd. Bloggaamisen on myds ndhty olevan kaikille avoin mahdollisuus
esitelld omia kulutusvalintojaan ja paasta eraanlaiseen edustusasemaan. Blogosfaarissa
tallaisen aseman saavuttaminen ei ndyta olevan kiinni esimerkiksi yksilon taustasta tai
yhteiskunnallisesta asemasta, vaan on arvioitu, etti kuka tahansa voi ’tarttua
megafoniin” ja ylldpitdd sellaista blogia, joka herédttdd tuhansien lukijoiden
mielenkiinnon. Kaikki eivdat kuitenkaan saavuta téllaista lukijakuntaa, vaan
menestyksessa myos sattumalla ja tuurilla on néhty olevan suuri merkitys. (Noppari &
Hautakangas 2012, 72-76; McQuarrie et al. 2013, 136-137.)

Toisaalta, vaikka luokkaa ei pidettéisi enda merkittdvana rakenteena, se ei kuitenkaan
tarkoita sitd, ettei yhteiskunnassa olisi kuitenkin eriarvoisuutta ja erontekoja (Aaltonen
2008, 37). Tama tutkimus pyrkii tavoittamaan makuun liittyvad puhetta ajassa, jolloin
luokan siséltoa ja siihen samaistumista ei nahda yksiselitteisena (ks. esim. Erola 2010,
39). Tutkimukseni tarkoituksena ei ole kartoittaa, mihin yhteiskuntaluokkiin bloggaajat
kuuluvat tai tarkastella heidédn valintojaan tietyn sosiaalisen luokan edustajina.
Tutkimus tavoittelee keskustelua maun maarittymisen suhteesta luokkaan 2010-luvulla
ja tarkoituksena on siten tarkastella, kuinka blogeihin tuotetuissa siséll6issa méaritellaan
makua ja mihin ndm& maaritelmat nayttavat perustuvan. Keskityn blogien kautta
avaamaan erityisesti niitd kulttuurisia kehyksia ja ajatusmalleja, joiden kautta teemme

péivittdin arvioita liittyen omaan toimintaamme ja muiden valintoihin.

Tassa tutkielmassa pyrin myos tuomaan esiin verkkokulttuurien mahdollisuuksia
perinteisten sosiologisten kysymysten tarkastelussa. Viime vuosina tavallisten

verkkokayttgjien liséksi blogit ovat alkaneet kiinnostamaan kansainvalisesti eri alojen



tutkijoita (esim. Bortree 2005; Hodkinson & Lincoln 2008; Chittenden 2010; Lévheim
2011; McQuarrie et al. 2013), sek& my0ds kotimaista akateemista kenttdd (esim.
Markkula & Harkénen 2009, Noppari & Hautakangas 2012) ja opinndytetiden
tekijoitd (esim. Harkonen 2011; Laatio 2012; Jankald 2013). Kuitenkaan erityisesti
tyyli- ja muotiblogeihin ei ole viel& kiinnitetty tarpeeksi huomiota (Lovheim 2011, 4;
Noppari & Hautakangas 2012, 15), vaikka ne tarjoavat tutkijoiden ulottuville
monipuolisen ja laajan aineistojen l&dhteen. Niiden kautta on myds mahdollista perehtya

erilaisiin kulttuurisiin ilmi6ihin ja puhetapoihin.

Erilaisten sisallontuottamiseen keskittyvien verkkokulttuurien, kuten blogien, kautta
voidaan lahted tarkastelemaan esimerkiksi kysymystd mausta ja sen maérittelystd. Sen
lisdksi, ettd blogit ovat viimeisen kymmenen vuoden aikana kasvaneet merkittavaksi
ilmioksi verkossa, ne ovat olleet mukana haastamassa myds perinteista
mediakulttuurista kenttdd. Tasta syystd myos blogit itsessaan ovat mielenkiintoinen ja
tarked tutkimuskohde. Taman tutkimuksen kautta pyrin siis tuomaan esille internetin
tarjoamia mahdollisuuksia kvalitatiiviselle yhteiskuntatutkimukselle. Ihmiset ottavat
koko ajan enemman tilaa verkon tarjoamilla alustoilla, joiden tutkiminen saattaa vaatia

joustavuutta perinteisiltd metodologisilta ratkaisuilta. (Garland 2009, 7.)

Tutkielman aluksi luvussa kaksi olen koonnut yhteen teoreettista tarkastelua ja
keskustelua mausta, eldmantyyleistd ja muodista. Tamén kokonaisuuden osana esittelen
my0s sellaista aiempaa tutkimusta blogeista ja blogosféaéristd, joiden teemat sivuavat
tdman tutkimuksen aihepiirejd. Kolmas luku esittelee tdhén tutkimukseen valitut blogit
sekd tutkimusmenetelmaksi valitsemani virtuaalisen etnografian. Samalla tuon esille
myos verkkotutkimuksen eettiset kysymykset ja ongelmat. Neljannessd luvussa nostan
esiin tutkimuskysymyksen kannalta mielenkiintoisia havaintoja erilaisista jannitteista
sekd makuihin liittyvista madrittelyista ja rajanvedoista. Naistd havainnoista olen
muodostanut erilaisia hyvan maun Kkriteereitd. Viidennessd luvussa kokoan yhteen
blogeista tekemdni havainnot ja tuon esiin, millaisia vastauksia ne antavat
tutkimuskysymyksiini. Pohdin my6ds tutkimustulosten merkitystd sosiologiselle
tutkimuskentélle ja luokkakeskustelulle. Tarkastelen myos tutkimustulosten valossa sité,
miksi toiset blogit saavuttavat suurempaa suosiota kuin toiset ja lopuksi tuon esiin

tutkimuksen heréttdmia jatkotutkimuskysymyksia.



2 Lahtokohtia makujen, muodin ja elamantyylin tarkastelulle

Johdannossa viittasin vanhaan sanontaan, jonka perusteella makuasioista ei ole
kannattavaa kiistelld&. Sanonnan nykyisend tarkoituksena pidetadn sité, ettd jokaisella
yksilolla on oma mielipiteensd hyvéstd ja huonosta mausta. Jokaisella katsotaan myos
olevan oikeus tédhén henkilokohtaiseen ndkemykseen. Sanonnan alkuperdinen tarkoitus
on kuitenkin ollut taysin pdinvastainen, silla aiemmin makua on pidetty erdanlaisena
sosiaalisena faktana. Na&in ollen mausta olisi turha kiistell& siksi, ettd kaikkien oletettiin
olevan aiheesta samaa mieltd. (Gronow 1993, 91.) Esitetyn maun on myds nahty
edustavan ainoastaan jokaisen yhteiskuntaluokan omia arvoja ja asemaa. Legitiimin eli
yleisesti hyvéaksytyn ndkemyksen hyvéstd mausta onkin aiemmin nahty edustavan
johtavan luokan makua. Siitd kuitenkin kdydaan jatkuvaa kamppailua, mika loppujen
lopuksi oikeastaan madaritellaan hyvéksi ja legitiimiksi mauksi. (Gronow 1997, 11; 28.)

Tama luku esittelee aiempaa teoreettista tarkastelua mausta, elaméntyylista ja muodista,
sekd niiden suhteesta esimerkiksi luokkaan ja erilaisiin erontekoihin. Tuon esille
perinteistd sosiologista tarkastelua, sek& nditd samoja teemoja sivuavaa tarkastelua
koskien blogeja ja blogosfaarid. Lopuksi kokoan yhteen ne teoreettiset pa&kohdat,

joiden avulla olen tassa tutkielmassa lahtenyt tarkastelemaan makujen maarittymista.

2.1 Maku ja luokka

Maku ja makuarviot voidaan nahda yksilén dispositioina, jotka tulevat esiin
mekaanisesti ja tiedostamattomasti. Téallaisen ndkemyksen mukaan yksilon maku on
ennalta méaritelty ja se on ik&d&n kuin ominaisuus, jota yksild kantaa mukanaan.
(Hennion 2007, 101.) Erilaisten makuvalintojen kautta yksilo luokittelee itseddn, mutta
on myo6s muiden ihmisten luokiteltavana. Taman perusteella onkin esitetty, kuinka
makua voitaisiin pitdd sosiaalisen toiminnan perustana. Makuja vertaillaan usein
erityisesti negatiivisten esimerkkien kautta, joka saattaa helposti johtaa muiden makujen
vahattelyyn. Yksilon maku tuntuu hénelle itselleen luonnolliselta ja tat4 kautta muiden
maut saattavat taas tuntua luonnottomilta tai jopa vastenmielisiltd. (Bourdieu 1984, 56.)
Voidaankin ajatella, kuinka yksilon mausta paljastaa usein enemmaén se, mistd ihminen

ei pida, kuin se, misté hén pitaa (Purhonen 2011, 111).



Esimerkiksi ranskalainen sosiologi Pierre Bourdieu (1984) ndkee yksilon maun tulevan
osana kasvatusta ja koulutusta ja taté kautta se voidaan yhdistaé osaksi luokkiin liittyvia
erontekoja. Bourdieu on tarkastellut erityisesti ranskalaisen yhteiskunnan hierarkkista
rakennetta ja rakentaa mallin siit4, kuinka alemmat yhteiskuntaluokat pyrkivét
tavoittamaan ylempien luokkien makuja ja tyyleja. Kun alemmat luokat saavuttavat
ylemman luokan hallitseman tyylin ja makukaésityksen, tdytyy tdmén ylemman luokan
investoida kulttuurista pd&domaansa, jotta he loytaisivat jalleen uusia erottautumisen
keinoja (Gronow 1997, 33).

Tassa distinktioihin eli erontekoihin perustuvassa teoriassa sosiaalinen todellisuus
muodostuu erilaisista kentistd, joiden hallinnasta yksilot kayvat jatkuvaa kamppailua.
Kentédt jakautuvat esimerkiksi kulttuurisiin, tieteellisiin tai taloudellisiin kenttiin ja
yksilon positio maaraytyy sen mukaan, millaisia pd&domia hanelld on k&ytdssaan.
Padomat jaetaan kolmeen kategoriaan: taloudelliseen, kulttuuriseen ja sosiaaliseen
padomaan. Nama padomat yhdessd muodostavat symbolisen pddoman kokonaisuuden.
Taloudellinen padoma kasittda konkreettisesti yksilon omaisuuden ja varallisuuden.
Kulttuurinen p&doma taas sisaltdd yksilon aseman yhteiskunnassa sek& erilaiset
kulttuuriset resurssit, kuten esimerkiksi koulutuksen tai kasvatuksessa opitut
ajattelumallit. Yksilon luomat verkostot ja sosiaaliset suhteet muodostavat taas hanen
sosiaalisen padomansa. (Kahma 2011, 23.) Kasvatuksella sekd koulutuksella on nahty
olevan merkittdvd rooli erityisesti kulttuurisen p&oman muodostumisessa.
Kasvatuksessa vanhemmat siirtdvat omaa kulttuurista tietouttaan lapsilleen, minka taas
nahdaan edistavan heidan kykyjaan esimerkiksi koulutusjarjestelmassa. Kasvatuksen
sekd koulutuksen kautta saatujen pddomien on néhty olevan merkittévassa roolissa siing,

millaista kulttuuria yksil0 oppii arvostamaan. (Bennett et al. 2009, 11-13.)

Blogosféarié on tarkasteltu omana kulttuurisena kenttandén, jossa menestyminen vaatii
oikeanlaisia makuarvioita ja pd&domien kokonaisuuksia (esim. McQuarrie, Miller &
Phillips, 2013). Kulutus ja sitd kautta esiin tuotu maku voidaan yhdistaa tiettyihin
ryhmiin ja niihin samaistumiseen. Blogeissa esitettyjen tuotteiden kautta Kirjoittajat
edustavat eréénlaista yhteisod, jonka jasenet kuluttavat samoja tuotteita ja niiden
merkityksid. Blogin Kirjoittaja ja lukijat eivat vélttdmattd muodosta konkreettista
makuun perustuvaa yhteisod, silld lukijat eivat valttamatta kuluta tai pukeudu samalla
tavalla kuin seuraamansa bloggaaja, mutta he voivat samaistuvat tdmén valintoihin.

Eraanlaiseksi makujohtajaksi mielletyn bloggaajan taytyy kuitenkin koko ajan uudistua
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ja olla kokeilunhaluinen, jolloin h&n kerryttdd kulttuurista pddomaansa. Tatd kautta
myos lukijoiden mielenkiinto kyseistd henkil6d ja hdnen tyylidan kohtaan séilyy. (Emt.,
137-139; 143; 146.) Tassa valossa blogeja on myds pidetty paikkana, jossa yksilot seké
tuottavat, ettd uusintavat kulttuurista p&domaansa ja muuntavat sitda esimerkiksi
taloudelliseksi padomaksi (Noppari & Hautakangas 2012, 49). Blogien tarkastelussa on
siis aiemmassa tutkimuksessa kéytetty apuna ajatuksia kentistd ja p&&omista (esim.
Chittenden 2010, McQuarrie et al. 2013), mutta ne eivét ole tuoneet tarkasteluunsa
mukaan yhteiskunnallisen luokan merkitystd, vaikka silla on merkittava rooli Bourdieun
rakentamassa teoriassa. Tastd herdakin kysymys, ettd vaikka nailla termeilld saadaan
kuvattua blogosfaéarin dynamiikkaa, mika on esimerkiksi pddomien tai kenttien sisalto,

kun niistd poistetaan luokkien vélinen jannite?

Padomien kokonaisuus, sosialisaatioprosessi ja yksilon asema kiteytyvat habitukseen,
joka on méaritelty erdanlaiseksi kéytannontajuksi (Bourdieu 1994, 36). Konkreettisesti
se tarkoittaa yksilon kykya tietdd, kuinka erilaisissa tilanteissa tulee toimia eli mika on
sallittua ja mika Kiellettyd. Kaytdnnontaju sisaltdd myos opitut mieltymykset, tiedot
erilaisista luokitteluperiaatteista sekd toimintaa ohjaavat késikirjoitukset. (Bourdieu
1994, 36; Vénskéd 2012, 63.) Habitus ja kerdantyneet padomat tuottavat toimintaa ja
tapoja, jotka kaytdnndssd nakyvat muille esimerkiksi yksilon makuvalintoina ja
elaméntyylind (Bourdieu 1984, 101). Néiden valintojen kautta yksilon omistamat
pddomat ja tausta tulevat muille nakyviksi ja sitd kautta niiden on nahty myos
madrittelevan yksilon luokka-asemaa (Kahma 2011, 24).

Bourdieun distinktioiden ja makujen luokkahierarkian tarkastelu on Kkuitenkin
keskittynyt pitkalti ranskalaisen yhteiskunnan rakenteeseen ja siksi teoreettisen mallin ei
ole nahty olevan sellaisenaan sovellettavissa muihin kansakuntiin tai kulttuureihin
(Bennett et al. 2009, 251; Daloz 2010, 51). Distinktioteorian sisdltdmén hierarkkisen
luokkamallin ei myosk&én katsota selittdvan tarpeeksi esimerkiksi muotia ja muodin
muutoksia. Trendit ilmestyvét ja katoavat kiihtyvélla tahdilla ja kulutustottumukset ovat
muuttuneet. Luokkahierarkiaan sidottu maun ja muodin tarkastelu ei esimerkiksi ota
tarpeeksi huomioon nykyistd massamuotikulttuuria. (Rocamora 2002, 342; 359.)
Kulutustutkimuksessa on myo6s kritisoitu  jakoa esimerkiksi ylempiluokkaisten
korkeakulttuuriin ja alempien luokkien populdarikulttuuriin. Taméan jaottelun onkin

korvannut puhe kaikkiruokaisuudesta (omnivorousness), jossa kulttuurin kulutus on
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irrottautunut luokkahierarkian sisaltamista rajoitteista. Kaikkiruokaisen
kulttuurinharrastajan maku on suvaitsevainen erilaisia kulttuurisia kenttid kohtaan. Se
siis tarkoittaa makua, joka voi yhdistdd populaarikulttuurisia ja korkeakulttuurisia
piirteita keskendan. (Kahma 2011, 28.) Taman voisi ajatella koskettavan esimerkiksi
massakulutusmuotia, jonka on nahty edustavan kaikkien yhteiskuntaluokkien makua
(Crane 2000, 134-135). Tatd nakemystd kohtaan on kuitenkin esitetty kritiikki&, joka
perustuu siihen, ettd kaikkiruokaisuus olisi kdytdnndssa ainoastaan ylempien luokkien
saavutettavissa. Alemmilla luokilla ei ole kaytossddn samankaltaisia investoitavia
resursseja tai mahdollisuuksia sellaiseen liikkuvuuteen, jotka mahdollistaisivat
kaikkiruokaisen kulttuurinkulutuksen. (Skeggs 2004, 145.)

Brittilainen tutkija Beverley Skeggs (2004, 142) on esimerkiksi kritisoinut Bourdieun
luomaa naiskuvaa, jossa naisen rooli on erilaisten makuesitysten kautta muuntaa
perheen taloudellista pddomaa symboliseksi. Naisen tehtavéna ei siis ole olla aktiivisesti
mukana kartuttamassa perheen pddomia, vaan ainoastaan sailyttaa niitd, mutta Skeggsin
mukaan myods naiset ovat aktiivisesti mukana paaomien kerryttdmisessd. Molemmat
sukupuolet ovat esimerkiksi mukana maéaritteleméssd sitd, mitd pidetddn hyvéana
makuna. Han yhdistd4 omassa ajattelussaan feministista tarkastelua osaksi yhteiskunnan
kerrostuneisuutta ja asettaa vastakkain erityisesti yksiloitd arvottavat keski- ja
tyévaenluokkaiset representaatiot. Skeggsin mukaan tyovéaenluokkaisuuteen liitetdén
usein negatiivisiksi miellettyjd& ominaisuuksia, kuten liiallisuus, itsekontrollin puute tai
I6yhd moraali. Keskiluokka haluaa taas erottautua néistd piirteista assosioitumalla
itsehillintddn, korkeaan moraaliin, saadyllisyyteen, seka kieltdytymiseen. Naiden
ominaisuuksien ja niistd tehtyjen luokittelujen avulla yksildista tehdadn moraalisia
arvioita esimerkiksi heiddn ulkondkonsd perusteella. Tydvaenluokkaisen naiseuden
ominaisuudeksi yhdistetddn esimerkiksi liiallisuus, joka tulee esiin huomiota
herattdvana laittautumisena tai pukeutumisvalintoina. Tahén taas yhdistetddn mielikuva
korostuneesta seksuaalisuudesta, jota voidaan pitdd sdadyttomand. Ulkonadsta siis
paatelldaan yksilon siséisia ominaisuuksia ja nailla erilaisilla luokituksilla yllapidetaan

sosiaalista ja moraalista jarjestysta. (Emt., 2004, 99-100.)

Skeggs (2004, 101) nostaa esiin, kuinka erityisesti tydovdenluokkaiseen naiseuteen
liitetd&n selkeitd ulkoisia tunnusmerkkeja. Esimerkiksi tietyille hiustyyleille ja

varisévyille on olemassa omat kategoriansa, joiden merkitykset on tarkeé osata erottaa,
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silla niiden perusteella yksiloita voidaan luokitella. Yksilostd voidaan tehda moraalisia
arvioita myos hénen vartalonsa perusteella. Erityisesti suurikokoinen vartalo voidaan
yhdistaa liiallisuuteen, jolloin siihen liitetddn mielikuvia vastuuttomuudesta ja
valinpitamattomyydesta. Vartalon voidaan siis ndhdéd edustavan eréanlaista sosiaalisen
luokan materialisaatiota. (Featherstone 1991, 90; Skeggs 1997, 82; Skeggs 2004, 100—
102.) Esimerkiksi blogeissa vartalon merkitys korostuu siind, kuinka ostetut vaatteet
puettuna yksilon paalle muuttuvat asukokonaisuudeksi, tyyliksi ja maun esitykseksi.
Yksitellen henkareissa esiteltyind ne edustavat ainoastaan sitd, mitd ne konkreettisesti
ovatkin: vaatekappaleita. (McQuarrie et al. 2013, 148.) Tyylissé ja sen kehittdmisessa
onkin nahty olevan kyse tuotteisiin sisdltyneiden merkitysten omaksumisesta osaksi

yksilon olemusta. (Noppari & Hautakangas 2012, 49.)

Tallaisissa yksilon ominaisuuksien kategorisoinneissa ei yleensd jatetd epéselvéksi
madrittelyn kohteena olevan yhteiskunnallista asemaa. Ominaisuuksia voivat olla
aiemmin mainitut hiukset tai vartalo, mutta luokitteluperusteet voidaan liittaa
esimerkiksi tiettyyn asuinalueeseen. Iso-Britanniassa ndma ulkoiset ominaisuudet ja
paikallisuuden merkitys konkretisoituvat kategoriassa, josta kdytetddn nimed Essex girl.
Tama luokittelu pitad siséllaan stereotypian nuoresta naisesta, jonka ominaisuudet eivat
vastaa mielikuvia siitd, kuinka kunniallinen nainen toimii tai pukeutuu. Usein tdma
kategoria liitetddnkin yksiselitteisesti mielikuvaan tydvaenluokkaisesta naiseudesta.
Namé naiset edustavat liiallisuutta, mikd ominaisuutena liitetddn  juuri
tyovaenluokkaisuuden  representaatioihin.  Liiallisuus  konkretisoituu  heidén
vartaloissaan, paljastavassa pukeutumisessaan seka laittautumisessaan. Néiden
ominaisuuksien  kautta  heihin  yhdistetddn  mielikuvia  moraalittomuudesta,
seksuaalisuudesta sekd vastuuttomuudesta. Heiddn on kuvattu kulkevan joukoissa,
olevan danekkaitd ja vievan paljon tilaa. Tama kategorisointi kuvaa hyvin sellaisen
aikakauden keskustelua, jossa luokalla on merkittdva sidos moraalisuuteen, eikd enaa

yksinomaan yksilon yhteiskunnalliseen asemaan. (Skeggs 2004, 112-113.)

Moderneissa yhteiskunnissa luokkarakenne on muuttunut nopeasti ja usein tallaista
muutosta on kutsuttu esimerkiksi keskiluokkaistumiseksi (Blom 2000,22). Tosin
kriittisimmat tutkijat ovat saattaneet julistaa luokan jopa kokonaan kuolleeksi (Blom
2000, 216; Kahma 2011, 25). Eriarvoisuus on kuitenkin moderneissa yhteiskunnissa

ottanut uusia muotoja ja yleinen keskustelu taas johdattelee ajatukseen siitd, etta
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yhteiskunta olisi luopunut luokkajaottelusta, eikéd sen tilalle olisi muodostunut mitéén
vastaavaa rakennetta (Beck 1992, 91-92). Suomalaisessa yhteiskunnassa vallitsee myds
erddnlainen sanaton sopimus siitd, ettd luokasta tai luokkien valisesta eriarvoisuudesta ei
ole ajankohtaista tai sopivaa puhua (Kayhkd 2008, 255). Luokka-termin kaytt6a on
usein pidetty sopimattomana ja td&man kasitteen sijasta Suomessa yleisesti kayttoon
onkin hyvéksytty tilastollinen luokitus sosioekonomisesta asemasta (Blom 2000, 23;39;
Katainen & Seppdléd 2008, 39).

Suoria viittauksia luokkaan ja luokkarakenteisiin tehddan vahan, mutta tutkijat ovat
tuoneen esille ajatuksen siitd, kuinka tamé& keskustelun vahdisyys todellisuudessa
viittaisikin luokkarakenteiden olemassaoloon. Luokka ei enéé esiintyisikaan rakenteissa
ja puheessa suoraan, vaan sita tuotettaisiin hienovaraisin ja epasuorin ilmauksin ja
eronteoin. Olennaista ei olisikaan endd yksilon samaistuminen johonkin tiettyyn
luokkaidentiteettiin, vaan luokka madrittyisi kulttuurisiksi ja sosiaalisiksi toiminnoiksi.
(Savage et al. 2003, 104; Bottero 2004, 989-990.) Naitad erilaisia erotekoja
tarkastelemalla on voitu tuoda esiin niitd asioita, joita valtellaan, joihin otetaan

etaisyytta tai jotka maarittyvét arvokkaiksi ja tavoitelluiksi (Kahma 2011, 22).

2.2 Elamantyyli, kuluttaminen ja kulttuurinen tietous

Sosiologiassa elamantyylien tarkastelu on koskettanut esimerkiksi tiettyjen
statusryhmien tai luokkien tekemi& valintoja ja mahdollisuuksia. Kuitenkin
elaméantyylin  ja sosiaalisen luokan vélinen yhteys on muuttunut entistd
hienovaraisemmaksi, eikd esimerkiksi luokka enda valttaméattd tarjoa samankaltaista
yhteenkuulumisen tunnetta eldméntyylin pohjaksi. (Sulkunen 2009, 18-19.) NyKyisin
puhuttaessa elaméntyylista viitataankin yksilon tyylilliseen itsetietoisuuteen oman
elaménsa jarjestamisessa. Kaytannossa tdma tarkoittaa yksilollisia ja henkilokohtaisia
valintoja, joiden kautta rakennetaan haluttua elaméntyylid. Elaméntyylin voi n&hd&
sisaltdvan esimerkiksi yksilon vaatteet, puheen, vapaa-ajan, eldmadntavat, kodin
sisustuksen ja lomamatkat. Urbaanit eldméantyylit onkin ndhty aktiivisesti
muodostettuina ja yksil6llisind nahtyind valintoina siit4d, minkd henkild kokee
miellyttavaksi tavaksi elda. (Featherstone 1991, 81-82.)

Tiettyjen eldmantyylien osaksi mielletddn tietynlaiset tavat ja piirteet, joiden

tarkoituksena on pitéa ylla mielikuvaa jatkuvuudesta ja yhtendisyydestd. Yksilo, joka
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omistautuu tietylle eldmaéntavalle, voi pitd4d toisenlaisia tapoja tdysin tdhén
elamantyyliin kuulumattomina. (Giddens 1991, 82; Atkinson 2007, 538.) Kulutukseen
ja elaméntyylittelyihin voidaan kuitenkin n&hda liittyvan tarve erottautumiseen. Mike
Featherstonen (1991, 95) mukaan ndiden erottautumisen keinojen taytyy kuitenkin olla
hienovaraisia, sosiaalisesti tunnistettuja ja legitimoituja. Niiden ei siis pida erota liikaa
ailemmin hyvéksytyistd normeista ja toimintatavoista. Esimerkiksi taydelliselle
individualistisuudelle ei valttamétta anneta yhteisdssé painoarvoa, silla se ei edusta néita

hienovaraisia mekanismeja ja erottautumisen tapoja.

Luokan merkityksen h&martyminen on ulottunut myds nédkemyksiin eldmantyyleist,
eikd luokan ole nédhty vaikuttavan endd merkittavasti yksilon elaméntyylin
rakentamiseen. Kulutuskulttuurissa korostuu yksilon toiminta aktiivisena valitsijana eli
yksilon tulee tehdd valintoja koskien esimerkiksi minuuttaan ja elaméntyyliaan. Tama ei
kuitenkaan yksin riitd, vaan tata valittua minuutta on myds jatkuvasti muokattava ja
rakennettava uudelleen, jotta mielikuva téllaisesta aktiivisesta toimijasta sailyisi
jatkossakin. (Slater 1997, 91.) Yksiloén sosioekonomisten tekijoiden on kuitenkin
esitetty liittyvan siihen, millaisia resursseja talld on kaytettavissaan elaméantyylia
koskevissa valinnoissa (Atkinson 2007, 539). Myo6s nykyisellda massakulttuurilla on
merkittdvd rooli osana sitd prosessia, jossa yksilot rakentavat elaméntyylidén tai

maadrittelevat omaa kuluttajuuttaan (Sulkunen 2009, 19).

Nykyisen kulutuskulttuurin keskeinen piirre on tuotteiden ja niihin liittyvien
kokemusten laaja valikoima ja saatavuus. Kulutukseen painottuva kulttuuri pitaa
sisallddn néiden tuotteiden ostamisen ja omistamisen, mutta se kattaa myos
hyodykkeiden mainonnan ja visuaalisten esitysten jarjestelman. (Arnould & Thompson
2005, 869; Bernthal et al. 2005, 130.) Yksilot eivat siis kayta aikaansa ainoastaan
tuotteiden ostamiseen, mutta myds ostamisen suunnittelemiseen sek& tuotteista
haaveilemiseen. Tastd konkreettisena esimerkkind ovat blogeissakin esiintyvat
listaukset tuotteista, joita aiotaan tai halutaan ostaa. Mainonnan ja medioiden kautta
tuotteisiin liitetddn erilaisia merkkeja ja mielikuvia, jotka herattavat yksiloissé tunteita
ja mielihaluja. Tuotteita ei siis endd ostettaisikaan yksinomaan siihen tarkoitukseen,
mihin niitd kdytetddn, vaan ostop&&tds osaltaan perustuisi myos néihin siséllytettyihin
merkityksiin. (Featherstone 1991, 85; 114.)
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Kulutustuotteiden on nédhty olevan mukana tuottamassa sosiaalista muutosta, kun
tuotteille muovataan tdysin uusia merkityksid, joihin kuluttajat mukautuvat ja
samaistuvat (McCracken 1990,135). Grant McCrackenin (2005, 164) mukaan yksilot
rakentavat todellisuuttaan kulutustuotteiden avulla, silld ne tuottavat merkityksia ja
luovat odotuksia yksilosta ja yksilon arjesta. Kulutuskulttuurin kannalta merkittaviksi
muodostuvat paikat, joihin kulutustapahtuma paikantuu, kuten liikkeet ja
kauppakeskukset. N&ma liikkeet edustavat fantasiaa, jota kuluttamisen avulla
tavoitellaan ja niissa tiloissa tuotteen osto, omistus ja siihen siséllytetyt merkitykset
tulevat konkreettisiksi. (Falk & Campbell 1997, 66; Paterson 2006, 178; 180-181.) Kun
yksilo valitsee tietyn tuotteen, hdn samalla tuo esille omaa makuaan ja ndin muille
tarjoutuu mahdollisuus asettaa yksilo esimerkiksi tiettyyn asemaan, yhteisoon tai
luokkaan. Thmiset siis arvioivat ja tulevat arvioiduksi sen mukaan millaisia tuotteita he
kuluttavat. (Paterson 2006, 37.) Tuotevalikoiman ollessa laaja, yksilon onkin tarke&a
tietad millaisia tuotteita tulisi ostaa. Tama4 tieto ei kuitenkaan yksin riitd, vaan Skeggsin
(2004, 136) mukaan olennaista on myos tietda tuotteiden siséltdma logiikka siitd, kuinka
niitd tulisi kayttad oikein ja kuinka niiden siséltdmia merkityksia voidaan hyddyntaa ja
uusintaa. Tdman onnistumiseen yksilo tarvitsee oikeanlaisen pddomien kokonaisuuden
sekd oikeanlaista kulttuurista tietoutta toiminnan periaatteista. Téllainen padomien ja
tiedon kokonaisuus ei vélttdmétta ole mahdollista kaikille, vaan resurssien saatavuus

vaatii taakseen tietyn yhteiskunnallisen aseman.

Elamantyyliin liittyvat valinnat voivat kytkeytya perinteisiin, jolloin niissé toistetaan jo
aiemmin esiintyneitd tapoja ja toimintoja (Tolonen 2013, 57-58). Skeggs (2004, 104—
105) on my®6s tuonut esille ilmidn, jossa alun perin tydvéenluokkaisia ominaisuuksia on
alettu valjastamaan osaksi keskiluokkaista eldmantyylid. Esimerkiksi viihdeteollisuus
on ottanut tyévaenluokkaisia merkityksid ja muuntanut niitd osaksi keskiluokkaisuutta
ja legitiimiksi ndhtyd elaméntyylid. Kun piirteet liitettiin osaksi uutta ryhmad, ne
muuttuivat negatiivisista ominaisuuksista jannittaviksi ja mielenkiintoisiksi. Skeggs
esimerkiksi mainitsee, kuinka aiemmin Kkiintedsti tydvaenluokkaisuuteen liitetty
litallisuus on muutettu keskiluokkaiseksi laskelmoiduksi hedonismiksi. Laskelmoidussa
hedonismissa olennaista on kontrolli ja yksilon itsetietoisuus omasta toiminnastaan eli
lilallisuudesta tulee hyvaksyttyd, kun se liitetdén yksiloon, jolla nahdaan olevan kykya

itsehillintddn. Tallaisten ominaisuuksien on myds olennaisesti nahty edustavan
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keskiluokkaisuutta. Ongelmalliseksi tdma liiallisuus n&hdaan silloin, kun siitd voidaan
todeta puuttuvan itsekontrolli tai se muodostaa elamantyylin keskeisen sisallon.

Se, mika maéarittyy liialliseksi kerskakuluttamiseksi ja mik& taas kohtuulliseksi ja
perustelluksi nautinnoksi, heréttad keskustelua myds blogosfaarissa. Blogeissa esiintyy
aika ajoin erilaisia kulutukseen liittyvia teksteja, joissa painotetaan erityisesti kritiikkia
lilallista kulutusta kohtaan sekd esitetddn esimerkiksi ekologis-eettisia nakemyksié
kuluttamisesta. Kirjoittajat pohtivat omaa sek& muiden kuluttamista, sekd blogien
vaikutusta lukijoidensa kulutuskayttaytymiseen. (Noppari & Hautakangas 2012, 92-94.)
Tallaiset kriittiset tekstit usein myods tuovat esille sen, millaista kuluttamista ja
elaméantyylia pidetdan ideaalina, mutta millaista valintoja kuitenkin toteutetaan
kaytannossa.

Suomalaisessa kulutuksen tutkimuksessa (esim. Autio ym. 2010; Huttunen & Autio
2010) on tarkasteltu ekonomista ja keskiluokkaista kulutuseetosta, jotka yhdistavét
maltillisuuden ja saastamisen hyveet osaksi téllaista nautinnollista kuluttamista. Taman
kaltainen kuluttaminen vaatii yksilolta taitoa ja tietoa, silla hedonistisesta otteestaan
huolimatta se pyrkii erottautumaan niin sanotusta turhasta kuluttamisesta.
Kulutuseetoksen myo6ta yksiloille tarjoutuu mahdollisuus nauttia yhteiskuntaan
virtaavista tavaroista ja palveluista, kunhan sen tekee hienovaraisesti, maltillisesti ja
oman varallisuutensa mukaan. Suomalaisen hedonismin n&hdd&n Kkietoutuneen
itsekontrolliin, silla kulttuurissamme arvostetaan kontrolloitua kuluttamista, jossa yksilo
hallitsee omat mielitekonsa. Itsekuria arvostetaan ja sitd pidetddn toimijuuden
olennaisena osana. Ekonomistinen kulutuseetos painottaa rationaalista ja suunniteltua
kuluttamista, kun taas keskiluokkaisen eetoksen keskeisena ajatusmallina nahdaén se,
ettd nautinnot tulisi ansaita tyota tekemélld. Tyon kautta irrottaudutaan kulutukseen
liittyvastd moralisoinnista. Kuluttaminen voidaan siis perustella tehdylla ty6lla, jolloin
toimitaan kulttuuristen odotusten mukaisesti. Suomalaista ajattelumallia on myds
kuvattu siten, kuinka suljettujen ovien takana yksilo saa nauttia materiasta, kunhan
sosiaalisissa tilanteissa esiinnytaan vaatimattomasti ja kontrolloidusti (ks. myos Autio &
Autio 2009, 247).

Jo Bourdieu (1984, 310) on tuonut esille, kuinka moderni kulutuskulttuuri on kaantanyt
selkdnsd perinteisesti hyveellisend pidetylle askeettiselle pidattyvaisyydelle ja

séastamiselle. Tamén tilalle nostetaan hedonistinen kulutusmoraali, joka perustuu
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luotolle, tuhlaamiselle ja nautinnolle. Té&llaisessa ilmapiirissa yksiloitd maaritellaan
heiddn kulutuksensa, elintasonsa ja eldmantyylinsa perusteella. Suomalaisessa
vastuullisen kuluttajuuden eetoksessa ei nahda toivottuna kuluttaa yli omien varojensa,
mutta luottokortit ovat hamartaneet kasitystd yksilon kéaytettdvissd olevasta
rahamadrastd (Huttunen ym. 2010, 111). Luototuksen avulla yksil6ille on tarjoutunut
mahdollisuus hankkia tuotteita, joiden he kokevat edustavan hyvéa elamaé, mutta joihin
heilld ei olisi varaa ilman tata luottoa. Luottokortit on nahty erdanlaisina kulttuurisen
padoman konkretisoitumisena, silla niiden kayttd mielletdan osaksi kulutukseen liittyvéaa
kulttuurista tietoutta ja makua. (Bernthal et al. 2005, 130; 134.) Tallainen
kulutusmahdollisuus ei ole kuitenkaan avoin kaikille, silla esimerkiksi lilan matala

palkkataso saattaa asettaa yksilon tilanteeseen, jossa hanta ei ndhdé luototuskelpoiseksi.

2.3 Vaatemuoti ja yksilon asema

Vaatemuodilla on nadhty olevan keskeinen rooli yksiloiden valisten erontekojen
valineend. Muotia on sosiologiassa, ja yleisemmin yhteiskunta- ja sosiaalitieteissé,
tutkittu suhteellisen véhan (Entwistle 2000, 41; Crane & Bovone 2006, 319; Aspers
2010, 5; Vanska 2012, 57) tai sitd on voitu pitdé jopa turhamaisena tutkimuskohteena
(Blumer 1969, 275). Muotia pidetdén erityisesti pukeutumisen, vaatteiden tuotannon ja
levityksen jarjestelménd. Kuluttajien on todettu kéyttdvan vaatteita, joiden he uskovat
olevan muodissa tai jotka ovat leimattu muodikkaiksi ja arkipuheessa usein muoti ja

vaatteet sekoittuvatkin toisiinsa. (Kawamura 2005, 1-3.)

Suomalaisissa blogeissa muoti yleensa rinnastetaan taysin vaatteisiin ja vaatemuotiin.
Virallisesti muoti usein yhdistetddn muotiteollisuuteen, instituutioon ja suunnittelijoihin
ja tyyli taas ndhdaan henkil6kohtaisina pukeutumisvalintoina. Nuorten naisten blogeja
kutsutaan usein my6s muotiblogeiksi, mutta talléin blogin yll&pitdjill4 saattaa olla jotain
muotiteollisuuteen liittyvi& suunnitelmia tai he jo ovat muodin ammattilaisia. (Noppari
& Hautakangas, 2012, 18-19.) Muotiblogi voi toisaalta keskittyd esittelemaan
muotiteollisuutta, kuvia uusista sesongeista tai suunnittelijoista, ilman ettd kirjoittaja
olisi perinteinen muodin ammattilainen. Myo6s ldhinnd omia asukuviaan ja
elaméntyylidén esittelevat bloggaajat saattavat ajoittain lainata muotikuvia esitellakseen

omaa tyylidén ja makuaan sen hetkisen muodin kautta (McQuarrie et al. 2013, 147).
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Tyyleihin tai elamantyyleihin liittyvien blogien lukemisen ja kirjoittamisen on todettu
olevan suosittua erityisesti nuorten naisten keskuudessa ja erilaisten tyyli- ja
muotiblogien yllapitdjat ovatkin usein alle kolmekymmentévuotiaita naisia. Syyna tédhan
on pidetty esimerkiksi sitd, ettd pukeutuminen, muoti ja paivakirjan Kirjoittaminen ovat
perinteisesti nahty naisellisina toimintamalleina (Chittenden 2010, 508). Muoti- ja
tyylibloggarit nauttivat erilaisten tuotteiden ja palvelujen kuluttamisesta ja
kokemuksiensa jakamisesta. Taménkin tyyppinen toiminta on usein mielletty hyvin

feminiiniseksi ja naissukupuolelle ominaiseksi. (Pham 2011, 9.)

Kysymykseen, mitd muoti oikeastaan on, on ollut vaikeaa antaa tarkkaa vastausta, silla
sen merkitys vaihtelee (Kawamura 2005, 4). Muotia on tarkasteltu osana
luokkarakenteiden sisélla tapahtuvaa toimintaa (esim. Simmel 1957, Bourdieu 1984) tai
muutoksen mekanismina sellaisessa yhteiskunnassa, jossa sosiaalinen liikkuvuus on
mahdollista (Entwistle 2000, 82). Yuniya Kawamura (2005, 5) esittad, kuinka muodin
syntymiseen tarvitaan yhteiskunta, jossa yksiléiden positioiden valilla on eroja, mutta
liilkkumisen asemasta toiseen on kuitenkin mahdollista. Muodista on myos tullut
yleisesti kaytetty termi, jonka avulla voidaan kuvailla mitd tahansa muutosta tai ilmién
ajankohtaisuutta useilla yhteiskunnan alueilla (Entwistle 2000, 44-45). Kun jokin on

muodissa, se mielletddn ajankohtaiseksi, yleiseksi ja usein myos hetkelliseksi ilmioksi.

Se, minké& on erottanut muodin henkil6kohtaisesta tyylistd, tottumuksesta tai tavasta on
sé&annollinen ja systemaattinen muutos (Davis 1992, 14; Entwistle 2000, 44-45). Sit4,
miksi muoti pyrkii jatkuvaan ja systemaattiseen muutokseen on pyritty selittdmaan
erilaisin teorioin. Georg Simmelin (1957, 543) nédkemys muodista tuo esiin sen
linkittymisen osaksi luokan representaatioita, silla se kytkeytyy ylempien luokkien
tarpeeseen erottautua alemmista luokista. Alemmat yhteiskuntaluokat pyrkivét taas
imitoimaan ylemman luokan kéytant6ja. Simmel kuvailee muotia ihmisille ominaisena
universaalina ilmioné, silla se tyydyttdd halun sosiaaliseen yhdenmukaisuuteen, mutta
my0s tarpeen muista erottautumiseen. Kun ylempien Kkerrostumien muoti Saavuttaa
alemmat luokat, on heidan etsittdva uusia erottautumisen keinoja. (Emt., 542-545.) Tata
tapahtumaketjua on kutsuttu “trickle-down”-ilmioksi (McCracken 1990, 93), joka
tarkoittaa rakennetta, jossa ylemman luokan erottautumiskeinot valuvat alempien
luokkien kaytettaviksi. Simmelin tapauksessa alempien luokkien halu samaistua

ylempiin luokkiin johtaa imitaatioon. McCracken (1990, 93-94) esittda, kuinka “trickle
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down”-ilmidn voidaan n&hda vievan muotia eteenpdin erityisesti niiden innovaatioiden
kautta, jotka erottautumisen mekanismit tuovat mukanaan. Talla voitaisiin selittad
muodin jatkuvaa muutosta. McCracken kuitenkin pitaa itse termi& ongelmallisena, silla
alemmat luokat aktiivisesti pyrkivét jéljittelemédén ylemman luokan tyylia, eika se

passiivisesti vain “valu” alaspdin.

Simmel (1957, 548-549; 558) tuo esseessaan esille yksilon ja luokan suhteen muodin
rakenteiden sisalla. Kun yksilo esittelee jotain uutta ja innovatiivista, hanellda on samalla
tukenaan joukko muita yksilGitd, jotka tavoittelevat samoja asioita. Tieto siitd, etta
taustalla on muiden samankaltaisten ihmisten tuki, antaa yksilolle rohkeutta kokeilla
uusia ideoita. Tasta syysta raikeésti erottautuva pukeutuminenkaan ei vélttamatta
aiheuta yksilosséd hapedn tai epavarmuuden tunteita. N&in muodikkaaksi mielletty
henkild voidaan er&élld tapaa nahdd luokkansa edustajana ja muoti-innovaatiot
luokkaerontekojen vélineend. Myo6s Bourdieu on kytkenyt muodin luokkien valiseksi
erontekojen valineeksi ja katsoo alempien luokkien tavoittelevan ylempien luokkien
tyyleja sekd tapoja kuluttaa (Bourdieu 1984; Vénskd 2012, 63). Esimerkiksi
tyovéenluokan vaatekulutus on nédhty usein k&ytdnnonléheisend ja rahalle pyritdan
saamaan vastinetta. Tyovéenluokka etsii laatua ja kestavyyttd, kun taas keskiluokka
hakee nayttavyytta ja edustavuutta. Vaatteiden kuluttaminen kasvaa, niin laadullisesti
kuin maarallisestikin, kun sosiaalisessa hierarkiassa noustaan yldspéin. (Bourdieu 1984,
200-202.)

Standardikokoisten valmisvaatteiden myotd muoti ja elaméntyylit ovat siirtyneet
perinteisestd luokkakeskeisyydesta kohti nykyistd uutuuden viehatysta ja kuluttamista
ihannoivaa yhteiskuntaa. (Lipovetsky 1994, 90-91; 95; Crane 2000, 138.) Myos ideaa
muodin valumisesta ylemmista luokista alempiin on kritisoitu ja muoti alettiinkin ndhda
ilmiond, jonka saattoi l0ytdd kaduilta ja alakulttuureista (Vanska 2012, 57-58).
Esimerkiksi Herbert Blumer (Blumer 1969, 282; Davis 1992, 116) on kritisoinut
tallaista ndkemystd muodin yhteydesta eliittiin ja sen jaljittelyyn. Han myontaa, etta
eliitti antaa muodille uskottavuutta, mutta pitaa silti muotia ilmiéng, jota seurataan sen
itsensa takia. Muutoksilla ei siis olisi kytkdstd luokkien valisiin kamppailuihin, vaan
muodin muutos perustuisi yhteisen makuilmapiirin  muutoksille eri ryhmissa ja
yhteisOissd Massamuodin ei siten ole enda néhty kertovan tietyn luokan mausta, vaan se

edustaa kaikkien luokkien makuja. (Crane 200, 134-135). Sen sijaan, ettd painotettaisiin
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sitd, mitd tulisi ostaa, muodissa ja tyyleissa olennaiseksi tekijaksi onkin alkanut
muotoutua se, kuinka nditd vaatteita kdytetddn. Vaatteet ja muut kulutustuotteet voivat
pitéd sisallaan erityista kulttuurista lisdarvoa, mikali niitad kaytetdan oikein. Tdma arvo
ei ole sidoksissa itse tuotteeseen, vaan se muodostu siind tilanteessa ja ympéristossa,
jossa sitd kaytetddn. Lisdarvon muodostuminen vaatii yksilolta oikeanlaista pddomaa
seka tietoutta oikeasta tavasta hyddyntaa tuotetta. (Skeggs 2004, 136.)

2.4 Tutkimuksen teoreettiset lahtokohdat

Maku ja sen maarittelyn tarkastelu on aiemmin ollut tiukasti sidoksissa
yhteiskunnalliseen kerrostuneisuuteen. Hyva maku on aiemmin edustanut luokkamakua
ja luokan antaman taustatuen avulla hyvéa makua on myés legitimoitu (Gronow 1997,
11; 28). Myo6s esimerkiksi muoti on aiemmin kytketty Kiintedsti osaksi
luokkarakenteita, jolloin sen nahdaén edustavan luokkamakua. Muodikkuuden kautta
yksilostd muodostuu tavallaan myds luokkansa edustaja (Simmel 1957, Bourdieu 1984,
Gronow 1997). Kuten hyva maku, myds muoti usein on nahty luokkamuotina ja

legitimoitu muodikkuus tarkoitti ylempien yhteiskuntaluokkien valintoja.

Tassa tutkielmassa tarkastelen, kuinka erilaisia kulutusvalintoja perustellaan ja kuinka
naiden perustelujen kautta hyva ja huono maku maarittyvat. Pyrin hahmottamaan niit4
keinoja, joiden kautta hyvdd makua kuvataan ja tuotetaan. Rakennan tarkasteluni
ajatukselle, kuinka makuarvioita usein perustellaan opittujen normien ja yhteisossa
hyvaksyttyjen ajatusmallien kautta (Woodward & Emmison 2001). Erityisesti
negatiivisten makuarvioiden on néhty tarvitsevan taustatukea muilta yhteison jasenilta
(Skeggs 2004, 102-103) ja taltd kannalta onkin kiinnostavaa tarkastella, kuinka hyvaa
makua tuodaan esille ja kuinka sitd pyritdan perustelemaan. Esimerkiksi rakennetaanko
hyvén maku positiivisena kuvauksena hyvaksytysta tavasta vai erontekona negatiiviseen
ja mauttomaan ilmidon. Tarkasteluni pohjautuu siis erilaisiin erontekoihin ja niiden

mekanismeihin.

Koska havaintoaineisto koostuu yksinomaan nuorten naisten blogeista, mielenkiintoista
tarkastelundkokulmaa tuo erityisesti Beverley Skeggsin (2004) feministinen
luokkatutkimus brittildisen yhteiskunnan kerrostuneisuudesta. Skeggs tuo esille, kuinka
erilaiset hyvan ja huonon maun Kkriteerit perustuvat luokkahierarkiaan ja erityisesti

keskiluokan ja tyovaenluokan véliselle jannitteelle. Esimerkiksi kohtuullisuuden,
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litallisuuden ja itsekontrollin roolit ovat merkittavia, silla ne leimautuvat positiivisiksi
piirteiksi ja erityisesti keskiluokkaisiksi ominaisuuksiksi. Brittikeskustelussa on tuotu
myos esille stereotyyppisia kuvauksia ihmistyypeistd, joita voidaan helposti arvottaa ja
sijoittaa eri luokkakategorioihin. Mielenkiintoista onkin tarkastella, kuinka né&ma
kuvaukset ja makujen Kriteerit istuvat suomalaiseen kontekstiin, kun hyvéad makua

maaritellaan.

Yksilon kulttuurisen tietouden ja kompetenssin tarkastelu keskittyy téssa tutkielmassa
erityisesti kulutus- ja tyylivalintoihin sekd vaatemuotiin, joiden kautta yksild tuo esille
omaa makuaan. Aiemman tutkimuksen valossa tarkastelen sitd, millainen rooli muodilla
on tana péivand esimerkiksi hyvan maun legitimoinnissa ja yhteenkuulumisen tai
eronteon valineend. Erilaiset vaate- ja kulutusvalinnat liittyvat myos kiinteésti siihen,
millaista elaméntyylia yksilo haluaa itselleen rakentaa. Naiden valintojen avulla tehdaan
my0s erontekoa niihin seikkoihin, jotka nahddan huonoina tai epéatoivottuina.
Tarkastelen blogeissa esiintyvid makuvalintoja nojautuen erityisesti siihen ajatukseen,
ettei end& olisi tarkedd mitd ostaa, vaan kuinka ostettua tuotetta k&ytetdan (esim.
Featherstone 1991, Skeggs 2004).

Kulutusvalinnat voidaan ndhdd edustavan yksilon koko eldmantyylid. Koska
elaméntyyli edustaa yksilon makua, sitakin arvioidaan ja arvotetaan (ks. esim. Paterson
2006, 37). Myods elamantyylin rakentamiseen ja kulutusvalintoihin kietoutuvat
nakemykset siitd, kuinka ne edustavat yksilon luokka-asemaa ja statusta.
Kulutusvalinnat tuovat esille makuarvioita, mutta myos kulttuurista tietoutta siitd, mita
mahdollisesti pidetddn tavoittelun arvoisena hyvand elaméana. Erityisesti suomalaisen
kulutuseetoksen (Autio & Autio 2009; Autio ym. 2010; Huttunen & Autio 2010) seké
luokkien vélisten rajaehtojen madrittelyn ja uudelleenméarittelyn (esim. Skeggs 2004,
104-105) n&kokulmien avulla pyrin tuomaan esiin, millaista kuluttamista ja

elamantyylid omassa aineistossani pidetdén tavoiteltuna.

Lahden tutkielmassani liikkeelle oletuksesta, ettei perinteisia luokkakategorioita tuoda
esille blogiteksteissa esitetyissa makuarvioissa. Perustan kuitenkin analyysini
sosiaaliseen  eriarvoisuuteen ja  erottautumiseen pohjautuvaan  sosiologiseen
tutkimukseen, silla piddn makua ensisijaisesti sosiaalisena konstruktiona, jolloin
makuarvio syntyy aina suhteessa toisten tekemiin makuarvioihin. Se, mité jokin ryhmé

pitdéd hyvand makuna, voidaan aina asettaa vastakkaiseksi jollekin, jota he pitavéat
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vdahemman arvostettuna. Tastd syystd tarkastelen makuarvioita sosiaalisen hierarkian
kautta, vaikka sen roolia ei endd nahtdisikadn yhtd vahvana kuin aikaisemmin.
Tarkastelen tatd sosiaalista Kkerrostuneisuutta esimerkiksi erilaisten arvotuksien ja
erontekojen kautta, joiden voidaan néhd& olevan osaltaan mukana uusintamassa ja

tuottamassa kasitysta luokasta.
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3 Virtuaalinen etnografia ja havaintoaineiston esittely

Nicholas Hookway (2008, 92) on esittanyt, ettd jos jokin alue on sosiaalitieteilijoilta
jadnyt huomaamatta rikkaana laadullisten aineistojen ldhteend, se on blogosfaari.
Yksittaiset blogit voivat keskittyd joko yhteen rajattuun teemaan tai laajempia
kokonaisuuksia kaésittelevid sivustoja. Niiden madra kuitenkin takaa sen, ettd
kasiteltavid teemoja ja aihekokonaisuuksia on l6ydettavissé laidasta laitaan. Padasiassa
suomalaisia blogeja yhdelle sivustolle listaavassa Blogilista.fi -palvelussa oli
syyskuussa 2013 listattuna yli 53 000 sivustoa. Nuorten naisten yllapitdmat
elaméntyyliin ja muotiin liittyvét blogit pitavét hallussaan listauksia suosituimmista ja
luetuimmista blogeista (Blogilista.fi). Julkinen keskustelu bloggaajista ja blogosféaarista
usein Kkasittelee kuitenkin ainoastaan luetuimpia sivustoja ja néiden tunnettujen
eliittiblogien” onkin ndhty maarittaivian koko blogosféarid (Herring et al. 2005, 1).
Suosituimmilla blogeilla lukijaméaarat voivat lahennelld sellaista tasoa, ettd se kilpailee
pienten mediayhtididen kanssa. Samalla osa lukijoista pitdé4 blogeihin tuotettua sisélt6a
luotettavampana kuin esimerkiksi valtamedian tuottamia julkaisuja (Trammell &
Keshelashvili 2005, 975).

Kun aloitin tdméan tutkimuksen suunnittelun, halusin ehdottomasti lahestyd blogien
sisdltdmaa monimuotoista siséltéa kokonaisvaltaisesti havainnoiden, joten paéadyin
toteuttamaan tutkimukseni virtuaalisen etnografian avulla. Etnografian tarjoamien
tyokalujen avulla olen pyrkinyt muodostamaan monipuolisen kuvan siitd laajasta
kulttuurisesta tiedosta, johon hyvan maun méaarittyminen perustuu. Tassé luvussa kayn
lapi virtuaalisen etnografian perusteita ja tuon esille verkkotutkimukseen liittyvia
tutkimuseettisida ongelmia. Lopuksi esittelen tdhan tutkimukseen valitut blogit seka

aineiston keradmisen ja analysoinnin prosessin.

3.1 Virtuaalinen etnografia

Virtuaalinen etnografia hyodyntdd perinteisen etnografian tarjoamia monipuolisia
menetelmid. Etnografia on lahtdisin antropologisesta tutkimusmenetelmastd, joka on
saavuttanut suosiota sosiaalitieteellisessé tutkimuksessa. Suosio perustuu erityisesti sen
joustavuuteen ja tulosten monipuolisuuteen. (Kozinets 2010, 58-59.) Nykyisessé

sosiologisessa tutkimuksessa etnografisille menetelmille on muodostunut merkittdva
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rooli, silla ne sitovat arkisia tarinoita osaksi laajempaa sosiaalista ja Kkriittistakin
analyysia. Etnografin ja journalistin ty6t4 on verrattu toisiinsa, silla molemmat tekevat
tyotd “sielld missd tapahtuu”, silli erolla, ettd etnografiaa tekevd tutkija kytkee
havaintonsa osaksi teoreettista kontekstia. (Boellstorff et al. 2012, 20-21.) Etnografia ei
kuitenkaan ole yksittainen menetelmé keraté ja tulkita aineistoa, vaan sen tavoitteena on
nahd& ja ymmartaa laajempia kehyksia tutkittavien sosiaalisten ilmitdiden kautta (Eskola
& Suoranta 1998, 103; Vuorinen 2005, 63).

Etnografilla on ulottuvillaan laaja metodologinen vélineistd, jonka avulla tehda
tutkimusta, haastatteluista tilastollisiin kyselyihin ja mediatutkimukseen. Tutkimuksen
toteuttamisessa etnografian kokonaisvaltaisuus on sille eduksi sek& haitaksi. Se voi
helposti kaantya vaikutelmanvaraisuudeksi tai liialliseksi subjektiivisuudeksi ja
ongelmaa pyritadan valttaméaan tarjoamalla lukijalle mahdollisimman tarkkoja kuvauksia
tutkimuskohteesta. (Eskola & Suoranta 1998, 105.) Yksi etnografisen tutkimuksen
kulmakivistd on osallistuva havainnointi, jossa tutkija astuu osaksi sitd tilaa, jossa
tutkittava ilmi6 tapahtuu. Osallistuva havainnointi ei kuitenkaan tarkoita, ettd tutkijan
on valttamattd otettava osaa tutkittavaan kulttuuriin: ei tarvitse olla aivokirurgi

tutkiakseen aivokirurgeja. (Boellstorff et al. 2012, 65.)

Kaikki perinteisessd etnografiassa kéytetyt menetelmat ovat laajennettavissa myds
osaksi virtuaalista etnografiaa (Kozinets 2010, 60). Internetldhtdinen etnografinen
tutkimus voidaan jakaa kolmeen osa-alueeseen: online-etnografiaan, netnografiaan
(Kozinets, 2010) seka webnografiaan (Puri, 2007). Online-etnografia keskittyy
perinteisiin etnografisiin haastatteluihin ja internet toimii toteutuksen apuvalineené.
Netnografia taas on osallistuvaa havainnointia verkkoymparistéssd, jossa sosiaalisia
ilmigita tutkitaan aineistosta, joka pohjautuu tietotekniikan vélityksellad tapahtuvaan
kommunikointiin. Netnografian tutkimat ilmiot ja yhteisdt, kuten esimerkiksi
fanikerhot, voivat myods sijaita internetin ulkopuolella. Webnografia taas nadkee
internetin itsessdan tutkittavana kohteena, kulttuurien paikkana, eikd ainoastaan
tyokaluna ilmididen tutkimiseen. (Garland 2009, 63-64.) Sen hyotyind ovat tutkijan
ndkymattomyys ja tatd kautta datan autenttisuus eli tutkija ei ole milldan tavalla
vaikuttanut sisallon tuottamiseen. Eettisistd syista tutkijoiden on joissain tapauksissa
informoitava verkkokayttdjid tutkimuksestaan, mutta tutkijan on silti helppo sulautua
muuhun lukijakuntaan. Webnografian helppoutta lisdd aineistojen muoto, silld ne

Ioytyvét arkistoituina valmiissa tekstimuodossa ja niihin on helppo palata aina
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tarvittaessa. Internetaineisto tarjoaa myos nopeasti uusiutuvaa tietoa viimeisimmista
trendeistd ja muutoksista. (Puri 2007, 392—393.)

Internettutkimusta ja erityisesti verkkopohjaista etnografiaa kohtaan on esitetty
kritiikkid. Se kohdistuu siihen, ettei internet itsessaan olisi riittdva kentta etnografiselle
havainnoinnille, vaan se vaatisi rinnalleen myos fyysisen tilan havainnointia internetin
ulkopuolella. Virtuaalisessa etnografiassa tutkijan rooli voi olla ainoastaan seurata
tilannetta taustalla, olla yksi muista verkkokayttéjistd. Tama on heréttanyt keskustelua
siitd, edellyttaako etnografian perinteet tutkijalta kuitenkin jonkinlaista suoraa kontaktia
tutkittaviensa kanssa. (Laukkanen & Mulari 2011, 191.)

Tassa tutkimuksessa kayttdmani tutkimusmenetelma on hyvin lahelld webnografiaa,
silla tutkijana pysyttelin taustalla, enka vaikuttanut milladn tavalla blogitekstien tai
kommenteissa kaytyjen keskustelujen sisaltoon. Havainnoimani blogitekstit 10ytyivéat
blogipalvelimelta arkistoidussa muodossa. (Puri 2007, 393; Garland 2009, 65).
Tarkastelin blogosfadria omana kulttuurisena kokonaisuutenaan, mutta samalla pohdin
sinne tuotetun sisallon kytkoksia verkon ulkopuoliseen todellisuuteen. Tutkimuksessa
blogit eivdat ole ainoastaan véline todellisuuden tarkasteluun, vaan itsessaan
mielenkiintoinen kulttuurintuotannon muoto ja ne tarjoavat tutkijoille ehtyméttoman ja
monipuolisen aineiston.  Tutkielmassa pohdin kasityksia ja madritelmid mausta
sellaisena, kuin ne esitetddn blogeissa, mutta pyrin purkamaan niiden ldhtokohtia ja
kytkoksia verkkokulttuurin ulkopuolella.

3.2 Tutkimuseettiset kysymykset

Internettutkimuksen osalta eettiset ohjeistukset ovat vield hakemassa muotoaan ja
erityisesti blogitutkimus toimii harmaalla alueella, jossa yhtendista ohjeistusta ei viela
ole. Arja Kuulan (2006, 192) mukaan yhteiskunta- ja ihmistieteitd koskevia eettisia
sdannostoja ja normeja sovelletaan myo6s internetistd kerattaviin aineistoihin. Se, etta
aineisto on keratty internetistd, ei muuta lainsdaddant6éd tai tutkimusetiikan
perusperiaatteita. Tutkimuksen l&dhtokohtana on oltava tutkittavien ihmisarvon ja
itsemaaraédmisoikeuden kunnioittaminen sek& yksityisyyden suojaaminen. Esimerkiksi
Tutkimuseettisen neuvottelukunnan (TENK, 2009) ohjeistuksessa painotetaan myos

vahingonvélttdmisen ja osallistumisen vapaaehtoisuuden merkitystd. Blogien osalta
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ohjeistus on kuitenkin vield hajanaista ja aiempi blogitutkimus ei antanut yksiselitteista
ohjenuoraa sille, kuinka toteuttaa eettisesti kestdva blogitutkimus. Tasta syysta jouduin
pohtimaan kauan sitd, kuinka sovellan tutkimuksen tekemisen eettisia kdytantoja oman

tutkielmani osalta.

Blogitutkimuksen ongelmaksi muodostuu rajanveto yksityisen ja julkisen valillg, eik&
sosiaalitieteissa ole péasty yksimielisyyteen kumpaan luokkaan blogeihin tuotetut tekstit
kuuluvat. Verkkosivustojen eettiselle tarkastelulle onkin muodostunut kolme
koulukuntaa: Tutkijat, jotka pitavat kaikkea internetissa julkaistua materiaalia julkisena;
tutkijat, jotka uskovat julkisuudestaan huolimatta teksteilld olevan erityinen
yksityisyyden odotus ja lopuksi tutkijat, jotka eivat katso virtuaalisen kommunikaation
kuuluvan kumpaankaan luokkaan tai olevan yhtd aikaa molempia. Blogien voidaan
kaytannossa katsoa olevan julkisia, koska niitd yllapidetddn muiden luettavaksi.
Lainauksien kaytossa taytyy kuitenkin huomioida kunkin maan lainsd&ddantd koskien
tekijanoikeuksia ja viittauksia. Tutkimuskysymystd peilaten tutkijan taytyy pééatta,
pitddko héan tarkedmpéana bloggaajan anonymiteettia vai tekijanoikeuksia. (Hookway
2008, 105-106.) Tekijanoikeuksista on myds poikkeavia nakokantoja, kun kyse
verkkopohjaisesta tutkimusmenetelmastd, jossa havainnoidaan julkisiksi tarkoitettuja
teksteja ja materiaaleja (Garland 2009, 63).

Anjali Puri (2007) ja Robert Kozinets (2010) ohjeistavat tutkijoita informoimaan
verkkokéyttdjia tutkimuksestaan, myos blogien kohdalla. Vaikka sivustot olisivat
julkisia ja kaikkien ldydettavissda, ne saattavat sisaltdd paljon henkilokohtaista ja
yksityisendkin koettua tietoa Kirjoittajastaan (ks. esim. AolR Ethics Working
Committee 2012, 6). Hookway (2008, 105) taas esittdd nakemyksen, jossa blogin
julkisuuden maérittelee sen julkiseksi maédritelty alusta ja avoimuus Kkaikille
verkkokayttgjille,  vaikka  jaettu  tieto  koettaisiinkin  henkilokohtaiseksi.
Informointivelvollisuus voidaan myds n&hda tapauskohtaisena: Jos kyseessd on
bloggaajiin henkildind kohdistuvaa tutkimusta, olisi eettisesti kestdmatonta tehda
tutkimusta ilman tutkimuslupaa, mutta tutkimuksen kohdistuessa esimerkiksi
kulttuuriin, ei samanlaista ilmoitusvelvollisuutta valttamatta ndhda olevan. (Markkula &
Harkonen 2009, 81) Sekd Hookway (2008, 106) ettd Kuula (2006, 189) kehottavatkin
pohtimaan raportoinnin tutkimusetiikkaa tapauskohtaisesti siten, ettd bloggaajat

séilyttavat yksityisyytensa ja tutkimuksesta ei aiheudu heille minkaénlaista vahinkoa.
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Tutkielmassani pyrin turvaamaan bloggaajien anonymiteetin, vaikka jokainen
valitsemani sivusto onkin julkisesti kaikkien luettavissa ja 10ydettavissé. Tasta syystd en
aio erikseen nimeta bloggaajia tai blogeja. Taman tyyppisessa tutkimuksessa onkin hyva
ottaa huomioon, ettd sivustoja ja kirjoituksia voidaan poistaa koska tahansa, mutta
tutkimukset ja tutkielmat ovat arkistoitavia ja kaikille avoimia (Kuula 2006, 189).
Verkkojulkaisujen myoté tutkielmat ovat vield helpommin kaikkien saatavilla. Kéytén
siis mukaan valituista sivustoista pseudonyymeja Blogi 1, Blogi 2, Blogi 3 ja niin
edelleen. Kayttdmistani sitaateista olen poistanut mahdollisesti myds muita
henkilGtietoja, kuten nimia tai paikkakuntia. Tarkastelen makua ja siihen mahdollisesti
liittyvdd luokkapuhetta yleiselld tasolla, eikd ndin yksittaisten bloggaajien
henkilollisyydelld tai taustalla ole tutkimuksen kannalta merkitystd. Paadyin
pseudonyymiin ”Blogi”, silld Blogissa 4 tekstejd oli tuottamassa kaksi eri henkil6.
Kasittelen julkaistut kirjoitukset kuitenkin yhtend kokonaisuutena erittelemétta niiden
Kirjoittajia.

Edelld mainittu huomioon ottaen en nahnyt painavaa velvollisuutta pyytéa
tutkimuslupaa blogien havainnoinnille tai lainauksien kaytélle (ks. esim. Noppari &
Hautakangas 2012, 17-18), mutta hyvien tutkimuskaytantdjen mukaisesti olen ollut
yhteydessé jokaiseen bloggaajaan tutkimukseni tiimoilta. En halunnut, ettd kukaan
naistd henkildistd joutuu missddn vaiheessa epamiellyttdvadn tilanteeseen, jossa he
tunnistaisivat itsensa julkaistusta tutkielmasta, mutta eivat olisi olleet tietoisia omasta
osallisuudestaan. Pohdin annettuja eettisia ohjeita ja paadyin lopputulokseen, etta
vaikka tutkijat katsoisivat blogitekstien olevan julkista materiaalia, voi itse bloggaaja
kokea epdmiellyttdvana tai ahdistavana, mikali h&nen tekstejadn kéytetadn
tutkimustarkoitukseen, varsinkin hanen tietdmattaan (ks. esim. Noppari & Hautakangas
2012, 82-83). Internetissé on tietenkin mahdotonta valvoa ja rajoittaa sinne laitetun
materiaalin leviamistd tai k&ytt6d, mutta omalta osaltani halusin tuoda bloggaajille
tiedoksi, ettd heiddn tuottamaansa sisdltoa kaytetddn tutkimustarkoitukseen. Kerroin
lahettdmé&sséni  viestissd tutkimukseni aiheen sekd informoin heitd siitd, ettd
tutkimuksessa blogit pysyvét nimettémind. Toin myos esiin, etten aio tarkastella heita
yksiloing, vaan tutkimus kohdistuu kulttuurisiin - puhetapoihin, joiden siséll&
makuarvioita tehdadn. Annoin bloggaajille myds yhteystietoni, mikali heille heréisi

kysyttévaa tai jos he olisivat kiinnostuneita lukemaan tutkielmani. (Vrt. Kozinets 2010,
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179-180, TENK 2009.) Muutama bloggaajista vastasi yhteydenottooni ja palaute

informoinnista oli positiivista ja kiinnostunutta.

3.3 Aineiston esittely ja tutkimusmenetelmat

Pelkastaan suomalaisia yksityishenkildiden yllapitdmia blogeja 16ytyy verkosta useita
kymmenid tuhansia. Heti tutkimuksen alkuvaiheessa oli siis tarpeellista rajata, millaisia
sivustoja tutkimukseen tulisi valita ja pohtia, kuinka ndma olisivat 10ydettavissa. Koska
halusin keskittya tarkastelemaan erityisesti laajemmin yksilon eldmantyylia esittelevia
blogeja, paadyin valitsemaan sivustot silla perusteella, ettd ne tulisivat olla luokiteltu
“lifestyle”-kategorian alle. Termi lifestyleblogi ei ole ainakaan vield ka&antynyt
kokonaan suomeksi, eikd néitd sivustoja ainakaan vield yleisesti kutsuta esimerkiksi
elaméntyyliblogeiksi. Tein oletuksen, ettd tdman kategorian alle méaérittyvat sivustot
pitaisivat sisalladn monipuolisesti erilaisia teemoja, jotka kasittelisivat kulutusta, tyylia,
muotia ja eldméntyylid. Pyrin rajaamaan pois sellaiset blogit, jotka keskittyisivat
yksinomaan pukeutumismuotiin tai esittelem&an rajattua harrastetta, kuten esimerkiksi
ompelemista tai ruoanlaittoa. Tarkoituksenani oli saada mukaan sivustoja, joissa
esitelladn monipuolisesti elamantyyleihin liittyvia valintoja. Valittu kategoria tuli ilmi
joko Blogilista.fi -sivustolta, blogipalvelimen yhteydesséd esiintyvasta lyhyesté
maadrittelysta tai blogeista I0ytyvaan kirjoitetussa lyhyessa sisallon kuvauksessa.

Havainnoin julkaisuja noin vuoden ajalta ja suurin osa ndista postauksista oli julkaistu
vuonna 2012. Mikali kirjoituksissa tai kommenteissa tuotiin esiin vanhempia julkaisuja,
paadyin usein myo6s katsomaan ne lapi, mikali niissa viitattiin olevan olennaista tietoa
asiakokonaisuuden kannalta. Aloitin sivustoihin tutustumisen ja kenttapaivakirjan
pitamisen kahdesta suuren lukijakunnan blogista. Halusin tutkimukseen mukaan
muutaman tunnetun ja suositun blogin, sillda niiden on nahty madarittelevdn koko
blogosfaaria (Herring et at. 2005, 1). Né&iden kahden sivuston valikoitumiseen
vaikuttivat maadrittyminen lifestyle-kategorian alle sek& sivuston lukijamé&éarat ja
tunnettavuus. Blogissa 1 kategorisointi tulee ilmi Blogilista.fi -palvelusta ja Blogin 2
I0ysin  suomalaisen  blogiportaalin  tarjoamasta lifestyle-blogien listauksesta.
Tunnettavuus oli ensimmaisten sivustojen valikoitumisessa tarkedd, koska suuret
lukijamé&éarat kielivat bloggaajan vaikutusvaltaisesta asemasta blogosféérissd. Halusin

hyodyntéa tatd asemaa tutkimuksen muiden blogien etsimisessa.
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Blogin yll&pitdminen on tutkitusti vuorovaikutteista toimintaa ja bloggaajat usein
kommentoivat toistensa postauksia (Markkula & Hérkonen 2009, 78). Blogit tarjoavat
mahdollisuuden jokaisen julkaisun kommentointiin ja luetuimmissa blogeissa yhteen
postaukseen kommentteja Kirjoitettiin muutamasta kymmenesta useisiin satoihin. Tamé
oli yksi syy siihen, miksi lukijamaérat ja erddnlainen asema “eliittiblogina” olivat
kahden ensimmadisen sivuston valintakriteerind: halusin 10ytda loput tutkimukseeni
valittavista blogeista ndiden kahden ensimmadisen sivuston kommenttiosioista. Pyrin
Ioytdmaan kommenteista lukijamé&ariltdadn eritasoisia sivustoja, joiden sisaltoa eivat
maarittelisi esimerkiksi suuret lukijavolyymit, laajat yhteisty6t tai sivuston julkisuus
(ks. esim. Noppari & Hautakangas 2012, 39-40). Kommenttiosioissa saatoin saada
ikdan kuin ensimmaisen havainnon ndista bloggaajista, kuten esimerkiksi heidan
maustaan tai arvoistaan. Tama mukailee hyvin myds perinteisen etnografian
kenttatyoskentelya eli havainnoin nditad yksiloitd, kun he toimivat kentalld. Tassa
tapauksessa he pyrkivat vuorovaikutukseen toisten bloggaajien kanssa ja olin tutkijana
havainnoimassa titd vuorovaikutustilannetta. Tdma ulottuvuus olisi jaanyt kokonaan
pois, mikéli blogien etsinta olisi keskittynyt pelkéstddn esimerkiksi “’kasvottomiin”
Blogilista.fi-palvelun listauksiin. Pyrin tall& siihen, ettd samalla kun havainnoin néita
suurempien lukijakuntien sivustoja ja etsin mukaan muita sopivia sivustoja, tarkastelin

ja pyrin hahmottamaan koko blogosfaarin toimintaa ja dynamiikkaa.

Suurempien lukijakuntien bloggaajien voidaan nahda olevan jo erddnlaisien
makuvaikuttajien asemassa, silld heitd saatetaan kutsua esimerkiksi erilaisiin
muotindytoksiin ja esittelytilaisuuksiin, joista he mydhemmin Kirjoittavat lukijoilleen.
Heiddn makunsa voi tdmidnkaltaisen “ammattimaisuuden” kautta nidyttdytya
legitimoituna. Pienempien lukijakuntien blogeille ei ole muodostunut samankaltaista
vaikutusvaltaa, mutta blogien ideana on juuri siing, ettd kuka tahansa voi perustaa
blogin ja alkaa kirjoittaa itsestddn ja elaméastdan. Tastd kuitenkin syntyy erdanlainen
jannite niin  sanottujen eliittiblogien ja tuntemattomampien blogien vilille.
Tunnettavuudesta ja vaikutusvallasta kamppaillaan, silld my6s nuo pienet blogit
pyrkivat saavuttamaan laajempaa lukijakuntaa. He ovat blogosfdérissa ik&an kuin
altavastaajina, silla tunnetuimpien blogien voidaan nahda méérittelevan ne kehykset,
joiden mukaan blogeja rakennetaan ja mahdollisesti my0s saavutetaan lukijoiden
mielenkiintoa. Halusin tutkimuksen lopuksi pohtia makukysymysten ja blogien

erilaisuuden pohjalta niitd mekanismeja, joiden kautta jotkut bloggaajat saavat
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enemman vaikutusvaltaa ja mahdollisuuden rakentaa eradnlaisen makuvaikuttajan

aseman.

Kun havainnoin kahta ensimmaéistd blogia, perehdyin kiinnostaville teksteille
annettuihin ~ kommentteihin.  Kommenttien  kiinnostavuus ~ pohjautui  joko
tutkimuskysymyksilleni, eli postauksissa tuotiin esiin huomioita liittyen makuun ja
halusin kayda 1api niiden herattamén keskustelun, tai huomioni kiinnittyi kommenttien
epatavalliseen suureen maaraan. Jos kyseessa ei ollut postaus, jossa lukijoiden kesken
arvottiin jotain, paattelin kommenttien maéarasta, ettd jokin kohta tekstissé oli herattanyt
keskustelua. Katsoin myds lapi usein kommentit sellaisiin julkaisuihin, joissa tehtyihin

valintoihin tai arvioihin erityisesti pyydettiin lukijoiden mielipiteita.

Suurin osa kommentoijista ei jattanyt itsestaan seurattavaa jalkea eli mahdollista linkkia
omalle sivustolleen. Samalla, kun tarkastelin eri teemoista syntyneita keskusteluja, etsin
kommentoijia, jotka linkittivdt kommenttinsa yhteyteen oman bloginsa. Halusin koota
mukaan bloggaajia, jotka haluavat olla ajan tasalla ja aktiivisesti pyrkivat seuraamaan
muita blogeja ja kentélld tapahtuvia muutoksia. Pienemmat blogit saattavat tavoitella
samankaltaista nakyvyyttd ja edustusasemaa isompien sivustojen kanssa. T&std syysta
suosituissa blogeissa esitettya toimintaa voidaan pyrkia jéljittelemaén, joka taas osaltaan
nostaa esiin niitd normeja ja toimintatapoja, jotka nahdaén arvokkaina ja hyvan maun
mukaisina. Tallensin kommenteista l6ytyneitd, tutkimuksen kannalta potentiaalisia
blogeja erilliseen Gradublogit -kirjanmerkkivalikkoon. Potentiaalisuuden arvioin sen
mukaan, miltd blogin ensimmaisen sivun julkaisut nayttivét ja uskoinko niiden tayttavan

lifestyle-kriteerin.

Kun olin paattanyt kahden ensimmaisen tunnetumman sivuston tarkastelun, aloin
kdyméaan 1&pi noin kahtakymmentd kirjanmerkkeihin tallentamaani blogia. Tarkastin
systemaattisesti ne kategoriat, joiden alle ndma blogit olivat méaéritelty esimerkiksi
Blogilista.fi -palvelussa tai blogiin kirjoitetussa kuvauksessa. Tdmén myo6ta jouduin
karsimaan kerdd@maéstani listasta pois noin puolet, silla kaikki eivéat tayttaneet lifestyle-
kategorian kriteerid. Koska olin pééattanyt, ettd havainnoin blogeja kronologisessa
aikajarjestyksessd, jouduin jattdmaan pois kaksi sivustoa niiden puutteellisen
arkistoinnin vuoksi. Arkistoinnin puute olisi vaikeuttanut tygskentelyéni huomattavasti,
joten tdman ratkaisun tein kaytannollisista syistd. Yksi kirjanmerkkeihin lisédmani

sivusto sisélsi ainoastaan muutaman julkaisun ja materiaalin niukkuuden vuoksi pééatin
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jattaa sen pois. Karsinnan lopuksi jaljelle jai kahdeksan sivustoa kahden ensimmaisen
lisdksi. Téassd vaiheessa pidin tatd maarallisesti riittdvand ja pdaatin arvioida tilanteen

uudelleen, kun havaintoaineisto olisi ndiden blogien osalta koottuna.

Taulukko 1. Blogeissa julkaistut kirjoitukset vuonna 2012 sekd Blogilista-palvelun

kerddmat tiedot viikoittaisista lukijoista.

Blogi Postauksia vuonna 2012 Lukijat / viikko (09/2013)
Blogi 1 yli 400 yli 500 000
Blogi 2 (tietoa ei tilastoitu) yli 200 000
Blogi 3 yli 300 yli 5000
Blogi 4 yli 400 alle 20 000
Blogi 5 yli 200 yli 2000
Blogi 6 yli 200 alle 5000
Blogi 7 yli 200 yli 500
Blogi 8 alle 100 alle 500
Blogi 9 yli 200 yli 2000
Blogi 10 alle 200 yli 2000

Tutkimukseeni valittujen sivustojen yllapitgjat ovat 19-30-vuotiaita naisia. Sukupuoli ei
kuitenkaan milld&n tapaa ollut mukana valintakriteereissd. Tdma kuitenkin kertoo siité,
kuinka paivékirjamuotoisten sivustojen yllapitdminen on hyvinkin naisvaltaista. Vaikka
sukupuoli ja sen tarkastelu ei ole tutkimukseni tarkoitus, en sitd kuitenkaan aio
sivuuttaa. Juuri naissukupuolen esiin tuomat makujen maéaérittelyt ja kokemukset
maadritellyksi tulemisesta tulevat merkittdvasti mukaan havaintoihini. En kuitenkaan ole
nostanut sukupuolta tai sukupuoleen liittyvia esityksia erityisiksi tarkastelun kohteiksi,

vaikka blogit tarjoaisivat tallaisellekin tutkimukselle hedelmallisen aineiston.

Tutkimukseen valittujen blogien aiheiden ja teemojen painotukset vaihtelivat, mutta
muodoiltaan blogit muistuttivat paljon toisiaan. Sivuston alusta l0ytyi tekijan itse
kokoama kuvatiedosto, josta selvisi blogin nimi ja esimerkiksi bloggaajan kasvot. Tété
yleisimmin kutsutaan banneriksi. Sivusto usein rakentui kahdesta palstasta, joista
keskimmaisessé palstassa sijaitsivat julkaistut postaukset ja niille annettiin sivuston
rakenteessa eniten tilaa. Vasemmassa tai oikeassa reunassa sijaitsi kapea palsta, josta
I0ytyivét blogin tiedot, julkaisujen arkistointi ja mahdollisesti linkkeja sivustoista, joita

yllapitaja aktiivisesti seuraa.
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Tutkimukseen valikoituneet sivustot olivat kaikki olleet toiminnassa jo useamman
vuoden ajan. Yllapitdjien taustat vaihtelivat, mutta yleisesti he painottivat blogeissaan
hyvin samankaltaisia teemoja. Bloggaaja 1 on 25-vuotias nainen. Noin viisi vuotta sitten
han perusti tyylia ja arkea kasittelevdn bloginsa. Han aloitti harrastelijana ja tana
paivana han on yksi niistd suomalaisista bloggaajista, jotka ovat voineet tehda
harrastuksestaan itselleen tyon. Blogin p&&paino on Kirjoittajansa asujen ja tyylin
kuvauksissa, mutta sisaltdd myos kuvauksia esimerkiksi matkailusta seka arkisista
tapahtumista. Blogi 2 on myods yksi pisimpédan yllapidetyistd, erityisesti tyyliin
keskittyvista blogeista. Sivustoa jo vuodesta 2007 on yll&pitanyt 24-vuotias nainen ja
julkaistut postaukset painottuvat tyyliin ja muotiin, mutta niissa tuodaan esille myds
esimerkiksi matkailua, arkea ja kauneudenhoitoa. Namé blogit ja niiden yllapitajat ovat
tunnettuja erityisesti blogosfaarin sisalla. Molemmat ovat saavuttaneet position, jossa
markkinoijat ja yritykset solmivat useita yhteistoitd heidan kanssaan. Sivustot sijaitsevat
suurempien blogiportaalien alla, joiden kautta heille myos tarjoutuu mahdollisuuksia

erilaisiin yhteistydsopimuksiin.

Bloggaaja 3 kertoo kirjoittamassaan esittelyssd olevansa “parikymppinen” ja kolmen
vuoden ajan han on jakanut osan eldamastaan lukijoidensa kanssa. Hénen bloginsa ei
sijaitse erillisen blogiportaalin alla, mutta han tuottaa kuitenkin sivustolleen materiaalia
my0s erilaisten yritysyhteistdiden merkeissa. Hanen postauksensa kuitenkin kasittelevéat
monia eri aihepiireja tyylistd ja ostoksista urheiluun. Blogissa 4 siséltoé on tuottamassa
kaksi 25-vuotiasta nuorta naista. He ovat Kirjoittaneet blogiaan noin neljan vuoden ajan
ja kirjoittamassaan esittelyssa he maarittelevét sen lifestyleblogiksi. Kéytdnndssa tama
tarkoittaa postauksia asuista, liikunnasta, ruoasta, matkailusta tai pelk&staan arkisista
tapahtumista ja ajatuksista. Bloggaaja 5 on julkaissut postauksia noin kolmen vuoden
ajan ja on talla hetkelld kaksikymmentévuotias. Hanenkin bloginsa siséltaa kirjoituksia
h&nen tyylistddn, ostoksistaan sek& yleisesti siitd, mit4d hdn on tehnyt tai mitd hanen

elamésséaén tapahtuu.

Blogi 6 on myds perustettu noin kolme vuotta sitten ja sita yllapitad 25-vuotias nainen.
Hén itse kuvailee bloginsa teemojen painottuvan erityisesti pukeutumiseen, tyyliin seka
paivittaiseen elaméaan. Bloggaaja 7 on 22-vuotias nuori nainen, joka on jo neljan vuoden
ajan tuonut verkossa esiin kiintymystaan esimerkiksi pukeutumista, hiuksia, pelaamista
ja matkustelua kohtaan. Blogia 8 on voinut lukea noin kolmen vuoden ajan ja sité

Kirjoittaa 19-vuotias nuori nainen. Postaukset késittelevat edellisten kuvausten tapaan
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hanen tyyliddn, arkisia tapahtumia, matkustelua seka ostoksia. Blogien 9 ja 10
Kirjoittajat kummatkin méarittelevat intohimokseen erityisesti kengat. 30- ja 28-vuotiaat
Kirjoittajat kuitenkin kuvailevat blogiensa sisallon kattavan monipuolisesti erilaisia

aiheita elamén eri osa-alueilta.

YIla kuvattujen blogien lukijavolyymit vaihtelevat hieman yli viidestdsadasta
viikkokavijasta yli viiteensataantuhanteen kavijadn viikossa. Tarkat vierailijamaarat
ovat ainoastaan sivustojen yll&pitdjien saatavilla, joten tiedot lukijoista on keréatty
Blogilista.fi -palvelun tarjoamista tilastoista. Taulukossa 1 lukijaméaarat ovat ilmoitettu
hyvin karkeina arvioina, silla ne vaihtelevat kuukausittain. Lukijaméaarien vaihdellessa
my0s vuorovaikutuksen maard ja laatu vaihtelivat. Esimerkiksi Blogiin 1 yhden
kuukauden aikana kommentteja saattoi kertyd melkein kolmetuhatta kappaletta, kun taas
Blogissa 7 kommentteja saman kuukauden aikana kertyi alle kymmenen. Naihin
kommenttiméaéariin siséaltyvat myos bloggaajan Kirjoittamat vastaukset lukijoilleen.
Maaréllisesti blogeihin tuotettiin siséltda hyvin vaihtelevasti. Uusia merkintéja saattoi
kertya useita paivassa tai kahden postauksen valilla saattoi olla useampia paivié tai jopa
viikkoja.

Julkaistujen postausten ja jatettyjen kommenttien lukumaédrda nakyy kaytannossa
keréttyjen kenttapaivékirjojen kokoeroissa, joka analyysivaiheessa voi nostaa toiset
blogit enemman esille kuin toiset. Kaikkien blogien postaukset sisaltavat paasaantoisesti
seka tekstid, ettd kuvia. Kuvat painottuvat otoksiin bloggaajasta ja tdmén asuvalinnoista,
mutta niissé esitellddn myos ostoksia, tapahtumia, ruoka-annoksia tai esimerkiksi
lomamatkoilta otettuja kuvia. Suurin osa esitellyistd kuvista on otettu yksinomaan

blogia varten.

Pelkéstadn suomalainen blogosfaari késittdd kymmenid tuhansia blogeja ja t&hén
tutkimukseen on havainnoitu ainoastaan kymmentd nuorten naisten eldmantyylia
esittelevdd sivustoa. Tutkimukseen valitut blogit edustavat kaikki tiettyd tyyli- ja
lifestyle-blogikulttuuria, joka vaikuttaa osaltaan siihen, millaista siséltod sivustoille
tuotetaan. Nam@ seikat ja aineiston rajallisuudet huomioiden tdmé tutkielma pyrkii
rakentamaan kulttuurista kuvaa siitd, kuinka hyvaa makua tana paivand méaaritelladén ja

mika on kadonneena pidetyn luokan merkitys t&ssa kehyksessé.
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3.3.1 Havaintomateriaalin kerddminen ja aineiston kasittely

Lahdin tarkastelemaan makuvalintoja erilaisten rajanvetojen, erontekojen ja jannitteiden
kautta, jotka rakentuivat blogeissa esimerkiksi paljon esille nostettujen
pukeutumismuodin ja eldméntyylin teemojen kautta. Aloin aluksi etsim&éan blogeihin
tuotetuista sisalloistd viittauksia perinteisiin yhteiskuntaluokkiin, kuten Kirjoittajan
varallisuuteen tai ammattiasemaan, ja niiden kautta tuotettuihin erontekoihin. Tallaisia
viittauksia olisivat olleet esimerkiksi Kirjoitukset liittyen bloggaajan palkkaan, tuloihin,
omaisuuteen, ammattiin tai ammatilliseen asemaan. Naiden kautta p&adyin kuitenkin
etsimdan hienovaraisempia vihjeitd luokasta, luokka-asemasta ja eronteoista. Tallaisia
vihjeitd olivat esimerkiksi tietyt kulutustuotteet ja niiden sisaltamét merkitykset tai
tarkoin maaritellyt tavat toimia oikein. Kulutustuotteiden osalta kiinnitin huomiota
esimerkiksi sellaisiin tuotteisiin, joiden korkea hinta oli laajalti kuluttajien ja

esimerkiksi lukijoiden tiedossa.

Kéytannossd kavin kaikki blogit lapi toistamalla samaa kaavaa. Tutkin blogeissa
esiintyvid aiheita kaymalla julkaisuja l&pi kronologisessa jarjestyksessa. P&adyin
havainnoimaan yhta blogia kerrallaan, jolloin sain muodostettua kokonaiskésityksen
jokaisesta sivustosta erikseen. Aina kun tutustuin uuteen blogiin, muodostin talle oman
kenttapaivakirjatiedoston. Nostin nédihin merkintdihin seka suoria lainauksia blogeista,
etta kirjoitin havaintojani ja pohdintojani kuvatuista tapahtumista. Kohdistin havaintoni
erityisesti aiheisiin, jotka ké&sittelivat erilaisia rajanvetoja hyvén ja huonon maun valilla.
Kiinnitin huomiota myds sellaisiin kulttuurisiin tietoihin ja taitoihin, joiden kautta
hyvada ja haluttavaa makua ja elaméntyylia rakennettiin. Pyrin etsimaan l0ytyisikd
naista aihepiireista kohtia, jotka viittaisivat jonkinlaiseen sosiaaliseen eriarvoisuuteen

tai erilaisten yhteiskunnallisten asemien eriarvoisuuteen.

Ké&vin postauksia systemaattisesti Iapi niin tekstien kuin kuvienkin osalta. Kuten
aiemmin toin jo esille, katsoin lapi myds sellaiset kommenttiketjut, joissa ajattelin
ilmenevén tutkimuskysymykseni kannalta mielenkiintoista keskustelua. Pienempien
lukijavolyymien kohdalla téllaisten keskustelujen paikantaminen oli helpompaa, silla
kommenttien méarét olivat pienempid kuin esimerkiksi Blogeissa 1 ja 2. Kirjoitin ylds
myos sellaiset lukijakommentit, jotka pitivat mielesténi sisalldén tutkimukseni kannalta

mielenkiintoisia nakékulmia.
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Tein blogeista havaintoja suurin piirtein samalta ajanjaksolta, joka pééasiallisesti ké&sitti
vuonna 2012 julkaistut postaukset. Taman jélkeen yhdistin kenttapdivakirjat yhdeksi
tiedostoksi, joka kasitti noin 95 sivua blogeista nostettuja lainauksia sekd omia
havaintomerkintdjani. Kavin tdman tiedoston I&pi useaan Kkertaan, jotta saisin
kokonaiskuvan havaintojeni teemoista ja aihepiireistd. Ryhmittelin aineistoani kayttaen
apuna Atlas.ti-ohjelmaa. Aloitin erilaisten ryhmien kokoamisen tiedostosta, johon olin
yhdistanyt kaikkien kenttapéivakirjojeni merkinnat. Noin kolmen kenttapaivékirjaosion
jalkeen paatin kuitenkin ladata jokaisen kenttépdivakirjan ohjelmaan erikseen.
Aineistoesimerkkien kannalta néin oli helpompaa jéljittdd se, mistd blogista annettu
esimerkki oli otettu.

Havaintomateriaalin tarkastelussa lahdin etsimé&&n erilaisia rajanvetoja sille, mita
pidettiin hyvanad tai huonona makuna. Tatd kautta pyrin hahmottamaan sitd, mista
maussa oli tassa kontekstissa kysymys ja kuinka naita valintoja kdaytannossa perusteltiin.
Luokittelussa pyrin kategorisoimaan blogeista I6ytdmiani konkreettisia esimerkkeja
tallaisista rajanvedoista ja maéaérittelyistd. Kerésin yhteen erilaisia makuvalintoihin
liittyvid viittauksia ja mik&li viittauksissa oli havaittavissa selked positiivinen tai
negatiivinen painotus, tarkensin niitd ryhmittelemalld niita hyvan tai huono maun
luokkiin. Koska aiempi sosiologinen tarkastelu painottaa sitd, ettd luokka legitimoi
hyvan maun, pyrin koko ajan tarkastelemaan erilaisia makuihin liittyvid kommentteja ja
kirjoituksia silta kannalta, mikali niista olisi havaittavissa luokkaan liittyvi& teemoja tai
puhetapoja.

Koska havainnoidut blogit késittelevdat muotia, tyylia ja elamantyyleja, kerésin yhteen
osioita, joissa nditd teemoja tuotiin esille. Katsoin, ettd ndiden kautta pystyisin
tarkastelemaan niita seikkoja, joiden kautta makuvalinnat konkretisoituvat ja tulisivat
erddlld tapaa nakyvéksi. Kerdsin myos yhteen havaintoja erityisesti liittyen
pukeutumismuotiin ja tarkastelin esimerkiksi sitd, millaisia rajanvetoja ja erontekoja
pukeutumiseen ja asuvalintoihin liitetddn. Tarkastelin myods kuluttamiseen liittyvia
kirjoituksia, silld kulutusvalintojen kautta bloggaajat toivat konkreettisesti esille
makuaan erityisesti pukeutumisen, mutta myds muun kuluttamisen suhteen. Seuraavaksi
kokosin yhteen erityisesti elamantyylid koskevia havaintoja ja lainauksia. Tastd osiosta
muodostui kokonaisuus, jonka aihealueet kasittelivat esimerkiksi sisustamista, ruokaa,

sosiaalista toimintaa, urheilua ja vapaa-aikaa yleensd. Eldmantyylillisten valintojen
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kautta pyrin tarkastelemaan seké erilaisia makuvalintoja, ettd mahdollisesti luokkaan tai

sosiaaliseen kerrostuneisuuteen liittyvia ominaisuuksia.

Kéydesséni aineistoa lapi paadyin kokoamaan myods yhteen ndkemyksia esimerkiksi
laadusta, aitoudesta ja luonnollisuudesta. Nama olivat teemoja, jotka toistuivat useasti
sellaisissa keskusteluissa, joissa madriteltiin  hyvdd makua ja hyvaksyttavia
toimintatapoja. Laatu ja aitous esiintyivat erityisesti niissd teksteissg, joissa tuotiin esille
niit4 tuotteita, joiden kuluttaminen nadhtiin hyvaksyttavana ja perusteltuna. Siis erdalla
tapaa hyvana makuna. Keradmani havainnot sisélsivat huomioita esimerkiksi tiettyjen
tuotteiden materiaaleista ja bréndeistd, joiden kautta pyrin nostamaan esiin niita
merkityksid, jotka maéarittivat tietyt tuotteet halutuiksi ja toiset taas vahemman
arvostetuiksi ja jopa mauttomiksi. Luonnollisuus taas tuli usein esiin Kirjoituksissa,
jotka koskivat kosmetiikkaa ja erityisesti kosmeettisesti saavutettua lopputulosta.
Luonnollisuuden ja keinotekoisuuden vélinen jannite on myods teema, jonka Skeggs
(2004) on nostanut tutkimuksessaan esille erdanlaisena eronteon vélineend, joten pidin
sitdi  merkittdvand 10ytond omassa aineistossani. N&m& teemat esiintyivat
mielenkiintoisena kokonaisuutena erilaisia rajanvetoja ja hyvadn maun maéaarittelyad

ajatellen.

Kun kerésin havaintoja eri kokonaisuuksiin, kdvin kenttdmerkinnat lapi useaan kertaan.
Taman tarkoituksena oli saada kategorisoitua tekstikokonaisuus siten, etta analyysin
Kirjoitusvaiheessa asianmukaiset kenttdmerkinndt olisivat ohjelman avulla helposti
I0ydettavissd. Analyysini pohjana kaytin sek& ohjelman avulla ryhmiteltyja
kenttapdivakirjaversioita, ettd koko havaintomateriaalin sisaltdvaa tekstitiedostoa.
Tarkoituksena kuitenkin oli muodostaa kokonaiskasitys blogeista ja blogosféaarista,
joten ajatteluketjun irrottaminen itse sivustoista oli l&hes mahdotonta. Tassa
tutkimuksessa esitetyt sitaatit ovat kuitenkin joko kenttapéivakirjoihin nostamia suoria
lainauksia blogeista tai omia paivékirjamerkintojani. Namé& olen erotellut selkedsti

toisistaan lainauksen peréssa olevassa viittauksessa.
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4 Hyvan maun kriteerit lifestyle-blogeissa

Maku tulee konkreettisesti esiin erilaisissa kulutus- ja eldamantyylivalinnoissa, jotka
pohjautuvat yksiloiden kasitykseen siitd, mita pidetdan hyvéna ja tavoiteltuna. Blogeissa
maku yleensa ilmaistiin yksilollisend valintana ja se rakentui henkilokohtaiseksi
mielipiteeksi. Kuitenkin kasitykset hyvasta ja huonosta mausta saattoivat olla hyvinkin
yhtendisid. Analyysini keskittyykin esittelemaan niité tilanteita, joissa hyvaa makua tai
hyvaksyttavia toimintatapoja on madritelty ja legitimoitu. Tuon erilaisten esimerkkien
kautta esille, millaisissa yhteyksissd maku tulee esille ja kuinka arviot on rakennettu.
Erityisen kiinnostavia ovat esimerkiksi hyvin maun ja mauttomuuden viélille rakentuvat
jannitteet, joiden kautta omaa toimintaa rakennetaan. Nididen jénnitteiden kautta pyrin
my0s selvittiméédn niitd tekijoitd, joihin pyritddn ottamaan etdisyyttd ja toisaalta taas,

mik4 ndhddin haluttavana ja tavoiteltavana.

Tulevissa alaluvuissa esittelen blogeissa esiintyneitd, erddnlaisia hyville maulle
annettuja kriteereitd, joita ovat muotitietoisuus, tilannetaju, tuotemerkit ja niiden
sisdltimdt merkitykset, laatu, aitous, luonnollisuus, kohtuullisuus sekd sdddyllisyys.
Tarkastelen néiden kriteereiden merkitysté esitettyjen makuarvioiden taustalla ja pyrin

kytkemédén ne osaksi laajempaa kulttuurista kehysta.

4.1 Muotitietoisuus ja tilannetaju

Vaikka lifestyle-blogit voidaan mieltdd astetta laajemmaksi aihekokonaisuudeksi kuin
esimerkiksi muotiin tai henkil6kohtaiseen tyyliin keskittyvét sivustot, niiden sisiltd
kuitenkin koostuu pitkélti erilaisten muoti- ja kulutustrendien esittelyistd, kokeiluista ja
arvioinneista. Bloggaajat esittelevit asuvalintojaan ja vaateostoksiaan, sekd tekevit
erilaisia listauksia niistd tuotteista, joita he aikovat ldhitulevaisuudessa ostaa tai toivovat
jonakin péivdnsd omistavansa (vrt. Featherstone 1991, 85; 114). Monet kuluttajat
nykyisin kadntyvét ennen ostopéatoksen tekemisté etsiméén tuotteista tietoa verkosta ja
blogeista (Mediaviikko.fi). Muoti- ja tyylivinkkien jakaminen on suosittua niin
blogeissa kuin muissakin verkkoyhteisdissa. Lukijat pyytavét bloggaajilta tyylivinkkeja,
apua vaate- tai vérivalinnoissa tai arvioita eri kulutustuotteista. Vinkeissé ja arvioissa
kaytetddn myos suoraan yksittdisia merkkeja ja bréndeja, joiden voi myos ajatella

suuntaavan lukijan ostokayttdytymistd mainittujen bréndien suuntaan. (Thomas et al.
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2007, 595-596.) Suomen luetuimpia bloggaajia onkin kuvailtu er&anlaisiksi
kuluttajaneuvojiksi ja tuotetestaajiksi (Noppari & Hautakangas 2012, 92).

Muoti on nidhty ilmiénd, jonka mukanaan tuomat trendit ja ajankohtaiset virtaukset
koettaisiin pysyvind ja idttdéménd (esim. Simmel 1957, 557). Blogeissa muodin usein
tiedostettiin olevan hetkellistd ja nopeasti vaihtuvaa. Téstd syystd bloggaajat saattoivat

joskus ottaa muotiin hieman varauksellisen asenteen:

... jarkevia hankintoja, jotka kestévat pidempééan kuin yhden kauden.

Toki vélilld on ihanaa ostaa joku juttu, minké tietdd olevan kayt0ssa

vain tdman hetken. Mutta tall6in en satsaakkaan laatuun ja

kestavyyteen, eli toisin sanoen en tuhlaa néihin hankintoihin.

(Blogi 10)
Ainoastaan hetken aikaa ”pinnalla” pysyviin tuotteeseen ei nidhty esimerkiksi olevan
jarkevaa sijoittaa taloudellisesti huomattavia maiérid rahaa. Erityisesti erikoisempia
muotituotteita tai esimerkiksi huomiota herdttdvid printteji ei ndhty jarkevind
sijoituskohteina. Tdmén taustalla voi olla ajatus siitd, ettd kun tuote menee pois
muodista, sen printti tai erikoinen muotoilu voi nopeasti paljastaa muille tuotteen
muodikkuuden ja ajankohtaisuuden. Tatd kautta muiden on mahdollista arvioida yksilon
muotitietoutta. Useat bloggaajat tiedostivat muodin nopean kierron ja sesonkien
vaihtuminen teki erikoisemmista trendeistd nopeasti vanhentuneita. Blogiteksteissd oli
havaittavissa selked erottelu muotituotteiden, muodikkaiden tuotteiden, seka klassisten
ja pitkdikéisten tuotteiden valilli. Muodin vastakohdaksi siten asetettiin rationaaliset ja
jarkevdt hankinnat, joita olivat klassiset ja pitkdikdiset tuotteet. Nédiden tuotteiden
valintaan ja laatuun my0s panostettiin. Tallaisiin vaatteisiin kutsuttiin usein myos
perusvaatteiksi, joiden siis voi n&hdd luovan pohjan yksilon tyylilliselle
kokonaisuudelle.

Tyyli rakentui teksteissd henkilokohtaisena ja pysyvidmpédnd kuin muoti, silli se
miellettiin vahvasti liittyvdn yksilon omiin esteettisiin mieltymyksiin. Muoti taas ndhtiin
ailahtelevana, ulkoapdin méidérittyvand, eikd sitd siten liitetty samalla tavoin
konkreettiseksi osaksi omaa ulkondkdd. Muodista kuitenkin muodostui erddnlainen
viline, jonka kautta omaa tyylid ja makua tuotiin esiin. Kokonaisuuden hallinta oli siis
usein tasapainottelua, kuinka muoti ja muodikkuus saatiin istumaan omaan
henkilokohtaiseen tyyliin. Ei siis valttimatta riittdnyt, ettd muotia seurasi aktiivisesti,

mutta oli my0s tiedettdvé, kuinka soveltaa titd ajankohtaisuutta sopimaan osaksi omaa
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habitusta.

Se, miti sitten pidettiin muodikkaana tai muotitietoisuutena, liittyi kausittain vaihtuvien
muotivirtausten seuraamiseen. Kyseesséd saattoi olla erilaisten tunnettujen muotitalojen
vaihtuvat sesongit tai edullisten massamuotia myyvien liikkeiden myyntikausittain
vaihtuvat tuotteet. Olennaista kuitenkin oli siis ndiden vaihdoksien seuraaminen ja
sovittaminen osaksi omaa tyylid. Bloggaaja 9 teki timdn ndkyvéksi, kun hin kirjoitti
lukijoilleen, kuinka hén ei misséén tapauksessa halua luokitella blogiaan muotiblogiksi
ja perusteli tdmén esittelemalld lukijoilleen kuvan silloisesta asuvalinnastaan. Asu
koostui yksinomaan mustista vaatekappaleista, johon bloggaaja totesi, ettei koe
tdmantyyppisten asuvalintojensa ja niistd rakentuvan tyylinsd edustavan muita
inspiroivaa muotia ja tyylid. Han niin tuli my0s esittdneeksi méaéritelmén sille, millaisia
henkil6itd pidetdin muodikkaina tai muotitietoisina. Bloggaajan mukaan muodikkuus ei
siis voi pitdd sisdllddn mustaa asukokonaisuutta, vaan muodin seuraamiseen kuului
olennaisesti esimerkiksi tietoisuus kausittain vaihtuvista viriteemoista. Muodin
seuraaminen itsessddn ei kuitenkaan valttimatta riitd, vaan sitd tulisi myos esittdd osana
omissa arkisissa vaatevalinnoissaan, jolloin muutkin voivat arvioida yksilon kerdamai
tietoa ja erityisesti taitoa sovittaa tiedot eheédksi osaksi omaa tyylid. Bloggaaja 9 voi
hyvinkin seurata muotia, muttei oman kasityksensd mukaan tuo sitd lainkaan esille
pukeutumisvalinnoissaan. Tastd syystd hédn ei nde, ettd voisi asettaa itselleen statuksen

muotibloggaajana.

Havainnoissani selkein muotien vaihtuminen oli huomattavissa kausittain muodissa
olevien vérisdvyjen muutoksissa. Konkreettisesti blogeissa tdma nakyi kevaalla
pastellinsavyisen mintunvihredn ja syksylld tumman viininpunaisen toistuvana
esiintymisend melkein kaikissa kenttdpdivakirjoissa. Varit esiintyivat sadnnollisesti
erityisesti pukeutumisvalinnoissa, mutta myos esimerkiksi kynsilakoissa ja muussa
kosmetiikassa. Teksteissé ei tuotu suoraan ilmi, mistd ndma kausittaiset vérit olivat alun
perin l&ht6isin, mutta ne ilmenivat erityisesti tuotteissa, jotka voidaan mieltdd osaksi
massamuotia. Varien esiintuonnin myota esimerkiksi lukijoille tuli selkeé&sti esille, ettd

kirjoittaja oli tietoinen ajankohtaisista muotivirtauksista.

Muotien vaihtuminen tapahtui kuitenkin aina véhitellen, jolloin aiemmin muodikkaana
pidetty ilmid hiipui ja vaihtui véhitellen uuteen. Erityisesti se nékyi kesédn ja syksyn

taitteessa, jolloin julkaisuissa viitattiin sithen, kuinka kesdiset ja kirkkaat varit
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vaihtuivat tummempiin syksyisiin sévyihin. Esimerkiksi kenkien tai vaatteiden kohdalla
uusi muoti vihitellen sivuutti vanhan. Kaytidnndssd tdmé nékyi siind, kuinka vanhemmat
tuotteet ja esimerkiksi kausivérit saivat postauksissa koko ajan vdhemmin kaytto- ja

esittelykertoja.

Muotitietoisuus nékyi blogeissa pitkalti tietona siitd, mita tulisi kuluttaa ja kuinka
tuotteita tulisi kayttdd. Blogeissa pyrittiin rakentamaan mielikuvaa aktiivisesta
toimijasta, joka pyrkii pysyméddn muodin mukana, kuitenkin valikoiden tuotteiden
joukosta itselleen sopivimmat osat. Vaikka bloggaajan aiemmin hankitut tuotteet olisivat
edelleen ajankohtaisia tyylin kannalta, ainoastaan niissd pysyminen voisi antaa kuvan

passiivisesta kuluttajasta, joka nopeasti jdisi jdlkeen muodin kehityksesta.

Uudet saappaat nayttavat siis  Kkarjistd jo  kuluneilta...
(paivakirjamerkinté, Blogi 5)

... joten etin noi "vanhat" Elloksen tekomokkaset ja karsineet versiot
jalkaani. Ma olin ihan muistavinani, ettd noi ois rikki tai jotain, mutta
niistd onkin vaan vari kulunut niin paljon, ettei niitd oo oikein viittiny
kayttaa. (Blogi 5)
Esimerkiksi tdman kenkdmuodin kohdalla, uudella tuotteella naytti olevan yksildlle
enemman arvoa. Muotitietoisien ja aikaansa seuraavien yksilgiden voidaan nahda
pitavan hallussaan sellaista kulttuurista tietoutta, jonka kautta uuden ja kulutetun ero
vanhaan ja kuluneeseen huomataan. Blogissa 5 tulikin esille, kuinka vanhojen ja
kuluneiden saappaiden arvoa ei nahty samana kuin uusien kulutettujen saappaiden.
Uusien kenkien arvo eldmantyylin representaationa on taysin erilainen verrattuna
vanhaan kenkd&pariin ja ndiden kahden tuotteen sisaltdman merkityksen ero voi yksil6lle
olla merkittdvd. Kengéat voivat siis ulkon&dllisesti muistuttaa toisiaan, mutta uusi
kenké&pari viestittdd muille mielikuvaa yksilostd, joka seuraa aikaansa, uusimpia
muotivirtauksia sekéd osaa kayttad tietouttaan oikeanlaisiin tyylillisiin valintoihin, kuten
esimerkiksi téssa tapauksessa kulutettuihin kenkiin. Vanhat ja k&ytossa kuluneet kengét
taas l&hettdvat mahdollisesti taysin pdinvastaisen viestin. Taméan voi ndhdd koskevan
erityisesti julkisesti esiintyvid bloggaajia, silld muodin vaihtuvuuden kannalta uudelle
hankinnalle saatetaan antaa enemman painoarvoa, kuin vanhalle ja jo aiemmin esitetylle
tuotteelle. Namé eivat valttamétté ole tiedostettuja ja tyostettyjd ajatusmalleja, vaan ne
usein ovat pienid ja arkisia, mutta hienovaraisia toimia, jotka opitaan esimerkiksi

sosiaalisessa vuorovaikutuksessa muiden kanssa.
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Uudet maihinnousukengét, jotka ovat valmiiksi Kkarjista kulutetut.

Tdhdn  “ongelmaan”  bloggaajan isd tarjosi  kenkélankkia.

(paivakirjamerkintd, Blogi 9)
Uudet muoti-ilmi6t saattoivat aiheuttaa tilanteita, joissa tuotteiden sisaltamét
merkitykset ja tatd kautta yksilon makuvalinnat tulkittiin vaarin. Blogissa 9 merkitysten
lukemista ja tulkintaa voidaan nahdd hankaloittavan esimerkiksi sukupolvien kokemat
erot kulutustottumuksissa. Siind missd muutama vuosikymmen aiemmin uudet tuotteet
ostettiin uuden nakdising, ajankohtaiset trendit saattavat tuoda kauppoihin tuotteita,
jotka ostetaan jo valmiiksi kuluneen nédkoisind. Né&in ollen bloggaajan isé saattoi katsoa
tuotteita eri kannalta kuin tyttarensa. Ehdotus kenkalankista saattoi olla humoristinen,

mutta huumorin taustalle voisi sijoittaa ajatuksen muutoksesta tallaisissa tottumuksissa.

Muodin seuraaminen ja omaksuminen ei kuitenkaan tarkoittanut sitd, ettd uudet muoti-
iImiot hyvéksyttiin ja sulautettiin Kritiikittdmasti osaksi omaa tyylid. P&invastoin,
uutuuksiin saatettiin suhtautua aina hieman varauksellisesti ja kriittisen arvioivasti. Tata
tapahtui erityisesti silloin, jos tuote poikkesi huomattavasti aiemmista muotivirtauksista,

jolloin sen hyvéksymiseen ja lopulta omaksumiseen tarvittiin hieman aikaa.

Aluksi mietin ettd hyi, kuka tuollaisia [kiilakorollisia tennareita]
kayttad, sitten aloin védhan ldmpenemé&an niille ja nyt olen jo
ostoaikeissa. Sama kun usein muidenkin muoti-ilmididen kanssa..
(Blogi 4)
Tallaisissa tilanteissa tuotteisiin ja muotisuuntauksiin yleensa totuttiin, kun ne olivat
olleet hetken aikaa esilla ja arvioitavina. Alun varauksellisesta suhtautumisesta
huolimatta trendeihin saatettiin loppujen lopuksi suhtautua myonteisesti ja jopa
innokkaasti. Tallaisen suhtautumisen muutokseen vaikutti hyvin selkedsti esimerkiksi
uuden ilmion né&kyvyys muiden kanssakuluttajien p&élld kaukaisien lehtikuvien tai
nayteikkunanukkejen sijaan. Usein viitattiinkin esimerkiksi muiden bloggaajien
merkitykseen siind, kuinka tietyt muoti-ilmi6t otettiin vastaan. Taméa taas toimii
osoituksena blogosfaarin merkityksesta uusien ilmididen levidmisessd. Bloggaajat
voidaan kokea helpommin l&hestyttaviksi kuin esimerkiksi naistenlehdissé esill4 olevat
mallit ja muotikuvat. Blogien kautta my6s tuntemattomammat tuotteet voivat nousta
ilmidiksi, silla niilld on mahdollisuus saada paljon nakyvyyttd. Muoti-ilmioksi
nousemisen nahdaan vaativan myos sen, ettd mahdollisimman moni henkild

oikeanlaisella habituksella ja statuksella tiedetddn kéayttavan tuotetta. (Aspers 2010, 53.)
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Ma en nimittdin tajua ollenkaa, ettd mink& takia ma kauheesti
haluaisin nyt ne miljoonissa blogeissa nahdyt Jeffrey Campbellin Lita
-kengat. Mun piti inhota niita, ja onhan ne oikeestaan vieldki vaha
siind ja siind onko ne rumat vai tosi rumat, mutta silti. Tastd nakee
hyvin sen, kuinka blogimaailma vaikuttaa; ku jotain nakee kaikkialla
ja se nayttad pirun hyvalta jollakin bloggaajalla, niin alkaa iteki
haluaan vaikka sité laukkua/paitaa/kenkia whatever it is. (Blogi 5)
Jeffrey Campbellin Lita-malliset kengét olivat yksi nakyvimmistd esimerkeista siit,
kuinka muut blogit ja sivustot vaikuttavat yksittdisen tuotteen statukseen muodikkaana
ja tavoittelemisen arvoisena. Verkossa paljon esilla olleita kenkid voitiin pitda
epéesteettisind massatuotteina, mutta mielikuva muodikkuudesta tuo niille selkeéasti
uudenlaista arvoa. Kenkid ei tassa tapauksessa valttdmatta ostettaisi niiden konkreettisen
kayttbarvon tai edes estetiikan vuoksi, vaan ainoastaan niiden sisaltdman
muotistatuksen vuoksi. Tallaisen tuotteen ostaminen ja kayttdminen voidaan n&hda
eréanlaisena makuvalintana, jonka kautta muut arvioivat kenkid k&yttavan yksilon
kulttuurista tietoutta. Kengét siis kantavat mukanaan merkityksen tietynlaisesta
kuluttajuudesta, arvoista ja elamantyylistd. Blogeissa keskeista on siis erilaisilla
kulutusvalinnoilla tuotetut vaikutelmat. Tunnetun suunnittelijan maininta on olennaista,
silla brandit hyvin tunteva lukijakunta osaa tulkita tuotteen sisdltdmat maun ja
elaméntyylin merkitykset oikein. (ks. Noppari ja Hautakangas 2012, 35-36.)

Muodikkuudelle vastakkaisesti asetettiin sellainen pukeutuja, joka ei seuraa aikaansa, ja
jolla ei ole tai joka ei tuo esiin sellaista kulttuurista tietoutta, jota voitaisiin kutsua
tyylitajuksi tai muodikkuudeksi. Namé mielikuvat usein konkretisoitiin abstrakteilla ja
stereotyyppisilld kuvauksilla erilaisista ihmistyypeistd. Naiden tyypittelyjen kautta
pystyttiin esittdmaan negatiivinen makuarvio kuitenkaan leimaamatta ketdan yksittéaista

henkil6a.

Mik& pahinta, napit kokonaan ylos asti Kkiinni [pikeepaidassa]. ...
Koska kunnon junttituristilookkiin kuuluu valkoiset tennissukat ja
tietenkin vyolaukku, ... (Blogi 10)
Blogissa 10 kuvattiin asukokonaisuutta, joka ylldan tuleva morsian juhli polttareitaan.
Kuvaus ei siis koske ketdan tiettya yksilod, mutta kokonaisuus on kasattu vahvojen
stereotyyppisten mielikuvien varaan. Bloggaaja myos teki selkedn oletuksen, ettd hanen
lukijansa osaavat yhdistdd termiin junttituristilook siihen liitetyt merkitykset ja

mielikuvat. Junttiuteen on usein liitetty mielikuvia muotitietoisuudelle painvastaisesta
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toiminnasta ja stereotyyppista junttia ei siis mielletd muodikkaaksi henkiloksi. Sanaa
turisti voidaan selittdé ajatuksella siité, ettd se kuvaa henkiloa, joka ei kuulu tai sovi
tiettyyn paikkaan esimerkiksi pukeutumisensa puolesta. Kokonaisuudessaan kaytetyn
stereotyypian voi ajatella sisaltdvan mielikuvia ei-muodikkaasta, kuulumattomasta,
aikaansa seuraamattomasta tyypittelystd. Kokonaisuudessa voi myds nahda olevan kyse
erdénlaisesta tilannetajusta. Tamankaltainen asukokonaisuus ei edusta hyvéa makua
tAssd ajassa, paikassa tai kontekstissa, esimerkiksi tyylina kaupungilla. Siina tilanteessa

se siten mielletdén osaksi junttiutta ja turisteihin liitettyd pukeutumista.

Blogissa 10 kirjoittaja sai erddseen paivéan asuunsa liittyen lukijalta negatiivissavytteisen
kommentin, jossa lukija ilmaisi asun edustavan huonoa makua, mutta totesi sen
varmasti toimivan maaseudulla. T&ssd kommentissa yhdistettiin maaseutu osaksi
mielikuvaa muodittomuudesta tai junttiudesta ja ndiden ominaisuuksien kautta tyyli ei
endd edustanut hyvaa makua. Bloggaaja vastasi lukijan kommenttiin erikseen
myOhemmaéssd postauksessa, jossa aiemman asuvalinnan legitimoinnin perusteena
esitettiin muotilendestd otettua kuvaa. Kuvassa erds lehden toimittajista esiintyy
samantyylisessd asussa, mutta taustalla ndkyi urbaania kaupunkimaisemaa. Nain
muotiin ja urbaaniuteen liitettynd asu voitiin legitimoida oikeanlaiseksi tavaksi
pukeutua ja perustelun konkretisoi sen nékyvyys valtakunnallisessa muotiin

yhdistetyssa mediassa.

Rajanvetoa ja kamppailua oikeasta ja hyvdn maun mukaisesta tavasta pukeutua ja
toimia kdydadn jatkuvasti. Blogosfadrissd litkkuessa ei voi olla tormadmétta yksiosaisiin
haalareihin ja niistd aiheutuvaan keskusteluun. Rajanvetoa pyrittiin tekemdin sen
yhteydessd, mikd on tidmdn wuuden muotituotteen oikea kiyttotapa ja
-tarkoitus. Esimerkiksi mielipiteet siitd, ovatko haalarit sovelias asu julkiseen tilaan,
jakautuivat usein kahtia. Madrittelyn kohteina olivat ne ajat, paikat ja tilanteet, joissa

tdllaisen asun kédyttiminen ndhtiin sopivana.

En kuitenkaan vield ole ihan silli tasolla, ettd kykenisin
koikkelehtimaan potkupuku pidélld ihmisten ilmoilla miten sattuu.
Yllatin  itseni jopa katsomasta halveksuen kahta haalariin
sonnustautunutta tyttod kauppakeskuksessa, hyi mua! (Blogi 2)

Bloggaajat usein viittasivat haalareihin asuna, joka sopisi ainoastaan kotikdyttdon. Téasta

muodostettiin erdénlainen pukeutumisnormi, jonka rikkominen herédtti mielipiteitd niin

lukijoissa kuin bloggaajissakin. Omaksuttu kayttonormi vaikutti sithen, kuinka
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suhtauduttiin niihin yksil6ihin, jotka toimivat timédn normin vastaisesti. Epévirallisia
pukeutumisnormeja voidaan sdddelld yksilotasolla esimerkiksi suoralla tai epédsuoralla
paheksunnalla. Téssé tapauksessa omaksuttu normi eli oma maku tuntui luonnolliselta
ja oikealta, jolloin toisenlainen valinta saattoi tuntua kummalliselta tai jopa
paheksuttavalta (vrt. Bourdieu 1984, 56). Lukija kommentoi tdhdn tekstiin haalarien
olevan tidnd pdivdnd sen verran suosittuja, ettd tuskinpa monetkaan endd katsoo
kummeksuen haalareiden esiintymistd julkisella paikalla. Tdmé kertoo siitd, kuinka
koko ajan kdydéan rajanvetoa siitd, mikéd on loppujen lopuksi hyviksyttavaa ja mika ei.
Lukija esitti, kuinka aiemmin mééritelty pukeutumisnormi ei olisikaan endd pétevi,

koska monet sitd jo rikkovat.

Haalarit eivdt kuitenkaan liittyneet ainoastaan muodikkuutta koskevaan keskusteluun,
silli niiden kdyton maédrittely voidaan ndhdd myds erddnlaisena ikdsovinnaisen
pukeutumisen mdidérittelynd. Blogissa 2 viitattiin haalareihin potkupukuna, joka taas
viittaa lapsenomaiseen pukeutumiseen, erontekona mielikuvaan siitd, millaista
pukeutumista odotetaan aikuisilta ihmisiltd. Eri ikdryhmiltd odotetaan tietyntyyppisté
pukeutumista ja tdssd tapauksessa haalarit eivdat ndyttdydy soveliaaksi aikuisen
asuvalinnaksi. Tillaiset rajanvedot ovat hdilyvid, mutta sisdltyvit yksildiden

kulttuurisesti muodostuneeseen tilannetajuun ja tietouteen.

”Alan pikkuhiljaa olla 1ahempané kolmea- kuin kahtakymppid, joten
olisi ehkd korkea aika miettid minkalaisia vaatteita pukee péélleen,
jotta ei nayttéisi naurettavalta. Oma vaatekaappini siséltd nayttdd nyt

kovin lapselliselta.” (Blogi 10)

Aikuisilla  pukeutumista, joka nidhtiin lapsellisena, voitiin pitdd esimerkiksi
naurettavana. Blogissa 10 kuvattiin, kuinka aikuisuuden raja on ldhempénd
kolmeakymmenté kuin kahtakymmenti ikdvuotta. Kun tétd ikédrajaa ldhestytdén, tulisi
yksilon alkaa kiinnittim&in huomiota omiin asuvalintoihinsa, jotta tdyttdisi yhteison
normit ja odotukset. Aikuisten ei siis ndhty soveliaaksi pukeutua kuten lapset tai nuoret,
vaan sen tuli olla jotain, jota voitaisiin kuvata esimerkiksi eleganttina ja hillittyna.
Tédmin tasapainottelun onkin ndhty olevan tdynné erilaisia kulttuurisia odotuksia. (ks.

esim. Tolonen 2001, 167-168.)
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4.2 Merkkien merkitys

Kuluttajat tormédvat usein vaikeaan tilanteeseen, jossa kulutustuotteita on tarjolla
valtavia méérid (Featherstone 1991, 114). Tamé taas tekee kdytdnndssd mahdottomaksi
sellaisten valintojen tekemisen, jossa yksilolld olisi kdytettdvissdén kaikki mahdollinen
tieto tarjolla olevista tuotteista. Tdnd pdivand kuluttajat eivdt yksinkertaisesti pysty
hallitsemaan kaikkea tietoa tarjolla olevista kulutustuotteista. Tuotemerkkien ja
brandien kautta tuotteille annetut kulttuuriset merkit ja merkitykset saavat siten erityisen
aseman, silld niiden voidaan nédhdé helpottavan valintojen tekemistd. Ndiden merkkien
kautta yksilot arvioivat myoOs toistensa kulttuurista tietoa, ominaisuuksia ja arvoja.
Blogeissa keskustelu tuotteiden sisdltdmistd merkityksistd tuli selkeésti esille erityisesti
laukkujen kohdalla. Tyylitietoisille kuluttajille brandétyilld merkkilaukuilla oli erityinen

asemansa muiden tuotteiden joukossa.

Bréndit ja erilaiset tuotemerkit voivat aiheuttaa Kiintymystd tai lojaaliuden tunteita,
mutta ne voivat myos aiheuttaa kuluttajissa vihaa tai halveksuntaa (Paterson 2006, 213).
Eri brandit ja niihin liittyvat mielikuvat esimerkiksi laadukkuudesta tai statuksesta
heréttivatkin usein mielipiteitd ja keskustelua bloggaajien ja lukijoiden keskuudessa.
Erityisesti luksusmerkkind tunnettu Louis Vuitton esiintyi useammassa blogissa, kun
tuotiin esiin sellaisia tuotteita, joiden merkittdvimpand ké&yttotarkoituksena néahtiin

yksilon statuksen esilletuonti.

Mua inhottaa se maine tavallaan mikd LV:1la [Louis Vuitton] on. M

en yleisestikddn syty monogrammilaukuille, mut enemmén mulla on

asennevamma siihen, ettd jokaisen, joka haluaa néyttid, ettd on rahaa,

on saatava LV. ... ? Siis sellanen statuslaukun asema. Ja en oo halunnu,

ettd mulla ois sellasta sen takia, ettd se status ei mun mielestd oo

mink&in arvonen. ... Ettd laukku/asuste/vaate on mun mielestd ihana,

eikd hankittu sen takia, etti se on tietyn merkin tai edustaa tiettyd

statusta eldméssa / yhteiskunnassa. (Blogi 1)
Tietty brindi siis herdtti mielikuvan tuotteista, joita ostetaan ainoastaan osoituksena
varallisuudesta sekd asemasta  yhteiskunnassa. Téamaénkaltaisissa tilanteissa
merkittdvdksi muodostuu erityisesti muiden kuluttajien tietoisuus laukkuun
siséllytetyistd merkityksistd ja ominaisuuksista. Statuslaukkujen tapauksessa merkitystd
on myos laajalle levinnyt tieto laukun hintatasosta. Laukku itsessdén ei kuitenkaan kerro

mitéédn, vaan arvioita tehddin sille annetuista jaetuista merkityksistd. Laukusta siis tulee

osoitus varallisuudesta vasta silloin, kun kaikki muutkin ovat tietoisia sen hinnasta.
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Bloggaaja kuitenkin toi ilmi, ettei hén itse kokenut kyseisen laukun maéirittelevén hénti
ihmisena tai kuluttajana, vaikka laukkuun liitettiin sellaisia ominaisuuksia, joihin hén ei
halunnut samaistua. Tuotteen ostopddtokseen liitettiin tdssd tapauksessa ainoastaan sen
kayttdarvo eli mihin tarkoitukseen tuote ostetaan. Kuitenkin on mielenkiintoista pohtia
sitd, kuinka helppoa on irrottautua néisté sisdlletyistd merkityksistd: Blogin 1 lukijat nyt
tietdvit, ettd bloggaaja on irtisanoutunut kyseiseen laukkuun liitetyistd ominaisuuksista,
mutta tdmidn ryhméan ulkopuoliset ovat tistd tietiméattomid. He siis edelleen voivat
yhdistdd laukkuun ja sen omistajaan juuri niitd ominaisuuksia, joista on yritetty

irtisanoutua.

On myo6s mielenkiintoista pohtia laukun merkin ja hinnan merkitystd osana lopullista
ostopadtostd, silld kdyttdarvoltaan samanlaisia ja muotoilultaan samankaltaisia tuotteita
on kuitenkin mahdollista ostaa merkittoména tai pienemmalld rahallisella panostuksella.
Kuluttajat ostavat branddttyjd tuotteita kahdesta syystd: tuotteen ominaisuuksien
miellyttivyyden ja brindin tuotteisiin kiinnitettyjen mielikuvien vuoksi (Penz &
Stottinger 2005, 568). Blogeissa erityisesti lukijat ottivat kantaa siihen, kuinka
alemmassa sitaatissa mainitun luksusmerkin tuotteet edustivat heille statuskulutusta ja
huonoa makua erityisesti silloin, kun merkki oli tuotteessa selkedsti esilld ja muiden
luettavissa. Yksilo voi siis halutessaan toimia médriteltyjen merkitysten vastaisesti,

mutta muut edelleen jatkavat tuotevalintojen arvioimista jaettujen kehysten sisélla.

Blogissa 4 tuotiin esiin, kuinka Louis Vuittonin laukkua ei ostettaisi, vaikka tulot
ostoksen sallisivat. Valintaa perusteltiin yksiselitteisesti silld, ettd tuotetta pidettiin
ulkondollisesti epidesteettisend ja edes laukun kallis hinta tai status muodikkaana
tuotteena ei kompensoi tdtd puutetta. Tdssd tapauksessa epiesteettisyys liittyi
voimakkaasti siithen, ettd tuotteen ulkondostd merkki oli selkedsti erotettavissa. TAma
korosti mielikuvaa statuslaukusta ja sitd kautta vdhensi selkedsti sen arvoa tyylikk&éna
tai hyvin maun mukaisena tuotteena. Tétd kautta voidaan pditelld, ettd tyylikkyys tai
hyvéd maku ei ole aina ostettavissa eli tuotteen merkki tai hinta ei valttdimattd aina takaa

sitd, ettd sitd pidettdisiin hyvdnd makuna.

Tuotteiden sisaltamét jaetut merkitykset voivat olla hyvinkin arvovaltaisesti
latautuneita. Ne sisdltavat kasityksia siitd, mik&d on hyvédd ja haluttua, mutta myos
mahdollisesti mielikuvan, joka maarittad kenelle nuo ominaisuudet kuuluvat. Thmiset

rakentavat kasitystd itsestddn ja omasta eldmantyylistddn juuri erilaisten
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kulutusvalintojen avulla, jolloin ndiden tuotteiden siséltamat merkitykset luovat
odotuksia niita kantavista yksiloista (esim. McCracken 2005, 164) Kalliin luksuslaukun
omistaminen voidaan periaatteessa ndhda mahdollisena kaikille, mutta on kuitenkin
nakemyseroja koskien sitd, tulisiko kaikkien kuitenkaan tallaisia laukkuja omistaa.
Blogin 1 lukija toi jattdmassddn kommentissa esille tatd nakemystd erityisesti
merkkilaukkujen osalta:

Kuitenkin pidén tuota hieman “feikkind” kanniskella merkkilaukkua

ja eldd ns. luxuseldméé, kun tulot ovat kuitenkin “’vain” tota luokkaa?

Ymmérrdn kylld kovan kiinnostuksesi merkkilaukkuihin = ja

rahankéyttoon, eihdn se ole tietenkddn kiellettyd. Itse nden tuollaiset

asiat kuitenkin ns. “statusmerkkeind”. Mielestini annat olettaa

itsestdsi enemmaén mita olet. (Lukijakommentti, Blogi 1)
Luksusmerkin laukun néhtiin siis edustavan paljon muutakin, kuin sen ulkomuodon ja
kayttotarkoituksen. Tallaisten merkkituotteiden omistaminen kertoi esimerkiksi télle
lukijalle jotain olennaista laukun kantajan statuksesta, elamantyylista ja varallisuudesta.
Kommentista paatellen yksilo koki hdimmennysta siitd, ettei han pystynytkdan lukemaan
tuotetta ja sen siséltdmid merkkeja oikein. Bloggaajan tulot eivat vastanneet niita
odotuksia, joita lukija oli luksustuotteiden perusteella tehnyt. Téssa tapauksessa
laukkuihin ja muihin luksukseksi madriteltyihin tuotteisiin oli latautunut paljon
odotuksia yksilon ominaisuuksista. Luksus tdssd kommentissa siis maérittyi sellaiseksi
ominaisuudeksi, jonka lukija néki olevan bloggaajan aseman ylapuolella (ks. esim.
Slater 1997, 69). Kommentista tuli selkedsti esiin nakemys siitd, kuinka
luksustuotteiden omistaminen vaatisi tietyn tulotason, joten bloggaajan varallisuudesta
oli vedetty johtopaétoksia hdnen omistamiensa laukkujen perusteella. Ndmé& odotukset
eivat kuitenkaan vastanneet todellisuutta, jolloin hén esitti, ettei bloggaajan tuloilla
tulisi kuluttaa luksustuotteita. N&in tulot yhdistettiin automaattisesti osaksi statusta ja
yhteiskunnallista asemaa, joka taas er&alla tapaa nahtiin oikeutuksena tietynlaiselle
tavalle kuluttaa. Liian matala varallisuustaso muodostui esteeksi paésylle oikeanlaisiin
resursseihin ja kulttuuriseen tietouden hallintaan, jotka taas erdélla tapaa oikeuttaisivat

tietyntasoisiin kulutusvalintoihin.

Eksklusiivisuuteen ja luksukseen mielletyt bréndit saattavat markkinoida itsedan
yksinomaan tuotteidensa hinnoilla, jolloin ne voidaan mieltaa helposti yksilon statuksen
representaatioiksi. Toiset merkit taas panostavat mielikuviin tuotteistaan erdénlaisina

elaméntyylivalintoina, mutta ndma merkitykset ndkyvat usein myds tuotteiden
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hinnoissa. Luksusbrandit eivat yksinkertaisesti pysty kilpailemaan tuotteidensa hinnoilla
suhteessa edullisempaan massamuotituotantoon, silla edulliset hinnat voisivat aiheuttaa
kuluttajalle mielikuvia huonosta laadusta tai vahdisemmasta muotiarvosta. (Aspers
2010, 49.) Muodin arvo on usein yhdistetty suoraan tuotteen hintaan, jolloin Kriittisia
ajatuksia saattaa heréttad se, milloin hinta koostuu pitkalti merkista ja merkin arvosta,

eika niinkaan itse tuotteesta:

Tosin maksaisinko kuitenkaan canvaskassista satasta vain koska siina

on Karl Lagerfeldin kuva? Tuskin. Maksaisitteko te? Missé teidan

mielestdnne kulkee se fine line laatuun panostamisen ja "merkista"

maksamisen vililld? ... Hullun hommaa? (Blogi 9)
Bloggaajan kayttamé esimerkki oli hyvin selked: Muotiteollisuudessa tunnetun ikonin
kuva nosti kangaskassin hinnan tavanomaista korkeammaksi. Kuitenkaan itse
kangaskassin kéyttotarkoitus ei muutu siihen printatun kuvan mukaan. Bloggaaja toi
kuitenkin esille, kuinka merkistd ja tuotteen laadusta maksamisen vélinen raja on
hyvinkin hailyvad. Merkille annetaan kuluttajien keskuudessa paljon arvoa, silla
esimerkiksi ulkomaalaisen tunnetun brandin muovipussi voi siséltdd enemman arvoa ja
merkityksid, kuin jokin paikallisesti valmistettu, niin sanotusti merkitdn késilaukku (ks.
Daloz 2010, 136-137). Kangaskassin printin sisaltdman merkityksen tunnistavat
erityisesti ne, jotka ovat tietoisia Karl Lagerfeldin merkityksesta muotiteollisuudelle.
Né&in muotitalon tuottamalla kangaskassilla voi olla kéyttajéalleen sellaista arvoa, jota
tavallisella kangaskassilla ei ole, eli rahalle saadaan vastineeksi muotiarvoa ja
merkityksid. Muille kuluttajille sadan euron kangaskassi voi tuntua jopa jarjettomalta

ajatukselta.

Luksusmerkkien pariin voivat tuotteiden siséltdmien merkitysten liséksi ohjata myods
erilaiset jaetut kulttuuriset kasitykset siitd, mitkd tekijat nahdaan haluttavina ja
tavoiteltavan arvoisina. Yksilot usein joutuvat tasapainottelemaan erilaisten odotusten
valill4, samalla kun he myo6s pyrkivat hallitsemaan erilaiset merkitykset ja niiden
sovittamisen osaksi omaa eldmantyylid ja habitusta. Kulutustuotteet ovat kuitenkin
my0s osaltaan mukana muovaamassa sosiaalista ilmapiirid, kun ndille tuotteille luodaan
taysin uusia merkityksid (McCracken 1990, 135). Esimerkiksi bloggaaja 7 toi esiin

erddnlaisen jaetun ké&sityksen siitd, mit& naisten tulisi tavoitella:

Oon edelleen sitd mieltd, ettd 1400€ on ihan litkaa laukusta, mutta
kylla nyt jokasella naisella pitdd yks merkkilaukku olla! (Blogi 7)
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Luksuslaukku néyttaytyi tdssd tapauksessa tuotteena, jonka omistamisella oli merkitysté
erityisesti naissukupuolelle ja erdédnlaiselle oikeanlaiseksi nédhdylle feminiiniselle
kuluttamiselle. Tuotiin esiin siis kdsitys siitd, kuinka naisten tulisi haluta ja omistaa
merkkilaukkuja. Kuitenkin laukun muoto ja kdyttotarkoitus pysyvit samana merkistd ja
hinnasta riippumatta, eli laukun tarkoitus on olla apuna tavaroiden siirtdmisessd paikasta
toiseen. Tamin kdyttdarvon nojalla merkkilaukun hinta saattaa nayttaytyd
kohtuuttomana. Kuitenkin laukun brindin voidaan téssd tapauksessa esittdd sisdltdvin
merkityksid, jotka muovaavat mielikuvia yksilon ominaisuuksista naisena ja
kuluttajana. Samalla niitd voidaan lukea my0s esimerkiksi esityksiksi yksilon mausta.
Bloggaajan kommentti tuo hyvin esille sen, kuinka objektin siséltdmille merkeille on
vaikeaa tai mahdotonta asettaa konkreettista hintaa. Esimerkiksi Blogissa 1 tuotiin
esille, kuinka edullisiin laukkuihin verrattuna luksuslaukkujen kéytto oli tiysin erilaista,
silld niiden taustalta 16ytyi merkityksid ja ajatuksia, joihin hidn kuluttajana samaistui.
Téssé on kuitenkin jilleen huomioitava se, kenelld nimé merkitykset avautuvat ja ketki
niitd osaavat lukea oikein. Se, ettd ndma merkit osataan tulkita oikein, vaatii tietoa seka

itse brindistd, ettd itse tuotteen mahdollisesti sisdltimistd merkityksista.

Muoti naytti vaativan yksil6ltd hienovaraisten merkitysvivahteiden erottamista, joiden
kautta hyvdd makua esitettiin ja joiden kautta se saattoi legitimoitua. Tallaisten
vivahteiden tietous ja hallinta tuli ilmeisimmin esiin erilaisissa kulutusvalinnoissa ja
niiden esittelyissa. Esimerkiksi tavallisten kangaskenkien ulkon&kdon ja kayttoon liittyi
paljon pientd tietoa, joiden tunnistaminen voi olla kuluttajakompetenssin kannalta

olennaista:

... Olen kéyttanyt tata paria ihan tositarkoituksella, ja sen ovat jo

vahan nakoisetkin. Mutta eikds se ole Conversejen ... kohdalla niin

ettd mita likaisemmat, sen parempi? (Blogi 9)
Converse on erityisesti kangaspééallysteisistd ja kumipohjaisista tennistossuista ja
koripallokengistd tunnettu bréndi. Siind missé tavallisissa kangaskengissa lika on
mahdollisesti vain likaa, tdma kyseinen tuotemerkki on sisallyttdnyt tuotteisiinsa
mielikuvan siit4, kuinka lika tuo kengille lisdarvoa. Kayton ikaan kuin kuuluukin nakyé
tuotteissa. Kuten aiemminkin olen tuonut esiin, myds muiden on tiedostettava ndma
samat merkitykset ja tulkinnat, ettd véltyttaisiin ristiriitaisilta tulkinnoilta ja

mahdollisilta vaarinymmarryksilta.
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4.3 Laatu ja aitous

Kuten aiemmissa kappaleissa on tullut esille, blogeissa esiintyi paljon erityisesti
laukkuihin ja kenkiin liittyvid pohdintoja. Erityisesti ndiden tuotteiden kohdalla laatua ja
tuotemerkkien aitoutta korostettiin niille tdrkeind ominaisuuksina. Ostop&atoksia
perusteltiin usein juuri ndiden kahden ominaisuuden kautta, silla laadukkaat ja aidoiksi
maadrittyneet tuotteet nahtiin hyvéna vastineena kulutetulle rahasummalle. Néiden
kahden termin sisallosta kaytiin kuitenkin keskustelua, silla ei aina ollut yksiselitteista,

mika nahtiin aitona ja laadukkaana.

Laatu esiintyi erilaisissa arvioissa erdénlaisena hyvan maun merkking ja Kriteerin,
jolloin laadukkuuden tunnistaminen voitiin ndhd&d kompetenssina tiedostaa, mité
pidetdédn haluttuna ja tavoiteltavana. Esimerkiksi muita blogeja saatettiin arvottaa niiden
sisdltdmien kuvien mukaan: Suuret, selkedt ja laadukkaat kuvat olivat merkki hyvésta
blogista, jonka yllapitaja tietdd ndiden kuvien merkityksen. Pienet, epétarkat ja rakeiset
kuvat taas merkki huonosta blogista tai amat6orimaisyydestd. Oli siis olemassa selkeét
standardit siitd, kuinka blogosfaérissd tulisi toimia ja millainen siséltd on hyvaa ja
arvostettua. (vrt. Noppari & Hautakangas 2012, 30.) Suurin osa erilaisista laatuun

liittyvista huomioista koskivat kuitenkin tavalla tai toisella kulutustuotteita:

. nahkaista (ja hintavampaa) laukkua pidetddn sijoituksena, johon
kannattaa panostaa rahaa. Tietysti se on pitkdaikaisempi sijoitus ja
vastuullisen kulutuksen nédkokulmasta parempi yksi kestdvd
nahkalaukku kuin tusina kertakdyttoistd, mutta onko hintalappu aina
tae kestdvyydestd? (pdivakirjamerkintd)

Kéytannossé selkeimmét laatuun liittyvat viittaukset tulivat esiin, kun arvioitiin erilaisia
materiaaleja. Materiaalin aitoutta pidettiin usein pohjana laadukkuudelle ja esimerkiksi
nahkalaukku edusti teksteisséd laatua, aitoutta ja tata kautta myds hyvaa makua. Td&man
vastakohdaksi asetettiin laukku, jonka materiaali oli synteettisesti valmistettu. Jo sanana
“keinonahka” tai “tekonahka” viittaavat johonkin ei-aitoon ja niihin usein liitettiin
mielikuva lyhytikdisestd ja kestdmattomésta tuotteesta. Toisaalta ominaisuuksia, jotka
usein liitettiin esimerkiksi aitoon nahkaan, voitiin yhdistdd myods keinonahkaisiin
tuotteisiin. Naiden annettujen ominaisuuksien kautta saatettiin pyrkid kohottamaan

tuotteen arvoa:
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Ei oo aitoa nahkaa, mut eldi ja litkkuu ku aito. (Blogi 1)

Blogissa 1 keinonahkaiseen takkiin liitettiin ominaisuuksia, joilla pyrittiin parantamaan
tdhan tuotteeseen liitettyd mielikuvaa. Tamén Kkaltaisista tuotteista saatettiin myds
kayttad esimerkiksi termid nahkaa jaljitteleva, jolla voitiin pyrkid valttamaan
keinotekoisuuteen liitettyja negatiivisia mielikuvia. Ndama mielikuvat kierretdédn myaos,
kun puhutaan esimerkiksi nahkan tavoin liikkuvasta materiaalista. Vaikka néilla
erilaisilla ilmaisutavoilla kuvattiin pitkéalti tdysin samaa asiaa, niiden herattamat
mielikuvat voivat olla hyvinkin erilaisia. Erilaisten kiertoilmaisujen kautta synteettiseen
materiaaliin siséllytettiin aidon nahkan positiivisia ominaisuuksia, eikd se suoraan
saanut osakseen keinotekoisuuteen ja muovisuuteen liitettyja negatiivisia arvoja.
Yleisesti termind keinotekoisuus usein viittasi johonkin vahemmaéan arvokkaaseen tai
esimerkiksi lopputulokseen, jota ei pidetty toivottuna tai tavoittelun arvoisena (ks. luku
4.5).

Oon myds huomannu, etti mun maku on vield enemmaén terdvoityny
laadun kohdalla. Viitdn, ettd kun on kantanut monta viikkoa
kalliimpaa (=laadukkaampaa) laukkua, ei vaan endd oikeen silmdt
juokse niiden tekonahkaisten perddn. (Blogi 1)
Kalliimpien tuotteiden laadukkuutta perusteltiin usein henkildkohtaisilla kokemuksilla,
mutta taustalla litkkuvat my6s branddyksen ja markkinoinnin luomat mielikuvat. Maun
terdvoitymisen voidaan ndhdi tarkoittavan tuotteen omistamisen kautta saatuja uusia
kulttuurisia resursseja, joiden avulla jatkossa osataan tunnistaa ja arvostaa tuotteita,
jotka madritellddn laaduksi. Tekonahkaisessa laukussa téllaiset merkit eivét ole yhtd
selkedsti esilld. Siitdkin huolimatta, ettd tuote itsessddn olisi kestdvd ja tdtd kautta
madriteltdvissd laadukkaaksi, mutta kollektiivisesti jaetut késitykset eivdt tue
mielikuvaa laadukkuudesta. Erilaiset laadukkuuden kriteerit eivét siis yleensd tule
yksilostd itsestddin, vaan ne ovat opittuja kasityksid esimerkiksi siitd, millaisiin

ominaisuuksiin kannattaa panostaa ja mitéi taas kannattaa valttaa.

Jos kuitenkin olisin varakkaampi, olallani keikkuisi useammin
laadukkaasta pehmedstd nahasta valmistettu kaunis design-laukku,
jonka jalleenmyynti arvo ei juurikaan tipahda, ja josta saisin sen
saman mahtavan fiiliksen. ... Voisin olla varma, ettei olkahihna mene
poikki tai vari haalistu kolmannella kéyttokerralla. Lapsenlapsenikin
saisivat nauttia joskus muoti-mummon aarteista. (Blogi 10)
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Luksuslaukkuja pidettiin sijoituksina, joissa rahallisen panostuksen vastineeksi saatiin
pitkdikdinen ja laadukas tuote. Laadukkaan laukun ostamisen nahtiin antavan
materiaalisen vastineen kulutetulle rahasummalle, seka tavoitellun mielihyvén, joka
saavutetaan laukun kéaytostd ja omistajuudesta. Bloggaajan kuvaamien laukkujen
vastakohdaksi asetettiin keinonahkaiset ja hinnoiltaan edullisemmat laukut, joilta ei
odotettu samanlaista kestavyytté tai muotiarvoa. Vaikka sadstaminen néhtaisiin hyveena
(ks. esim. Autio 2010), néaissd tapauksissa suurempi rahallinen panostus tuottaisi
materiaalista vastinetta pidemmall& aikavélilla. N&in sitd voitaisiinkin tarkastella myods
eréanlaisena saastdmisen ja sijoittamisen muotona. Kalliit merkkituotteet, kuten
esimerkiksi laukut, voitiinkin ndhdd erdanlaisina sijoituskohteina. Blogeissa tuotteen
hintaa yleensa arvioitiin suhteessa sen merkkiin, laatuun, materiaaleihin ja esimerkiksi

kayttoasteeseen:

Hinta oli kieltdimattd pikkulaukulle aika kova, mutta tda on aitoa

nahkaa ja ma uskon kyll4, ettd kylla tatd sen rahan edestd kayténki!

(Blogi 5)
Kuluttaja pyrkii ensisijaisesti saamaan kaytetylle rahalleen vastinetta ja mita korkeampi
hinta, sitd enemman odotuksia tuotteeseen kohdistetaan. Bloggaaja koki laukun
materiaalin olevan takuu laadukkaasta tuotteesta ja laukun pieni koko ei siten ollut este
sen korkeaksi nadhdylle hinnalle. Laukun ominaisuudet ja tuleva kayttd siis
kompensoivat tuotteesta maksetun hinnan (vrt. Vida 2007, 256), joten hintaa usein
pidettiin merkkind siitd, etta tuote oli valmistettu kestavaksi. Tallaisia odotuksia harvoin

liitettiin suurten massamuotiketjujen edullisempiin tuotteisiin:

Néakyy hyvin toi H&M:n laatu.. Noo, enpé tied4d mitd muutakaan voi

odottaa melkeen 2v vanhoilta kympin farkuilta. (Blogi 4)
H&M on maailmalla tunnettu brandi, jonka tuotteisiin liitetddn usein edullinen hinta ja
mahdollisesti alhaisemman hinnan my6td my6s kehnompi laatu. Blogeissa néitéd
tuotteita ei pidetty kestaving, laadukkaina tai esimerkiksi pitkaikaisina sijoituskohteina.
Blogissa 4 ostettujen housujen laatuun ei luotettu jo siitd syystd, ettei niiden hinta
antanut ostohetkelld mielikuvaa laadukkuudesta. Kommentista selvi&g, kuinka brandi ja
edullinen hinta ik&&n kuin jo takasivat huonolaatuisen tuotteen. Tuotteita siten
erotellaan toisistaan sek& merkin, ettd hinnan perusteella. Tamantyyppisissa
kommenteissa ndkyi usein odotus siitd, ettd lukijat jakavat kyseiseen brandiin ja hintaan

liitetyt merkitykset ja ominaisuudet. Kun mainitaan tunnettu massamuotiketju seka
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housujen alkuperdinen hinta, lukijoiden uskotaan ymmartavan, miksei housuille oltu
asetettu korkeita odotuksia. Hintaa usein pidettiin ensimmaisend viitteena sille, millaista

tuotetta oltiin hankkimassa.

Kuitenkaan en haluais kovin paljoa ballerinoista maksaa, vaikka se
taitaaki olla niin, ettd juurikin laadukkaista ballerinoista pitéis vahan
maksaaki? Vinkkeja suht halvoista, mutta laadukkaista ballerinoista
otetaan vastaan! (Blogi 5)
Uusien tuotteiden tirkein kriteeri saattoi usein olla sen kohtuullinen hinta suhteessa
kéyttotarkoitukseen, eli siis pyrittiin tekeméén 16yt6ja (ks. esim. Gabriel & Lang 1995).
Esimerkiksi Blogissa 5 etsittiin tuotetta, jossa yhdistyisivit kdyttotarkoitus, tavoiteltu
hinta, seki laatu. Téllaisten 16ytdjen eteen oltiin usein valmiita panostamaan enemman
resursseja ja lukijoilta pyydettiin apua. Ensisijaisesti haluttiin 16ytdd laatua, josta ei
tarvinnut maksaa kohtuuttomia summia. Téllaisen 16ydon tekemiseen oltiin valmiita
panostamaan ajallisesti enemmin, jos se tarkoitti rahallista sdistod. Téssdkin
tapauksessa pyrittiin siis tavoittamaan mahdollisimman suuri hydty mahdollisimman

pienelld hinnalla (Autio ym. 2010, 104).

Esimerkiksi Blogissa 3 lukija kommentoi, ettei hdn koskaan pystyisi sijoittamaan 80
euroa ballerina-mallisiin avokkaisiin. Hén oli suorastaan ihmeissdén, ettd joku toimii
télld tavalla, eikd hdn kommenttinsa perusteella pystynyt késittdméadn tillaista valintaa.
Lukijan kommentin taustalla on selked mielikuva tdmantyyppisten kenkien kayttoiasta
sekd laadusta ja tdatd mielikuvaa on ongelmallista yhdistdad korkeaan hintaan. Kuten
aiemmin esittamassani esimerkissa tuli esille, myos Blogissa 5 koettiin ongelmalliseksi
rahallisen panostuksen yhdistamisen laatutoiveen kanssa, kun etsittiin ballerina-mallisia
kenkid. Laatu siis nahtiin ominaisuutena, joka kéytdnnossé tarkoitti tuotteen
korkeampaa hintaa, mutta tastd huolimatta usein haettiin silti tuotteita, joiden laatu
ylittéisi niihin sijoitettavan rahallisen panostuksen. Tallaisissa tilanteissa usein saatettiin
paatya lopputulokseen, jossa vaatimuksista oli tingittdvd. Oikeaan laatuun tulisi
panostaa rahallisesti, mutta esimerkiksi mielikuva ballerinakenkien lyhytikaisyydesté ja
heikosta laadusta ei tehnyt niistd luksuslaukkujen kaltaista sijoituskohdetta.

Edullisempia massatuotteita tai esimerkiksi merkkituotteista tehtyja kopioita verrattiin
usein aitoihin merkkituotteisiin, joissa tunnettu merkki ja korkeampi hinta yhdistettiin

automaattisesti laadukkuuteen ja parantuneeseen kayttomukavuuteen. T&ta tapahtui
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usein myos sellaisissa tilanteissa, joissa itse merkkituotteesta ei ollut lainkaan

omakohtaisia kokemuksia:

Mutta kylla ma uskon, ettd sit kun saan ne aidot Litat tai Spiket, niin

ne on ehkd vah&sen paremmat jalassa ... (Blogi 5)
Halu tiettyjen tuotteiden kuluttamiseen ja yksilon k&ytossédén olevat resurssit eivét aina
kaytannossa kohdanneet. Merkkituotteiden kohdalla usein jouduttiin luopumaan
merkistd ja ostokset kohdennettiin samantyyppisiin tai -nékaisiin tuotteisiin. Brandit
heréttivat bloggaajissa usein luottamusta tuotteiden laatuun ja kayttdmukavuuteen.
Esille erityisesti nostettiin jalleen Jeffrey Campbellin korkokenk&mallisto, silla tasté
kenkamallista tehdyistd kopioista monilla bloggaajilla ja lukijoilla oli omakohtaisia
kokemuksia. Useimmat tallaiset merkkituotetta muistuttavat tuotteet eivat olleet
miellyttdneet kdayttdmukavuudellaan tai laadullaan. Taméankaltaisille halvoille tuotteille
ei loppujen lopuksi edes ollut asetettu suuria odotuksiakaan. Kuitenkaan huono
kokemus kopiotuotteesta ei horjuttanut uskoa alkuperéiseen bréndiin ja aitoihin
tuotteisiin. Tatd perusteltiin silla, etteivat tuotteet olleet aitoja, eika niilla tatd kautta
ollut edes takuuta laadusta eli néhtiin, ettei ndille tuotteille voinut asettaa mink&anlaisia

odotuksia tai vaatimuksia.

Laatuun liittyvissé odotuksissa usein olennaiseksi rakentui melko horjumaton luottamus
brandiin, mutta my6s tuotteen hinnan muodostamat mielikuvat. Aidot kengét ovat usein
hinnaltaan kopioita kalliimmat, joten niille olisi asetettu suurempia odotuksia

laadukkuudesta, jolloin tuote kattaisi siitd maksetun hinnan.

Ja menevat hyvin tdman vuoden [Lita-kopiot], mutta en kylla ihmeita

odota parinkympin kengiltd ... (Blogi 8)

Blogeissa oli havaittavissa eronteko halvan ja edullisuuden vélill, joista ensimmainen
yhdistettiin usein jo ulkoisesti havaittavaan huonoon laatuun, kun taas jalkimmaéinen
viittasi yleensa l6ytoihin, jolloin rahalla oli saatu kohtuullista tai hyvaa laatua.
Tallaisessa kategorisoinnissa oli selkeésti havaittavissa erottelu siihen, mik& on nostettu
hyvéksi ja halutuksi ja mik& miellettiin huonoksi ja laaduttomaksi. Usein kuitenkin
blogeissa oli havaittavissa sellaisia tilanteita, joissa tuotteen edullisempi hinta ja sen
uutuuden tuoma arvo ylittivat laadun tai aitouden sisaltdmat merkitykset. Suositun ja
tunnetun kenkamallin muotoilua jaljittelevat kengat saattavat vaikuttaa haluttavammilta
kuin aidot, vaikka ne eivat merkittomyytensa puolesta siséltaisi takuuta laadusta. Niiden
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ulkomuoto on kuitenkin potentiaalinen herattdmé&éan mielikuvia siitd, kuinka kenkien
kayttdjad on tietoinen tastd vallitsevasta kenk&muodista ja niiden sisaltdmisté

merkityksista.

4.3.1 Aitous vs. ’feikkiys”

Tuotemerkkien aitous ja merkkituotteista tehdyt kopiot nostattivat keskustelua seka
bloggaajissa, ettd lukijoissa. Kuten jo aiemmin toin esille, merkin aitoutta pidettiin
takeena laadusta, mutta se voitiin ndhdd myo6s osoituksena hyvastd mausta ja
kulttuurisesta tiedosta.

Piddn vdadrennosten valmistamista, ostamista sekd myymista

rikollisena ja ajattelemattomana toimintana. Epdilen ettd useimmat

feikkilaukkujan kayttéjat eivat ajattele asiaa loppuun asti. (Blogi 10)
Bloggaaja toi esiin erityisesti tuotevadrenndsten siséltdmid eettisia ongelmia ja piti
vaérennettyjen merkkilaukkujen tuotantoa véhintadnkin arveluttavana. Vadrennetty
laukku, tai mika tahansa vaarennetty tuote, edusti huonoa makua erityisesti silloin, jos
vadrennos oli ostettu tietoisesti, eikd sen alkuperasta oltu muille rehellisia. Erds hanen
lukijansa otti tdéh&dn kantaa kirjoittamalla, kuinka han piti todella mauttomana sanoa
vadrennostd aidoksi, varsinkin kun tarkkasilméiset ja merkkitietoiset Kkuluttajat
huomaavat ndiden kahden eron nopeasti. Blogeissa lukijat todella nayttaytyivat
tarkkasilmaisina silloin, jos kyseessa oli merkkituotteesta tehty kopio tai vaarennds ja

erityisesti niiss tilanteissa, mikali tuotteen alkuperasté ei ollut annettu tarpeeksi tietoa.

”Téaydellinen malli, koko ja tyyli. Hnnng. Saako sortua feikkiin?”
(Blogi 7)

Vadrennoksistd keskusteltiin erityisesti silloin, kun kyse oli luksusmerkkien tuotteista
tehdyista suorista kopioista, joita saatettiin helposti erehtyd luulemaan aidoiksi.
Kuitenkaan kaikki tuotekopiot eivat ole vaarennoksig, silla ne eivét kayta tuotteissaan
tunnettuja tuotemerkkejd. Ne ainoastaan muistuttavat ulkonaéllisesti tunnetuiksi tulleita
muotituotteita. Erityisesti vadrennokset ja tuotekopiot tuomittiin silloin, kun niitd
saatettiin helposti erehtyd luulemaan aidoiksi. Ongelmaksi erilaisten tuotekopioiden
kohdalla voidaan néhdé& se, kuinka niit4, jotka arvioivat yksilon tekemid makuvalintoja,
erdédlld tavalla johdetaan harhaan. Vaarennokseen saatetaan helposti liittd4d aidon
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tuotteen siséltdmid ominaisuuksia ja arvoja, jolloin n&ma siirtyvat myds osaksi
kayttajaa. Blogissa 7 kuvattiin vaarennoksen ostamista sortumisena, eli sitd ei nahty
oikeanlaisena tapana toimia, vaan se on ik&an kuin hairahdus vaarélle polulle.
Myohemmin sama bloggaaja tilasi itselleen laukun, joka muistutti erdén tunnetun

merkin laukkua:

Postissa  tosiaan  saapui  tossa pari pdivdd  sitten mun
suurihépednrakkaudenkohteeni: valkoinen feddamiaminlaukku. Jos
rakastan tété tarpeeksi, niin varmaan on pakko investoida 1000 euroa.
(Blogi 7)
Tuotteen  selked  yhdenndkdisyys  luksusbréandin  kanssa  teki  tuotteesta
”hapeérakkauskohteen”, vaikka tuotteen ei edes viitetty edes olevan brandilaukku, eika
nain hapead voi tuottaa Kiinnijadminen véaarennoksen kaytostd. On kuitenkin tutkittu
(esim. Penz & Stdttinger 2005, 573), kuinka hinnaltaan edulliset kopiot aiheuttavat
ostajilleen yleensd enemmaén hdapedreaktioita, kuin esimerkiksi sellaiset kopioidut
tuotteet, joiden hintataso ei ole kovinkaan paljon alhaisempi verrattuna aitoon
brandituotteeseen. Tamén on selvitetty johtuvan siitd, ettd alhaisemman hintatason
kopion uskotaan erottuvan helpommin aidosta ja ndin potentiaalinen paljastuminen
aiheuttaa yksilolle h&pedn tunteita. Matalan hintatason tuotekopiot siis saatettiin
helpommin mieltdd halvoiksi ja huonosti tehdyiksi. Esimerkissa bloggaaja toi esille,
kuinka oikein toimiminen vaatisi hénta sijoittamaan huomattavan rahaméaéaran tuotteen
alkuperdiseen versioon, josta edullisempi laukku on ottanut muotonsa. Toisaalta
Blogissa 5 tuotiin esiin pohdintaa koskien sitd, miksi samanlaisesta laukun muodosta

tulisi maksaa enemmén silloin, kun kyseessa oli merkkituote:

Alotetaan nyt vaikka noista muka-Alexander Wangeista. Miks maksaa

laukusta 700 euroo, ku vastaavia (suomeks, kopioita) saa jollai

kuudella kympilla? (Blogi 5)
Laukun k&yttdarvona nahtiin loppujen lopuksi yksilon omaisuuden kantaminen paikasta
toiseen. Kopioita ja niiden kayttdd puolustettiin, mutta tuotevéarennokset heréattivat
usein paheksuntaa. Kuitenkaan tdma paheksunta ei kohdistunut esimerkiksi vaarentajia
tai brandien kokemaa tappiota kohtaan, vaan se keskittyi erityisesti kopioita ostaviin ja
kayttaviin yksiloihin. Tdman voi ajatella padsaantoisesti perustuvan siihen, ettd jos
kysyntaa tuotteille ei olisi, ei olisi tallaista tuotantoakaan. Taustalle voidaan kuitenkin

myds sijoittaa ajatus siitd, mikali tuotteen alkuperd ei kdy tuotteesta selkedsti ilmi,
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edullisella hinnalla saatetaan ostaa brandiin liitettyjd merkityksid. Tama osaltaan
vaikeuttaa ndiden merkitysten lukemista ja samalla yksilon kompetenssin ja pddomien
arviointia eli tuotteiden kéyttdjia ei voida enda yhtd helposti kategorisoida
tuotevalintojensa perusteella. “Feikit” ja kopiot voidaan ndhda siis hankaloittavan
toimintaa, joka perustuu eri tuotteille kollektiivisesti annetuille maéérityksille ja
merkeille. Samalla esimerkiksi aitojen tuotteiden ostajissa voi heréttdd narkastysta se,
kuinka joku on saanut itselleen samankaltaiset arvot ja merkitykset vaariksi néhtyjen

keinojen avulla.

4.4 Tavoitteena kohtuullisuus

Blogeissa ostoksien tekemistd kuvattiin yleensd hauskana ja rentouttavana toimintana.
Uuden materian omistaminen tuotti yleensé ostajalleen mielihyvaa ja blogitekstit usein
koostuivatkin uusien vaatteiden ja esimerkiksi kosmetiikkatuotteiden esittelyista.
Kulutusta voidaankin ehka pitd4 nuorten naisten blogikulttuurin lahtékohtana, mutta sen
kehyksien sisélla taytyy toimia jatkuvasti itseddn reflektoiden ja ostetut tuotteet
yhdistetddn osaksi suurempaa kokonaisuutta, kuten esimerkiksi yksilon elamantyylia.
(ks. esim. Skeggs 2004, Autio ym. 2010.) Kulutustottumuksissa oli jatkuvasti
tasapainoiltava kohtuullisuuden ja uutuudenviehatyksen valilla. Viittauksia téllaiseen
laskelmoituun hedonismiin (esim. Featherstone 1991, Skeggs 2004) ja keskiluokkaiseen
kulutuseetokseen (esim. Autio ym. 2010) teksteista 10ytyi yllattavéan paljon.

Tiedan, ettd kaikki tuli tarpeeseen, mutta silti on morkkis. (Blogi 6)

Ostoksista aiheutuva morkkis eli jalkikateen koettu ahdistustila tuli esiin useammassa
eri kontekstissa. Eniten ahdistusta aiheuttivat ostoksiin kaytetyt rahasummat ja tdma
usein toi esiin myos tarpeen perustella ostosten tarpeellisuutta. Jalkikateinen syyllisyys
saattoi myos johtua ostetun materian mééarastd, joka koettiin suuremmaksi kuin olisi
loppujen lopuksi ollut tarpeellista. Suomalaisen kulutuskulttuurin peruselementting
voidaankin n&hd& kohtuullinen suhtautuminen kulutukseen ja rahankéyttoon (Autio ym.
2010, 111). Ahdistustila saattoi johtaa myds oman toiminnan kontrollointiin eli ostosten
tekemisen védhentamiseen tai jopa lopettamiseen. Blogeissa tallaista tilannetta usein

kutsuttiin ostolakoksi.
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Sovitin, rakastuin ja ostin. Vdhdn kuvottaa se rahan méadrd jonka
ndihin upotin, mutta ei kaduta. Nyt sitd vain ollaan ostolakossa.
(Blogi 7)

Se siitd ostolakosta. Nyt sitten itketdén loppukuu sitd, kuinka en osaa

piditelld itsedni. Vaikka olen osannut. No jospa olis uus yritys nyt.

(Blogi 7)
Ostolakoilla pyrittiin tasapainottamaan koettua itsekontrollin menetystd ja nain
lievittdm&an ostoksista syntynyttd syyllisyyttd. Samalla kun wuusi tuote tuotti
bloggaajalle mielihyvad, saattoi syntyd kokemus siitd, kuinka muut eivét hyvéksyisi
yksilon tekemid valintoja ja toimintaa. Tama pyrittiin hyvittdmaan silla, etta
vahennettiin ostosten tekemistd. Blogissa 7 tuotiin myos esille se, kuinka uusien
tuotteiden esittely julkisesti ajoittain aiheutti ahdistusta, silla bloggaaja koki
lukijoidensa moralisoivan ja paheksuvan hé&nen ostamiensa tuotteiden maarié.
Kuitenkaan havaintoajanjakson aikana tdmén tyyppistd kommentointia lukijoiden
puolelta ei ollut ainakaan suoraan havaittavissa. Ostoksiin liittyvat ahdistustilat
kytkeytyivat siten yksilon omaksumiin kulutukseen liittyviin arvoihin, mutta myos
sithen, kuinka muiden ihmisten oletettiin néihin tehtyihin valintoihin reagoivan. Tdmén
on nahty (esim. Autio & Autio 2009, 247) olevan olennainen osa suomalaista
kulutuseetosta, jossa hedonismi on sallittua, mutta julkisesti ei ollut sopivaa tuoda esiin

kulutusta ja nautiskelua.

Kompetenssin kuluttajuuden osana usein esiintyi erityisesti tuotteiden hintojen vertailu,
joka kaytanndssa siis tarkoitti alennusten seka edullisten (merkki)tuotteiden etsimista.
Edullisten tuotteiden 16ytyminen koettiin saavutukseksi ja ndmaé tuotteet usein kuvattiin
jokaisen kéytetyn euron arvoisiksi. Joskus arvo oli yksinkertaistettuna siing, etta
edullisemman tuotteen ostaminen nahdaan erddnlaisena sadstamisend ja niistd usein
puhutaankin 16ytoina. (ks. esim. Gabriel & Lang 1995, 70)

Kylld ne tuotteet sielldkin aikas kalliita on, mutta ainakin voi
valehdella itselleen, ettd ostos kannatti, kun sen sai normaalia
halvemmalla. (Blogi 8)
Ostoksia usein perusteltiin alennuksen tuomalla s&&stolld, joka perustui siihen
erotukseen, mitd ostos olisi normaalihintaisena maksanut ja mité siitd loppujen lopuksi
maksettiin. Alennetuilla hinnoilla tuotteita saatettiin ostaa spontaanimmin, mutta myo6s

kappaleméérdisesti enemmain ja myds titd usein perusteltiin sdédstetylld rahamiaralla.
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Tdmidn tyyppinen toimintamalli perustuu tietynlaiseen kuluttajaihanteeseen, johon
liitetddn kiintedsti huomion kiinnittyminen tuotteiden hintoihin, jonka kautta
tavoitellaan hyddyn maksimointia, mutta kustannusten minimointia. (Autio ym. 2010,

103.)

. alennustarjous tarjosi kenkia hintaan 9 euroa parilta. Bloggaaja
paatyi tilaamaan neljat. Bloggaaja laskee, ettd noin kahden sadan
euron paketilla tuli hintaa alle viisikymppié. (péivékirjamerkinté,
Blogi 9)

Bloggaaja perusteli neljin kenképarin tilaamista huomattavalla sééstolld. Alennuksen
16ytymisen kautta hin maksimoi hyotynsé eli kenkien méédrdn, mutta minimoi niiden
kustannukset. Kirjoituksessa tuotiin my0s korostetusti esille kenkien alkuperiiset
hinnat. Tuotteet eivit siis olleet halpoja, vaan edullisia eli hinnastaan huolimatta niihin
ei tule yhdistdd halpatuotantoon liitettyjd merkityksid tuotteiden lyhytikdisyydestd tai
huonosta kestdavyydestd (ks. esim. Aspers 2010; Cline 2012). Téllaisen sddston kautta
helposti ylenpalttiseksi leimautuva kulutus muuntautui haluttavaksi ja tavoiteltavaksi

toimintatavaksi.

Misté tietad ettd omistaa liikaa kenkid? Varmaan siita ettei keksi enaa

mitéan hyvaa selitysta sille miksi tarvisi esim. yhdet mustat kiilakorot

lisad. (Blogi 4)
Laskelmoitu hedonismi siis kdytdnndssd edustaa rationaalista ja loogisesti ajattelevaa
nautinnonhaluista kuluttajaa. Blogeissa ostoksia pyrittiin perustelemaan sekd itselleen,
ettd lukijoille. Y14 esitetty bloggaajan kommentti uusien kenkien ostamisesta oli
selkedn ironinen, mutta sen taustalla nékyi tarve perustella, mihin uusia kenkid enda
edes tarvittaisiin. Ilman tdtd yksilon voitaisiin ndhdd menettdneen kontrollin omaan
toimintaansa ja uudet kengdt voisivat ndyttdytyd tuhlauksena tai ylenpalttisena

nautiskeluna.

Olen tunnustautunut kenkafriikiksi. Kodistani tilaa valtaavat
kymmenet ja taas kymmenet kengét. (Blogi 10)
Raja téllaisten kontrolloitujen nautintojen ja kontrollin menettdmisen valilla voidaan
nahda suhteellisena ja se voi olla maariteltdvissa uudelleen (ks. esim. Skeggs 2004,
104-105). Toiminta voi nayttad kontrolloimattomalta, mutta olennaista on, etta yksilo
pystyy rationaalisesti perustelemaan toimintansa tai antamaan kaytokselleen syyn. Néin
erilaisten valintojen voidaan n&hd& edustavan loogisuutta sek& kontrollia ja siten
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hyvéksyttavaa kayttaytymismallia. Tunnustautumalla kenkafriikiksi bloggaaja perusteli
tekemi&an valintoja ja néin toiminta voitiin n&hda tietoisena ja rationaalisena. Toiminta
ei siis ole esimerkiksi hamstrausta, joka wusein n&hdaan liiallisena ja
kontrolloimattomana. Bloggaaja koki tdman tilanteen erdanlaisena elaméntyylivalintana,
jolloin se on tietoisesti tehty valinta omasta toiminnasta ja tavoista kuluttaa. Tatd kautta
kenkafriikkeys voidaan n&dhdd eréalld tapaa yhteiskunnan legitimoimana kuluttamisen ja

toiminnan muotona.

Nama tarttui siis taas vahingossa Lindexistd mukaan. (Blogi 7)

Omasta toiminnasta annettuihin perusteluihin voi vaikuttaa se, kuinka yksilé haluaa
muiden ndkevén hinet tai millainen hin itse kokee olevansa kuluttajana ja toimijana.
Annetussa esimerkissd ostotapahtuma ei siis tapahtunut vahingossa termin perinteisessa
merkityksessd, vaan vahinko voitaisiin perustella silld, ettd tilanne tuli eteen yllattden,
eikd sitd pystytty ennakoimaan. Toiminta saatetaan kokea harkitsemattomana, mutta kun
tapahtumaa perustellaan erddnlaisena vahinkona, yksilon ei tarvitse kokea ahdistusta tai
syyllisyyttd ostamastaan tuotteesta. Vahingon kautta yksild ei siis tavallaan olisi
vastuussa tapahtuneesta tilanteesta tai valinnoista ja ndin yksilon toiminta
kokonaisuudessaan olisi edelleen luokiteltavissa kontrolloiduksi. Kuluttamisen
rationaalisuus jéi kuitenkin ajoittain taustatekijdksi, silld ostoksia saatettiin perustella
hyvinkin tunneperdisin syin. Toisaalta, ostosten tunneperdisyyden tiedostaminen
perustui erddnlaiseen tietoiseen oman toiminnan tarkkailuun, jolloin yksilé voi kokea

sen hyvin loogisena oman toiminnan perusteluna.

Ja jarki on avainsana. Itse vasta opettelen jarkihankintoja, ja jarkevan

shoppailun perusteita. Samassa tilanteessa on varmasti lukuisia

muitakin. Tiedattekd miksi? Koska useimmat naiset taitavat olla

enemman tunne- kuin jarki-ihmisid. Ja mitdpa@ muutakaan shoppailu

on kuin tunneasia. (Blogi 10)
Blogissa 10 tuotiin esille, kuinka kuluttamisen ongelmallisuus perustui erityisesti
rationaalisuuden ja tunneperdisen toiminnan yhdistdmiseen. Tekstissd viitattiin
erityisesti naissukupuoleen, jonka toiminnan motiivit stereotyyppisesti luokiteltiin
tunneperdisiksi. Tassd tapauksessa se myos liitettiin ei-rationaaliseen ja ylenpalttiseen
kuluttamiseen. Bloggaaja asetti vastakkaisiksi termit hankinta ja shoppailu, joista
ensimméinen liittyi rationaaliseen toimintaan, jossa tuotteiden osto oli harkittua ja

perusteltua. Jilkimmadinen taas perustui vahvasti tunneperdiseen toimintamalliin, jonka
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keskeisend siséltond ei vilttdmattd ndhtdisi ostosten tekemistd, vaan mielihyvédn

saavuttamista esimerkiksi kauppakeskuksissa kiertelemalla.

...shoppailu on joskus tosi rentouttavaa, se kun saa vaan kierrell&

kaupoissa ilman kiirettd, se kun voi valilla pysdhtyéa kahvilla ja ostaa

ehka jotain jos joku huippu 16yt6 sattuu kohdalle. (Blogi 4)
Moderneja kauppakeskuksia on kutsuttu erdédnlaisiksi nykyajan kulttuurikeskuksiksi,
jolloin  kuluttamiseen  yhdistetdédn erilaisia  palveluita, kuten kahviloita,
elokuvateattereita ja gallerioita (Falk & Campbell 1997, 66). Kuten Blogissa 4 tuotiin
esille, ostosten tekeminen ei valttdmatta ollut kauppakeskukseen menemisen tavoite. Se
ndhtiin vastapainona arkiselle tyonteolle ja ostoksien tekeminen ei ollut tilanteen
paitavoite, vaan ikddn kuin sivutuote. Ostoksia tehtiin, jos oikeanlainen tuote sattui
tulemaan vastaan. Tdmén voisi ndhdé osaksi tietynlaista laskelmoitua hedonismia, jossa
kulutuskeskeisestd ja nautiskeluun pyrkivistd kulttuurista otetaan kaikki irti, mutta

kauppakeskuksissa kiertely ei aina tarkoita ylenpalttista rahankulutusta ja tuhlausta.

Oli aivan ihanaa vihdn hemmotella itsed rankan kouluviikon jéljilta ...

shoppailuhetkelld. (Blogi 2)
Blogeissa shoppailua usein kuvattiin keinoksi, jonka avulla rentoudutaan tai kohotetaan
mielialaa. Uuden ja itseddn miellyttdvin materian omistamisella palkittiin onnistuneesta
saavutuksesta tai piristettiin mieltd pettymyksen osuessa kohdalle. Tuotteita annetaan
ikddn kuin lahjaksi itselleen esimerkiksi merkkipdivien tai saavutusten yhteydessa.
(Gabriel & Lang 1995, 50.) Itselleen ostetuissa lahjoissa ei yleensd ollut kyse materian
tarpeesta, vaan niilld tavoiteltiin positiivista kokemusta ja materian tuomaa mielihyvaa

esimerkiksi rankaksi koetun suorituksen jilkeen.

Keksittekd paremman tavan aloittaa vapaapéivan, kun tilaamalla
KOL-MET upeat kengét? Niinpa. En mindkaan keksi. (Blogi 10)
Verkkokaupat kytkevét vapaa-ajan vieton ja kuluttamisen yha tiiviimmin yhteen, kun
ostoksien tekemiseen ei vaadi poistumista kotoa. Kuluttaminen nayttaytyi blogeissa
rentouttavana ajanviettotapana, jolloin se onkin luonnollista kytked osaksi hektisen
tybeldmén vastapainona pidettyyn vapaa-aikaan. Bloggaajan kommentista on
havaittavissa taustaoletus siitd, kuinka lukijoiden oletetaan tietdvén ja ymmartavan

tdman kaltaisen toiminnan sisaltdmat merkitykset osana rentouttavaa vapaapaivaa.
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4.5 Keinotekoinen luonnollisuus

Naisten yll&pitamissa lifestyle-blogeissa kosmetiikkaan liittyvia aiheita kasitellaan
paljon ja naiden postausten siséllot voivat koostua uusien kosmetiikkatuotteiden
esittelyistd, vinkeista niihin tuotteisiin, jotka on koettu hyviksi tai omien arkisten
kauneudenhoitotuotteiden ja -rutiinien esittelyistd. Meikkaamisella usein kuitenkin
tavoiteltiin  tarkkaan madriteltyd lopputulosta, johon liitettiin  terveyden ja
luonnollisuuden mielikuvia. Esimerkiksi kasvojen ihon peittavdn meikkipohjan
kohdalla korostettiin, kuinka lopputuloksen tulisi nayttd4 kuulaalta eli hehkuvalta ja

luonnolliselta.

... haen meikkivoiteelta peittdvyyttd, mutta se sais silti jattaa ihon aika

kuulaaks, eiké pakkeloidun nakdseks. (Blogi 5)
Blogissa 5 esitettiin, kuinka tavoitellussa lopputuloksessa on kyse tasapainottelusta ei-
haluttuna ndhdyn keinotekoisen “pakkelin” ja terveellisen hehkun vaililld. Yleisesti
tdmankaltaisissa viittauksissa kuulaus ja terveeksi luonnehdittu ihon hehkuminen
asetettiin vastakkain ihon mattapintaisuuden ja peittdvan puuterisen lopputuloksen
kanssa. Pakkelilla viitataan siis sellaiseen epatoivottuun lopputulokseen, jossa erilaisten
kosmetiikkatuotteiden kéyttd olisi liilan nakyvad. Luonnollisuus ei siis véalttamatta
tarkoita kasvoja ilman kosmetiikkaa, mutta lopputulos ei saanut olla liian ilmeinen ja
huomattava.  Téllaista  luonnollisuutta siis  arvotettiin ~ korkeammalle  kuin
keinotekoisuutta (vrt. Skeggs 2004, 101), silla luonnollisuus voidaan n&hdd osana
haluttua ja tavoiteltua naisellisuutta (Tolonen 2001, 166). Esimerkiksi Tarja Tolonen
(2001, 166) teki etnografisessa koulututkimuksessaan huomion, kuinka tytot
madrittelevdt erityisesti meikkaamisen ja hiustenlaiton alueeksi, jossa tulee pysya

hillityssé ja luonnollisessa lopputuloksessa.

Blogeissa tuotiin myos esille, kuinka ihon oman luonnollisen toiminnan ndkyminenkain
ei ollut toivottavaa. Esimerkiksi ihon rasvoittuvuudesta aiheutuva Kkiiltely ei ole
toivottava lopputulos ja téllaiselle ongelmalle oli 10ydettdvissd omat tuotteensa.
Tarkedksi tdllaisessa tilanteessa rakentui yksilon hallussaan pitdma tieto siitd, kuinka
kiillon saa kasvoista pois siten, ettd iho ei kuitenkaan ndyttiisi lilan mattaiselta ja erdalla
tapaa luonnottomalta. Luonnollisen lopputuloksen saavuttaminen vaati siis yksiloltad
merkittdvin madrdn tietoa erilaisista kriteereisti ja lopputulokselle asetetuista

standardeista.
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Purkki nokotti  kylppérissa monta monituista péivéda koska en

uskaltanut kokeilla sitda ty6aamuina. Olin nimittdin varma etta

lopputulos olisi mallia faketan-gone-wrong. (Blogi 9)
Kéytdnnossd siis erilaisilla tuotteilla aikaansaatu jdlki tulisi piilottaa siten, ettd
lopputulos tiyttdisi asetetut mielikuvat luonnollisuudesta. Esimerkiksi meikkipohjaksi
tarkoitettu voide jdi bloggaajalta aluksi kayttdmattd, silli lopputulosta oli hankalaa
ennakoida. Hén ei halunnut sen niyttdvdn pilalle menneeltd tekorusketukselta eli
keinotekoiselta ja omalle iholle kuulumattomalta. Monet bloggaajat kuitenkin kayttivit
ruskettavia voiteita ja tdmén toiminnan kautta kdvi selkedksi, kuinka on olemassa
oikeansdvyinen rusketus, joka edustaa kulttuurista tietoutta ja hyvdi makua. Samalla sen
voi ajatella olevan eronteko niihin, joiden ndhddidn kéyttdvin nditd voiteita véirin,
jolloin lopputulos on selkeésti keinotekoinen ja sdvyltddn vadrd. Véaranlainen varisivy
iholla voi siten helposti médrittdd yksilon ryhmaédan, jolla ei ole hallussaan tietoa
keinotekoiselle rusketukselle annetuista merkityksistd ja oikeanlaisen rusketuksen
standardeista. Meikkaamista ja muuta ehostautumista pidettiin siis niin kauan
positiivisena ja tavoiteltavana toimintatapana, kun lopputulos ndhtiin hillittynd ja

luonnollisena (vrt. Tolonen 2010, 167).

Kosmetiikan kayttd usein liitettiin osaksi ndiden nuorten naisten itsevarmuutta ja omaa
henkistd hyvinvointia. Meikkaamisen normin ja meikittémyyden aiheuttaman
epavarmuuden paljasti vuoden 2012 lopussa kiertdanyt Naked Truth — blogihaaste
(Tyylia metsastamassa -blogi), jossa bloggaajia haastettiin nayttdmaan lukijoille kuva
omista kasvoista ilman kosmetiikkaa tai kuvan késittelyd jalkik&teen. Kampanjalla
haluttiin heréttdd keskustelua kauneuden ihanteista ja standardeista, joiden takana
kuitenkin vaikuttavat ammattimeikkaajat ja -valokuvaajat, kosmetiikkatuotteet sekéa
ammattilaisten tekem& kuvien Kkasittely ja siistiminen jalkikateen. Kymmenesta
tutkimuksessani mukana olleesta blogista seitsemén bloggaajaa otti osaa haasteeseen.
Yksi haasteeseen osallistuneista ei kuitenkaan loppujen lopuksi halunnut julkaista
verkossa itsestaan kuvaa ilman meikkid, vaan paatyi julkaisemaan sellaisia kuvia, joissa
hénen kasvojaan ei nakynyt. Useat haasteeseen osallistuneista naisista pohtivatkin
kuvien yhteydessa sitd, kuinka yllattdvan ahdistavalta tuntui julkaista lukijoiden

nahtavaksi kuva ilman tuttua ja turvallista kosmetiikkakerrosta kasvoilla.



64

Olo on nimenomaan alaston. Mutta miksi? Téallainen ma olen. Onko

joku kosmetiikkaldja niin suuri osa identiteettidni, etten pysty ilman

mommoja itsedni esittelemadn? (Blogi 2)
Kosmetiikalla yleensd haluttiin korostaa omia hyviksi koettuja piirteitd, peittada
epéatoivottuja yksityiskohtia ja ndiden kautta luoda kokemus siistitystd yleisilmeesta.
Esimerkissd bloggaaja Kirjoittaa pohdintaa siitd, kuinka ndma tuotteet ovat niin
merkittdva tekija siind, kuinka yksilé kokee itsensd. Blogissa 5 taas tuotiin esille
nakemys siitd, kuinka asiakaspalveluammatissa oli ainoastaan kohteliasta naytt&a
siistityltd. Tallaisesta toimintamallista on siis rakentunut arkinen kéytantdé ja
kosmetiikan kautta saavutettu lopputulos usein yhdistettiin huoliteltuun ja siistiin
lopputulokseen. Naiden arkisten toimintamallien kautta on ilmeisesti myds syntynyt
mielikuvia siitd4, milta yksiloiden tulisi nayttad tai mika esimerkiksi méaarittelee siistin
tai tilanteeseen sopivan ulkondaon. Kosmetiikan ydint4 ei kuvattu ainoastaan ulkoisen
olemuksen kohentamisena, vaan sen merkitys oli tamén ulkoisen kerroksen kytkeminen
osaksi yksilén kokemaa henkista hyvinvointia. Tuotteiden kautta pyrittiin vaikuttamaan
ulkoisiin piirteisiin, joiden kautta taas saatiin itsevarmuutta seka koettiin mielihyvaa.
Valinnat voivat nayttaytya yksilollising, mutta tdmankaltaiset toiminnot voidaan liittaa
osaksi laajempia kulttuurisia piirteitd, joissa naisen itsevarmuus on Kiinni erilaisissa
ulkonakoon liittyvissa standardeissa. Néaiden kriteereiden saavuttamisen keinoiksi ovat

muodostuneet erilaiset kosmeettiset tuotteet ja hoidot.

4.6 Sopivasti saadyllisyytta

Kuten aiemmin olen jo tuonut esille, pukeutuminen piti blogiteksteissé siséllaan paljon
pienid kulttuurisia vivahteita. Blogeissa tuli esiin useita sellaisia tilanteita, joissa
toimintaan vaikuttivat monet Kkirjoittamattomat tavat ja normit. Nakyvimmin
tdmantyyppiset kulttuuriset toimintamallit tulivat esiin teksteissd, joissa kuvattiin ikaan
kuin tapoja pukeutua ”oikein”. Téllaisen tiedon hallinnan kautta yksil6 osoittaa olevansa
kompetentti ja muotitietoinen toimija. Tietoa tuotiin esille jokapéaivaisissa valinnoissa,

kuten esimerkiksi eri vaatekappaleiden oikeaoppisessa yhdistdmisessa:

... kannattaa ottaa huomioon se, millaset olkaimet on rintsikoissa, ja
siind paidassa mink& aikoo péaallensd heittddn. Esim. jos on
painijanselkétoppi, niin tulis olla myds ne rintsikan olkaimet ristissa
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selan takaa. Ja jos on olkaimeton toppi, niin olkaimettomat rintsikat.

(Blogi 5)
Blogissa 5 tuotiin esiin selked esimerkki siitd, millaista tietoa yksilon tulee hallita.
Kahden yksinkertaisen vaatekappaleen, kuten rintaliivien ja topin pukeminen yhdessa
piti sisallaén paljon pienid pukeutumisnormeja, joista yksilon tuli olla tietoinen. Tassé
tapauksessa rintaliivien olkainosan ei siis ollut sopivaa olla nédkyvilla. Edes
lapikuultavat silikoniolkaimet eivét bloggaajan mielestéd olleet hyvaksyttavid, mikéli ne
tulivat esiin valitun yldosan alta. Kuitenkaan suoranaisesti ei tuotu ilmi, miksi
rintaliivien olkainten ndkyminen néhtiin epdesteettisenda tai paheksuttavana.
Paheksunnan voisi yhdistaa siihen, ettd olkaimet ovat osa alusvaatetta, jolloin niiden
esilldolo voi siten poiketa siitd kasityksestd, mitd pidetd&dn hyvénd makuna. Téallaisen
normin taustalle voidaan rakentaa ajatus siitd, kuinka alusvaatteet ja niiden osat ovat
jotain yksityistd. Kun ne jaavét esille, tulee niista eraalla tapaa siveettomia. Yksilon
hyvda makua ja kompetenssia edustaa ja osoittaa naiden normien tiedostaminen ja sen
osoittaminen arkisissa valinnoissa. Toinen vaatekappale, jonka kayttoon liittyi paljon
séantelya ja oikeiden kayttotapojen maéarittelyd, olivat leggingsit eli ohuet trikoo- ja
nailonkankaiset housut. Ensisijaisesti leggingsien kéytt6a rajattiin siten, ettei niit4
housumaisesta muodostaan huolimatta néhty sopiviksi samankaltaiseen kéyttéon

tavallisten housujen kanssa:

... tyylikonsensus taitaa olla, ettd leggingsit eivdt ole housut, joten

niiden kanssa ei voi pitdd lyhyttd paitaa. (paivikirjamerkintd, Blogi 7)
Leggingseihin oli siséllytetty erilaisia pukeutumisnormeja, joiden takia niista vaarin
kaytettynd saattoi tulla sopimaton tapa pukeutua. Ne sijoitettiin k&yttdbmuodoltaan
jonnekin alusvaatteen ja paallysvaatteen valiin, mutta ne eivat saavuttaneet taysin
kumpaakaan kategoriaa.  Alusvaatteiden tavoin leggingsit vaativat muilta
asukokonaisuuteen yhdistetyiltd vaatekappaleilta kykya peittdd intiimit alueet seka
pakarat. Samalla niiden ké&yttotarkoitus reisistd alaspdin oli pitkalti paallyshousujen
kaltainen. Lyhytté paitaa, joka ei tarjonnut peittoa esimerkiksi pakaroille, pidettiin usein
leggingseihin yhdistettynd mauttomana tapana pukeutua. Erityisesti sukkahousujen
kaltaiset ohuet leggingsit vaativat kayttajaltdédn erityista tarkkuutta, sillda ohuen
kankaansa takia niistd helposti saattoi tulla asuvalinta, joka kategorisoitiin jollain tapaa

séadyttomaksi ja mauttomaksi.
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Tilannetajun merkitys korostui jélleen, silld sen kautta asua kokoava henkild pystyi
arvioimaan sité, onko tehty vaatevalinta juuri siihen tilanteeseen sopiva. Samalla tehtiin
ja tuotiin esiin erilaisia makuarvioita siitd, mikd ylipadtdnsa nahtiin sopivana. Tatéa
kautta tuotiin esiin sitd kulttuurista tietoutta, joka voidaan nahdd hyodyllisend ja jopa

tarpeellisena, mité tulee pukeutumiseen.

. sitd [mekkoa] voi kayttdd niin arkena kuin juhlassakin. Se ei
my0oskaan ole mistdan lyhyimmasta padstd, joten sitd voi kéyttaa sitten
asiallisemmisakin tilanteissa. (Blogi 8)

Mekon, ja téssé tapauksessa erityisesti helman pituuden, sopivuus siis muokkautui sita
mukaan, kuin missd tilanteessa sita kaytettiin. Asiallisuus liitettiin tassa tapauksessa
osaksi saadyllisyytta, joka siis tarkoittaa esimerkiksi juuri helman oikeaoppista pituutta.
Bloggaajan esittelemdn mekon kayttotarkoituksissa voi erottaa kolme erilaista
kayttotapaa: arkiset, juhlalliset ja asialliset tilaisuudet. N&istd tapauksista arki ja juhla
eivat madrittele helman pituutta samalla tavalla, kuin asialliset tilaisuudet, joissa yksilon
habitus ja siihen yhdistyva kulttuurinen tietous nahtiin joutuvan yksityiskohtaisemman
tarkastelun kohteeksi. Juhla voi tarkoittaa esimerkiksi sosiaalisia illanviettoja
ravintoloissa tai yokerhoissa, joissa pukeutumisen normisto voi poiketa niisté tilanteista,
jotka n&hdaan perinteisimpind juhlatilaisuuksina. Esimerkiksi helman pituuden mukaan
muut voivat tehda yksilén ominaisuuksista ja tiedoista erilaisia arvioita ja mahdollisesti

mya0s arvotuksia.

Sen helma on ehkd mun makuun hieman liian lyhyt, joten laitoin

trikooshortsit alle oman mielenrauhani vuoksi. (Blogi 6)
Helman pituus voi muodostua ongelmalliseksi myos arkisissa tilanteissa. Vaikka
varsinaista virallista ohjeistusta oikeanpituiselle helmalle ei olisikaan olemassa,
blogeissa tuli esiin tilanteita, joissa arkisenkin pukeutumisen sopivuudelle oli olemassa
oma normistonsa. Lyhyt helma voitiin kokea ongelmaksi esimerkiksi siksi, koska se voi
aiheuttaa vaaran alusvaatteiden paljastumisesta. Tata pyrittiin tietenkin valttdméaan
erilaisin keinoin ja annetussa esimerkissd bloggaaja kompensoi helman lyhyytta
pukemalla alle trikooshortsit. Han kirjoitti, kuinka helma on hédnen makuunsa liian lyhyt
ja ndiden shortsien avulla hén saa tastd mielenrauhan. Kyseessa nayttaisi olevan hyvéan
makuun liittyva ajatusmalli, jossa jalleen alusvaatteiden ei kuulu nékya muille ja niiden
peittdminen voidaan ndhda osoituksena pukeutujan tilannetajusta. Muut ihmisethan

eivét voi tietdd, onko alusvaatteiden nakyminen yksilon tietoinen valinta vai vahinko.
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Né&kyvien alusvaatteiden voidaan siis ajatella asettavan yksilon sellaiseen kategoriaan,
johon hé&n ei itse nde kuuluvansa. Lyhyt hameenhelma ilman alle laitettuja
trikooshortseja voi muiden silmissa asettaa yksilolle ominaisuuksia, joiden kautta tdma
ei halua tulla méaritellyksi. Téllaisen tilanteen ehkéisemiseksi tehdyt toimenpiteet taas

voidaan nahda osoituksena kulttuurisesta kompetenssista ja normien tiedostamisesta.

Tilannetajun kautta oli my0s térkedd tiedostaa, kuinka hyvd maku on pitkélti tilanne-,
aika- ja paikkasidonnaista, joten se mikd voi ndyttdytyd mauttomana talvella Helsingin
aamuruuhkassa, voi olla tdysin tilanteeseen sopivaa tai suotavaa yokerhossa keskiyolla.
Tdmé merkitsi médrittelyjen ja normien muutoksia yhteiskunnallisen ja kulttuurisen
ilmapiirin muuttuessa. Tdmi nidkyi erityisesi lomamatkoihin liittyvissd kuvauksissa,
joissa paikallinen kulttuuri ja asenteet voivat vaihdella radikaalisti siitd, mihin
Suomessa on totuttu. Blogissa 2 pohdittiin sitd, kuinka ongelmallista oli kdytdnndssa
vetdd rajaa siithen, mitkd olivatkaan sopivat ajat, paikat ja tilanteet tietyntyyppisille

pukeutumistavoille.

... kaivoin kaapista eteldnlomilta tutut hellevaatteet kiyttoon, kunnes

pihalla viipottaessani tajusin, etteivdt ndd ehkd toimikaan kotona

kovin hyvin. T4illa ndytén prosti... no, mauttomalta. (Blogi 2)
IImid, jossa lomamatkalla kédytossd olleet hellevaatteet eivét sovikaan endd Suomen
kesdédn, voi juontua maiden vilisistd kulttuurista eroista. Lomakohteissa suhtautuminen
vartaloon voi vaihdella totutusta suuntaan seké toiseen. Tietysti tdytyy huomioida tdysin
erilainen ilmasto, joka eteldisissd maissa on lidmmin ja kostea, jolloin niukka
pukeutuminen ndhdddn kéytdnnollisend, silld samanlaiseen kuumuuteen ei Suomessa
ole totuttu. Suomen helteilld samankaltainen pukeutuminen ei kuitenkaan toiminut, vaan
bloggaaja koki asukokonaisuutensa olevan yksinkertaisesti mauton. Prostituution
mainitseminen voidaan nihdi viittauksena vaatteiden liialliseen paljastavuuteen, joka
koettiin ongelmallisena erityisesti hyvin maun kannalta. Prostituutioon viittaaminen
liittdd my0s paljastuvan ihon osaksi esille tuotua seksuaalisuutta, joka osaltaan néhtiin

vastakkaisena hyville maulle.

Mun mielestd maxi on seksikds, olematta mauton. (Blogi 1)

Bloggaajan 1 kommentti ndyttdytyy viattomana muotikommenttina, jossa otetaan kantaa
maxi-mittaisten hameiden ja mekkojen monikdyttoisyyteen. Taustalla siind kuitenkin

tulee esille kulttuurinen ajatusmalli, jossa seksikkyys saattaa helposti muuttua
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mauttomaksi. Pitkdn helman seksikkyys voidaan n&hdd seksuaalisuuden ja
siveellisyyden tasapainotteluna, jossa maata hipova helma luo mielikuvaa
sdadyllisyydestd, mutta vaatteen muu leikkaus voi taas leikitelld kayttdjansa
seksuaalisuudella. Seksikkyys on tdssd tapauksessa hienovaraista, silld se ei perustu
esimerkiksi paljaisiin sdériin. Seksuaalisuus ja sen normittaminen voidaan téssd

tapauksessa nihda olevan taustalla tilanteissa, joissa erilaisia makuarvioita tehdién.

Usein mauttomuutta ja mauttomia asuvalintoja esitettiin ja rakennettiin erilaisten
abstraktien stereotyyppien kautta. Kun puhuttiin huonosta mausta, usein véltettiin
kiinnittdmasta ilmauksia tai kokonaisuuksia kehenkéén tiettyyn henkilodn. Taman voi
nahda pyrkimyksend pitdé blogin siséltd padsaantoisesti positiivisena, silla yksittaisten
ihmisten leimaaminen voisi herattdd lukijoissa paheksuntaa. Sen sijaan kuvauksissa
usein kaytettiin yleisluontoisia kuvauksia tietynkaltaisista ihmistyypeista ja tehtiin
oletus siitd, kuinka kuvausten sisaltaméat merkitykset olivat yhteisesti jaettuja ja

koettuja.

silmdni ndkevdt nditd [korvakoruja] ldhes yksinomaan
tietyntyylisten ihmisten korvissa. Tiidtteko sellaiset vdhdn horahtavat,
litan lyhyttd mekkoa kayttdvat feikki edhardyd suosivat mimmit
mustilla hiuksilla ja kynélla piirretyilld kulmakarvoilla..? (Blogi 2)
Esitetyssé kuvauksessa rakennettiin yleisluontoinen stereotyyppinen kokonaisuus, jonka
voidaan ndhda myods edustavan sitd, mitd pidetddn mauttomana. Mekko kuvattiin liian
Iyhyeksi, jolloin se paljasti liikaa ja saatettiin nahda sopimattomana. Tatd kautta se ei
siis edusta hyvd4 makua tai oikeaa tapaa rakentaa asukokonaisuus. “’Feikki” eli kopio
tunnetusta merkkituotteesta kiinnittyy myods osaksi huonoa makua ja korostaa tietoutta
siitd, millainen merkitys aidoilla tuotteilla on osana oikeita kulutusvalintoja (ks. luku
4.3.1). Kokonaisuutta kuvattiin termilld horahtava, jonka tarkoitus on ollut kuvata
tdman stereotyyppisen kokonaisuuden yleisilmettd, mutta jolla heratetddn mielikuvia
korostetusta seksuaalisuudesta ja mahdollisesti 16yhéstd seksuaalimoraalista. Kuvaus
siten nostaa esiin mielikuvia kuvatun ihmistyypin sisdisistd ominaisuuksista, eika
luokittelu koske siten yksinomaan ulkoisia piirteitd (vrt. Skeggs 2004, 99).
Mielenkiintoinen yksityiskohta onkin, kuinka kokonainen stereotyyppinen kuvaus
pystytddn luomaan pelkdstddn yhden asusteen ympadrille. T&ssa tapauksessa
tietyntyyppiset korvakorut heréttivat kokonaisen kategorian niita kayttavien ihmisten

ympdrille. Tdémankaltaisten luokittelujen ja niiden sisaltdmien jaettujen merkitysten



69

perusteella muiden valintoja voidaan arvioida. Samankaltainen kategorisointi luotiin

my0s Blogissa 10, kun esiteltiin saappaita, joiden pitka varsi yltaa yli polvien:

Overknee-saappaat nayttaytyvat useimpien ihmisten mielessa hiukan
kyseenalaisina jalkineina, mutta oikein yhdistettynd ne ovat ihan
tavalliset  saappaat.  Minihameeseen,  pikkuruiseen  toppiin,
kiharapehkoon ja nayttdvaan meikkiin en tohtisi nditd saapikkaita
yhdistaa. (Blogi 10)
Bloggaaja kirjoitti, kuinka tallaiset pitkdvartiset saappaat ovat saaneet muiden silmissé
kyseenalaisen maineen. Toisaalta hén toi esiin sen, ettd mikali yksilolla on oikeanlaista
tietoutta pukeutumisesta, n&m& saappaat oli mahdollista yhdistdd sellaiseen
asukokonaisuuteen, jossa niitd ei luokiteltaisi mauttomiksi. Annetussa lainauksessa
rakennetaan kuvaus siitd, millaisessa asukokonaisuudessa nailla kengilla ja niiden
kayttdjalla olisi kuitenkin vaara saada kyseenalainen leima. Tama rakennettu kuvaus on
nopeasti yhdistettavissa perinteiseen stereotyyppiseen mielikuvaan prostituutiota
harjoittavasta henkildstd. Taéméankaltainen kulttuurinen mielleyhtyma on kytkettévissa
erityisesti Hollywoodin esille tuomaan mielikuvaan prostituoituna toimivista naisista ja
yksi tunnetuin viihdeteollisuuden esimerkiksi on Julia Robertsin esittama hahmo
klassikkoelokuvassa Pretty Woman (vrt. Skeggs 2004, 99). Blogissa 10 rakennettu
mielikuva on melkein identtinen elokuvan paéhenkilon ulkomuodon kanssa. Saappaiden
negatiivinen  kulttuurinen  arvo  siis  muodostuu  jaetuissa  kulttuurisissa
merkityksenannoissa, joiden kautta rakennetaan erilaisia rajanvetoja ja muodostetaan
kasityksid hyvastd ja huonosta mausta. Esimerkiksi Sanna Aaltosen (2008, 43)
tutkimuksessa minihameesta luettiin seksuaalisuuteen liittyvia merkityksid, mutta se ei
kuitenkaan automaattisesti kyseenalaistanut kantajansa seksuaalimoraalia. Rajan
vetdminen on siten aina riippuvainen siitd, kuinka tallaisia hienovaraisia merkkeja

tulkitaan.
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5 Johtopéaatokset ja jatkotutkimus

Taman tutkimuksen tarkoitus on ollut selvittad sitd, mista tekijoista erilaiset makuarviot
koostuvat ja pohtia niiden kytkostd suhteessa perinteiseen sosiologiseen tarkasteluun.
Makujen madrittyminen on sosiologisesti pitkalti mielletty sosiaalisten luokkien
véliseksi kamppailuksi ja hyva maku on siten ndhty aina johtavassa asemassa olevan
luokan makuna (Gronow 1997, 11; 28). Mitd sitten on tapahtunut hyvdn maun
maadrittymiselle keskiluokkaistuneena nahdyssa Suomessa, jossa yhteiskuntaluokkien
olemassaolo kyseenalaistetaan (Blom 2000, 22; Kahma 2011, 25)? Taman tutkimuksen
tarkoitus on ollut tuoda esille niita tekijoitd, joiden avulla hyvaa makua mééritelld&n
silloin, kun legitimoinnissa ei nojauduta perinteiseen luokkahierarkiaan. Maarityksia on
tarkasteltu erityisesti kulutukseen keskittyvista lifestyle-blogeista.

Tutkimuksessa lahdin liikkeelle siitd oletuksesta, ettd aiemmin tarkeénd taustatekijana
pidetty luokka ei tané pdivana tulisi merkittavasti esille makuihin liittyvissé arvioissa ja
arvotuksissa. Blogosfaédristd on muodostunut paikka, jossa luokkaan mielletyt
taustatekijat, kuten esimerkiksi varallisuus tai yksilon ammattiasema, ovat helppoja
haivyttad. Alkuoletukseni mukaisesti blogeista 10ytyi hyvin vahén tallaisia viittauksia.
Kirjoittajan ammatti saatettiin tuoda esille, mutta esimerkiksi tydpaikasta,
ammattiasemasta tai palkasta ei Kirjoitettu juuri lainkaan. Kirjoituksissa tai
kommenteissa ei koskaan haluttu julkisesti vastata lukijoiden kysymyksiin palkasta tai
rahasta ylipaatansa.

Perinteisiin luokkaeroihin ei siis blogiteksteissa nojauduttu, kun pyrittiin perustelemaan
tai legitimoimaan hyvad makua. Kun taustatekijat haivytettiin, korostuivat siis erilaiset
kulutusvalinnat, joiden kautta makua tuotiin esiin. Naiden kulutus- ja
elamantyylivalintojen taustalta oli havaittavissa monenlaisia hyvaan makuun liittyvia
kriteereitd, joiden avulla valintoja perusteltiin tai hyv&a makua maériteltiin. Blogeissa
paasaantoisesti tuotiin esille kirjoittajien vaate- ja kulutusvalintoja, joiden avulla
rakennettiin mielikuvaa Kirjoittajan elamantyylistd. Néaiden erilaisten kulutusvalintojen
ja makuarvioiden kautta olen pyrkinyt nostamaan esille erilaisia kriteereitd, joiden

kautta hyva maku méarittyi.

Koska tutkimuksessa tarkasteltiin nuorten naisten kulutukseen ja eldmantyyliin
keskittyvid blogeja, vaatteista ja muodista rakentui keskeinen teema. Néiden kautta

erdénlaisena hyvan maun kriteerind tai madritt4jand esiintyi muotitietoisuus, joka
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tarkoitti muodin aktiivista seuraamista ja sovittamista osaksi omaa tyylid ja
elaméntyylia (ks. esim Blumer 1969). Toisaalta pelkastddn muodin aktiivinen
seuraaminen ei yksin riittdnyt, vaan tatd koottua kulttuurista tietoutta tuli tuoda esiin
omilla valinnoillaan ja esitetyissa makuarvioissa. Tatd kautta myds muille tarjoutui
mahdollisuus arvioida yksilon kokoamaa tietoutta ja sen laatua. Muotitietouden avulla
yksilot pystyivat esimerkiksi legitimoimaan valintojaan muotiteollisuuden ja
muodikkuuden avulla. Olennaista hyvdn maun rakentumiselle oli myds sen
tilannesidonnaisuuden tiedostaminen. Tilannesidonnaisuuteen liittyivat tyylilliset
valinnat erilaisissa konteksteissa, mutta my6s esimerkiksi idn huomioiminen

vaatevalinnoissa ja kayttaytymisessa.

Kulutusvalinnoissa hyvan maun kriteeriksi rakentuivat my0s tuotemerkit ja niiden
sisaltdmat tai niille annetut merkitykset. Ndiden kautta maariteltiin erityisesti niita
kriteereitd, mitd kannattaa kuluttaa, mutta taustalta 16ytyi myos késityksia siitd, kuka
oikeastaan on oikeutettu naiden tuotteiden sisdltdmiin merkityksiin. Tuotteille
annettujen merkitysten avulla kuluttajia kategorisoitiin, kuten esimerkiksi kallista
merkkilaukkua saatettiin pitdd esityksend yksilon statuksesta ja varallisuudesta.
Ongelmaksi saattoi kuitenkin muodostua tilanne, jossa tuotteiden kautta saavutetut
mielikuvat yksilon ominaisuuksista eivat vastanneetkaan todellisuutta. Merkkien
tulkitsijat voivat ikdan kuin tuntea tulleensa huijatuksi. Tdmé& sama ongelma toistui
my0s keskustelussa tuotemerkkien aitoudesta. Kopioilla tai vaarennoksilld ostettiin
tuotteisiin liitettyja ominaisuuksia liian edulliseen hintaan ja keinoin, joita yhteiso ei
hyvaksynyt. Aidot tuotemerkit siis edustivat yksinomaan hyvaa makua, jolloin

erityisesti vaarennokset tuomittiin yksinomaan mauttomiksi.

Hyvéaan makuun erityisesti tuotevalinnoissa kuului ennen muuta myaos tietous laadun ja
aitouden merkityksistd. Ndiden ominaisuuksien tiedostaminen ja tiedon siirtdminen
kulutusvalintoihin  oli osoitus erdanlaisesta kompetenssista toimia kuluttajana.
Oikeanlaisen materiaalin valinta rakentui merkittdvaksi kysymykseksi, kun erilaisia
kulutusvalintoja tehtiin. Esimerkiksi aito nahka nostettiin laadukkaaksi valinnaksi ja sen
vastakohdaksi usein sijoitettiin keinonahka. Vaikka néitd kahta ei valttdméattd paljain
silmin erottaisi toisistaan, niiden merkitys on jo pelkastdan tiedostamisen ja valinnan
tasolla: Yksilo itse tietdd, mitd on ostamassa. Ei pelkédstdan tuotetta, vaan myods ne
erilaiset merkitykset, jotka tuotteille ja tassa tapauksessa myds materiaaleille on annettu.

Keinotekoisen materiaalin erédanlainen luonnottomuus ja epdaitous méaarittivat sen usein
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huonolaatuiseksi, kun taas nahka sai aikaan mielikuvia aitoudesta, kestavyydesta,
laadusta ja er&élla tapaa oikeasta kulutusvalinnasta. Kuitenkin myods keinonahkaisia
valintoja pyrittiin legitimoimaan hyvan maun mukaisiksi liittdmalla materiaaliin tai itse
tuotteeseen ominaisuuksia aidoista tuotteista. Keinotekoisille materiaaleille pyrittiin
luomaan uudet ja paremmat luokittelut liittdmalla niihin mielikuvia siit4, kuinka ne
esimerkiksi liikkuivat kuin aidot. Ndain niistd saatiin poistettua osa negatiivisista

arvotuksista, jolloin niiden kayttd oli helpommin perusteltavissa.

Hyvéksytyn toimintamallin kriteeriksi muodostui myods kohtuullisuus. Tdma kosketti
erityisesti rahankayttéa ja tuotteiden konkreettisia maarid. Kohtuullisuuden rajoista ja
sisallostd kaytiin kuitenkin jatkuvaa kamppailua, silla uudet tuotteet ndhtiin olennaisia
oman tyylin ja elaméntyylin valinnassa ja kehittdmisessd, mutta samalla se ei saanut olla
lilallista. Erityisesti julkisissa blogiteksteissa tata liiallisuutta saattoi joissain tapauksissa
olla arvioimassa sadat tuhannet lukijat. Rajoja madaritellaan esimerkiksi sen mukaan,

mill& tavoin yksild haluaa tulla luokitelluksi muiden silmissa.

Naisten yllapitamissa blogeissa kosmetiikka ja meikkaaminen tulivat usein esille ja
naiden aihepiirien kautta hyvan maun kriteeriksi muodostuivat luonnollisuus ja siihen
liittyva kulttuurinen tietous. Luonnollisuus oli kuitenkin usein keinotekoista ja se
pyrittiin saavuttamaan kosmeettisin keinoin. Kosmetiikan kaytossd tarkeinta onkin
tietdd, millaista lopputulosta tulisi tavoitella ja mitd arvostetaan. Kosmetiikka ja sen
kaytto tuotiin esille normina, mutta kaytto ei kuitenkaan saanut olla ndkyvéa. Sen taytyi
olla hienovaraista ja huomaamatonta. Esimerkiksi meikkipohjan taytyi peittad
periaatteessa ihon luonnollisiksi ominaisuuksiksi luokiteltavat epakohdat, mutta
lopputuloksen téytyi silti olla kuulas, hehkuva ja savyltdan luonnollisen sopiva. Hyvaén
makuun kuului tietdd oikeat tuotteet, mutta myos oikeat kdyttotavat, oikeat vérisavyt ja

oikeanlainen lopputulos.

Ulkonadssa luonnollisuuden liséksi tasapainoteltiin erddlla tapaa saadyllisyyden ja
seksuaalisuuden rajalla. Jannite syntyi siitd, kuinka saada aikaiseksi “kultainen
keskitie”, joka yhdistelisi sopivassa maérin siveellisyyttd yhteen seksuaalisuudella
leikittelyn kanssa. Kaytdnnossa tatd rajanvetoa tehtiin pukeutumisvalinnoissa
esimerkiksi siten, ettd pyrittiin maarittelemé&an, mik& on sopiva maara paljasta ihoa.
Usein liikaa ihoa paljastava tai vaarin yhdistelty asukokonaisuus maéarittyi huonoksi

mauksi, mutta saatettiin yhdistdd my0s liialliseen seksuaalisuuteen tai jopa
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prostituoituihin. Olennaista oli hallita sellaista tietoa, jonka kautta pystyttiin

rakentamaan asukokonaisuus, joka otti huomioon vaaditut hyvan maun kriteerit.

Kaikki ndma Kkriteerit tdydensivat toinen toisiaan ja esiintyivat usein yhtd aikaa.
Hallittuun seksuaalisuuteen eli oikeanlaiseen siveellisyyteen kuului ennen kaikkea myos
tilannetajun soveltaminen, seka esimerkiksi tiedot tuotteiden siséltdmista merkityksista.
Myds muotitietoisuus limittyi usein yhteen tilannetajun ja tuotteiden siséltamien
merkitysten kanssa, mutta siind korostuivat my0ds laadun ja aitouden roolit, erityisesti
silloin kun valintoja perusteltiin. Kaikki tdméa kietoutui yhteen erityisesti sellaisessa
elaméntyylissa, joka keskittyi kulutukseen. Tieto, taito ja hyvd maku tuotiin esiin
kulutusvalintojen kautta, mutta nédiden tuli aina edustaa kohtuullisuutta ja hillittya
kuluttamista. Hyva maku ja sen hallinta siis ndyttaytyivat monen eri tekijan ja valtavan

kulttuurisen tietoméaaran summana.

Mielenkiintoiseksi tutkimustulokseksi ei kuitenkaan ainoastaan muodostu se, kuinka
paljon tietoa hyvd maku taakseen tarvitsee. Mielenkiintoista on naiden kriteereiden
kytkds luokkaan ja erityisesti luokkaa tuottavaan ja uusintavaan puheeseen. Hyvan
maun tai mauttomuuden madrittelyissé oli havaittavissa yhtenevia piirteitd esimerkiksi
brittildisen luokkakeskustelun kanssa (esim. Skeggs 1997, 2004). Eri tuotteita ja
tuotemerkkeja arvotettiin ja niihin sisallytettiin piirteitd ja ominaisuuksia, jotka myos
madrittelivat kayttajaansa. Vaikka esimerkiksi mauttomuudesta Kirjoitetut arviot
esitettiin  korostetun henkilokohtaisina, niiden taustalta oli havaittavissa sellaisia
piirteitd, jotka yhdistivat nd&ma eronteot ja maarittelyt osaksi tarkastelua, joka on liitetty

sosiaalisiin luokkiin.

Hyvéan maun madrittelyista 16ytyi selkeitd yhtymakohtia esimerkiksi Beverley Skeggsin
(1997, 2004) luokkatutkimuksiin, jotka keskittyvéat tarkastelemaan erityisesti naiseutta
brittildisen luokkayhteiskunnan sisélld. Naissd vastakkain asetettiin tydvéenluokkainen
ja keskiluokkainen naiseus, joissa ensimmadiseen liitettiin usein liiallisuus, itsekontrollin
puute sekd avoin seksuaalisuus. Néaistd ominaisuuksista keskiluokka halusi erottautua
korostamalla itsehillinn&n, moraalin, kontrollin ja siveellisyyden piirteitd. (Skeggs 2004,
99-100.) Tyovéenluokkaiset piirteet ja arvot saivat siis negatiivisen leiman, jonka
myO0ta ne usein miellettiin my6s mauttomiksi. Keskiluokkaisuus taas edusti haluttavaa
ja tavoiteltavaa elaméantyylia ja tatd kautta myos hyvdd makua. Vaikka tdman

tutkimuksen yhteydessd suoria viittauksia tallaisiin selkeisiin luokkakategorioihin ei
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Ioytynytk&an, samankaltaisia sisaltdja, rajanvetoja ja erontekoja oli kuitenkin

havaittavissa.

Suomalaisessakin kontekstissa tavoittelemisen arvoisena pidettiin samoja arvoja, jotka
yleensd mielletddn voimakkaasti keskiluokkaisuuteen. Vastakohdaksi rakennettiin
stereotypioita ja mielikuvia, jotka voidaan liittdd Skeggsin (2004) hahmottelemaan
tyovéaenluokkaisuuteen ja erityisesti tyovaenluokkaiseen naiseuteen. Liiallisuutta
pidetddn mauttomana ja olennaiseksi muodostuu koottu tieto siitd, mika nahdaan
haluttavana ja soveliaana (Tolonen 2013, 63). lhanteellinen naiseus nayttaytyy
erityisesti eleganttina ja séadyllisend (ks. esim. Tolonen 2010, 167), eli hyvin
keksiluokkaisena. Vastakohdaksi tdssa tutkimuksessa rakennettiin  erityisesti
stereotyyppisid kuvauksia naisista, jotka eivat sopineet naiden hyvén maun kriteereiden
sisdlle. Kuvauksiin liitetyt ominaisuudet usein keskittyivat ulkoisiin piirteisiin, joiden
kautta madriteltiin my6s henkilon siséisia ominaisuuksia. Esimerkiksi vaatemuoti
nayttdytyi erdédnlaisena sosiaalisen kontrollin ja jarjestyksen valineend, silla
pukeutumisvalintojen kautta ihmisid pystyttiin arvioimaan ja kategorisoimaan (vrt.
Crane 2000, Skeggs 2004, Aaltonen 2008). On kyseessa sitten lyhyt hame,
korkeavartiset saappaat tai tietynlaiset korvakorut, olennaista on pitda hallussaan tietoa,

jonka avulla néité tuotteita osataan yhdistaa ja kayttaa oikein.

Keskiluokkaisuuden tavoitteluun liittyy myds kulutuksen ja erityisesti kohtuullisen
kuluttamisen ideologia. Laskelmoidussa hedonismissa (esim. Skeggs 2004, 104-105) on
kyse siitd, kuinka tydvaenluokkaisuuteen liitetty liiallinen kuluttaminen muunnettiin
osaksi rationaalista keskiluokkaista nautiskelua. Ta&mé& edustaa sitd, kuinka
tyévaenluokkaisia ominaisuuksia ja arvoja muunnetaan osaksi keskiluokkaisuutta,
jolloin  niistd tulee hyvaksyttavid. My0ds suomalaiseen  keskiluokkaiseen
kulutuseetokseen (Autio ym. 2010) kuuluu olennaisesti rationaalinen ja hillitty
kuluttaminen. Tarkedd on tietdd, mitd tulee kuluttaa (esim. Featherstone 1991, Skeggs
2004), mutta myo6s kuinka paljon on soveliasta ja kohtuullista kuluttaa. Taytyy myos
osata perustella ostoksensa, silld sitd kautta liiallisena nahdystéa kulutuksesta saattoi tulla
hyvéksyttya keskiluokkaista kulutusta ja rationaalista nautiskelua.

Skeggs (2004, 104) tuo tutkimuksessaan esille ajatuksen siitd, kuinka suosittu tv-sarja
Sinkkueldamaa muokkasi naisten seksuaalisuudesta keskiluokkaista, hdivyttden sen

tyovaenluokkaista negatiivista leimaa. Tdman tutkimuksen yhteydessé voitaisiin myds
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nahdd, kuinka se omalta osaltaan on keskiluokkaistanut hedonistisen ja osin
ylenpalttisenkin kuluttamisen. Sarjan padhenkilé Carrie on tunnettu siitd, ettd hén
omistaa useita pareja kenkid. Tastd suuresta kenkamaéarasta huolimatta han 16ytaa aina
tarpeen uudelle parille. Tdmén sarjan kaltaisen kulttuurituotteen kautta hedonistisesta
kuluttamisesta on tullut hyvéksyttdva tapa, mutta my6s tavoiteltavan arvoinen
elamantyyli. Tata kautta julistautuminen erdanlaiseksi “kenkéfriikiksi” on hyvaksyttava
perustelu useille kymmenille kenképareille. Mutta vaikka itse toimintamalli olisi
sosiaalisesti hyvéksytty, erityisesti suomalaiseen ajatusmaailmaan kuuluu, ettei tuhlailua
ole korrektia tuoda liikaa julki muille. (esim. Autio & Autio 2009, 247). Omaa
toimintaa reflektoidaan jatkuvasti suhteessa siihen, mitd muiden oletetaan suhtautuvan

ja ajattelevan.

Hyva maku vaatii siis huomattavaa maarda kulttuurista ja ajankohtaista tietoutta. Se
olennaisesti ndyttad myos vaativan taitoa soveltaa tata tietomaaraa kaytannossa, jolloin
muiden on helppo arvioida yksilon kompetenssia. Kulutusvalinnat ja muotitietoisuus
ovat selkeitd ja nékyvié piirteitd, joiden kautta tata tietoutta ja tiedon hallintaa voidaan
arvioida. Tadman tutkimuksen valossa muoti ei passiivisesti vain virtaa tai valu ylhaalta
alaspéin (vrt. McCracken 1990, 93-94), vaan yksilot aktiivisesti pyrkivét sitd kohti,
omaksuvat ja soveltavat erilaisia muotisuuntauksia sen mukaan, mihin haluavat
samaistua ja mista haluavat erottua. Vaatteet ja muotitietoisuus siis edelleen palvelevat
yksildiden tarvetta kuulua johonkin joukkoon, mutta samalla toimivat keinona, jonka
avulla erottaudutaan muista (vrt. Simmel 1957, 543). Perinteisista teoreettisista
tarkastelunakokulmista poiketen muotia, vaatteita ja kulutusvalintoja ei kuitenkaan
suoraan mielletd yhteen sen kanssa, ettd yksilé samaistuisi tai edustaisi jotain tiettya
sosiaalista luokkaa.

Miké sitten on luokan merkitys, kun hyvad makua madritelladn? Luokka ei siis tassé
tutkimuksessa ilmennyt perinteisind ajatusmalleina yksilon tuloista, koulutuksesta tai
ammattiasemasta, jotka deterministisesti olisivat mukana maarittaméssa yksilon makua
tai esimerkiksi elamantyylid. Luokkaa ei teksteissd tuotu milldén tapaa esille ja jopa
sithen liittyvié taustatekijoita pyrittiin hdivyttamadn, ik&an kuin niilla ei olisi valintojen
kannalta mitd&n merkitystd. It4&-Suomen yliopiston tutkija Mari Ka&ayhko esitti
Ylioppilaslenden artikkelissa (Mitjonen, 2013), kuinka yhteiskuntaluokan kasite ei
kuitenkaan ole kuollut, mutta sen sisallosta on vain tullut monimutkaisempi kuin ennen.

Tasta tutkimuksesta saadut tulokset tukevat tatd nakemystd, silld vaikka luokkaa ei
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tuotaisi suoraan esille tai tietoisesti sitd pidettdisiin jopa merkityksettdméand, se on
edelleen I0ydettavisté valintojen ja arvioiden taustalta.

Luokkiin ja luokkakeskusteluun liittyy aina tietty moraalinen ja arvottava lataus, joka
tekee siitd vaikeasti lahestyttavan aiheen. Tekemieni havaintojen perusteella luokka ei
tdnd paivana perustuisi yksin varallisuuseroihin, vaan myds yksilon arvioimiseen ja
arvottamiseen eri tilanteissa. Tama tarkoittaa myds sitd, ettd yksiloiden kaytossd on
erilaisia resursseja ja heiddn mahdollisuutensa kayttdd néitd voimavaroja vaihtelevat.
(vrt. Tolonen 2008, 13.) Suomalaisessa yhteiskunnassa vallitsee erdanlainen sanaton
sopimus siitd, ettd yhteiskuntaluokasta ja luokkien valisesta eriarvoisuudesta ei ole
ajankohtaista tai sopivaa puhua (Kéyhko 2008). Kuitenkin viime vuosina esimerkiksi
suomalaisissa verkkokeskusteluissa (esim. vauva.fi/keskustelu) on viime aikoina
nostettu vahvasti esiin selkeésti luokkaperustaista erottelua. Naissa keskusteluissa
pyritaan vetdmaan selkeéa ja arkisissa kdytannoissa havaittavaa rajaa keskiluokkaisen ja
erddnlaisen  tydvaenluokkaisena nahdyn  kulttuurin  ja  tottumusten valille.
Tyo6vaenluokkaisuudesta kéytetddn vahvoja kulttuurisia mielikuvia herattavaa nimitysta
white trash, joka on suomalaisten keskusteluissa usein taipunut lyhenteeksi WT tai
“weetee”. Luokkapohjaiset erottelut ovat siten alkaneet hakea uutta muotoa erityisesti
naissd anonyymeissa verkkokeskusteluissa ja usein ne pohjautuvatkin hyvin arkisille

huomioille yksiloiden erilaisista toimintatavoista ja valinnoista.

Luokan, sosioekonomisen aseman tai miksi sitd halutaankaan 2010-luvun Suomessa
kutsua, voidaan edelleen ndhda tuottavan kulttuurista puhetta, arvotuksia ja asenteita,
jotka sisallollisesti muistuttavat Skeggsin (1997, 2004) hahmottelemaa sosiaalisen
luokan rakennetta. Vaikka yksilot eivat samastuisi luokkaan esimerkiksi
ammattiasemansa, tulotasonsa tai perhetaustansa perusteella, erilaiset asenteet ja
puhetavat opitaan sosiaalisesti, vaikka ne saattavatkin ndyttaytya erillisind
yhteiskuntaluokkiin liittyvastd jaottelusta. lIso-Britanniassa k&ytavésta keskustelusta
poiketen tdssé tutkimuksessa suomalaisessa luokkapuheessa paikallisuuden merkitys ei
korostunut (esim. Skeggs 2004, Essex girl). Stereotyyppiset kuvaukset esimerkiksi
huonosta mausta usein keskittyivat ainoastaan yksilon ominaisuuksiin ja valintoihin,
eivat niink&n ndiden taustoihin tai asuinympéristoon. Luokka, erityisesti tdmén
tutkimuksen perusteella, voitaisiin ndhda tavoiksi toimia, arvioida, arvottaa, méaaritella
ja tulla madritellyksi. Ne voidaan nahdd opittuina tai opeteltuina malleina, mutta

alkuperastdadn huolimatta kaytdnndssa niilla tuotetaan ja uusinnetaan sosiaalisia
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erontekoja, hyvdd makua ja perinteista luokkapuhetta. Maku siis toimii edelleen

eréanlaisena sosiaalisten erontekojen valineena.

Tatd luokan ja maun yhteyttd voidaan tarkastella myos blogien tasolla. Blogien
yllapitdmisen suosion on néhty perustuvan siihen, ettd ne tarjoavat Kkaikille
yhdenmukaisen mahdollisuuden tuoda esiin omaa tyyliddn ja makuaan. Kaikille
avoimilla ja julkisilla verkkoalustoilla jokaiselle toimijalle voidaan n&hda tarjoutuvan
mahdollisuus péa&std eradnlaisen mielipide- ja makuvaikuttajan asemaan (ks. esim.
Noppari & Hautakangas 2012, 91; McQuarrie et al. 2013, 146-147). Kuitenkin vain
murto-osa blogeista saavuttaa nakyvyyttd, huomiota ja resursseja, joiden avulla
saavuttaa esimerkiksi taloudellista hyotyd. Nama bloggaajat voidaan nahdé eréénlaisina
muodin, tyylin ja hyvan maun esimerkkein ja niiden ruumiillistumina (McQuarrie et at.
2013, 147). Kiinnostavaa onkin, miksi suuresta joukosta hyvin samantapaisia sivustoja

ainoastaan pieni osa saavuttaa tuhansien potentiaalisten lukijoiden mielenkiinnon.

Yleisesti voidaan sanoa, kuinka makuvaikuttajaksi nousevat sellaiset henkil6t, joiden
maku ja elaméntyyli miellyttavat mahdollisimman laajaa lukijakuntaa. Kulutusta ja
tyylivalintoja esittelevissa blogeissa esimerkiksi yllapitajan tyyli voi olla keskeinen
vaikuttaja siihen, millaisiin lukijoihin se vetoaa (vrt. Karlsson 2007, 139). Tdman
tutkimuksen valossa esitdn, ettd esitettyjen kulutus- ja elaméntyylivalintojen on
Ioydettdva lukijat yli sosiaalisten luokkarajojen. Niiden taytyy edustaa makua, joka
nahdaan tavoiteltuna ja ihailtuna. Ne siis edustavat sellaista muotia, sellaista
kulutuskulttuuria ja sellaista elaméntyylid, jota on opittu pitdmaan arvostettuna. Ei
kuitenkaan riitd, ettd erottautuu niistd tyyleistd, jotka néhdaan esimerkiksi huonona
makuna, vaan ndiden blogien taytyy my0s erottautua horisontaalisesti muista
samankaltaisista sivustoista. Erottautumisen taytyy kuitenkin olla hienovaraista, eiké se

saa jaada valtavirralle liian vieraaksi (ks. esim. Featherstone 1991, 95).

Havainnoiduissa blogeissa elamantyylid ohjasi erddnlainen keskiluokkaisuus ja
keskiluokkainen kulutuseetos, silla niihin liitettiin olennaisesti kohtuulliset materiaaliset
nautinnot. Niiden valityksell& esitettiin, kuinka nautinnot ja materia ovat sallittuja ja
hyvéksyttyjd, mutta samalla alleviivattiin, kuinka perusteeton ja ylenpalttinen
kuluttaminen eivét endd olleet hyveitd. Esitetddn siis ihannoitua kulutuselamantyylia,
mutta kuitenkin niissa rajoissa, ettei se herata laajalti narkastysta tai paheksuntaa. Nama

blogit ovat my0s osaltaan legitimoimassa kulttuurisia kasityksid ja monet lukijat
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saattavat kayttdd suosimiaan blogeja perusteluina omille kulutus- ja makuvalinnoilleen.
Tatd kautta voitaisiin my0s selittdd massasta poikkeavien blogien suosiota, jotka
perustuvat esimerkiksi vaihtoehtotyylille tai vaikkapa isokokoiselle naisvartalolle.
Vaihtoehtotyylid tuodaan esiin esimerkiksi hyvin arkisissa ja keskiluokkaisissa
ympaéristoissé tai muodikkaita vaatteita esitellaan isokokoisen vartalon yll4. Tata kautta

ne legitimoivat myos lukijoidensa valintoja ja makua.

Tama tutkimus ei kuitenkaan kattavasti tuo esille niitd tekijoitd, joiden perusteella
yksittéiset henkilot saavuttavat makuvaikuttajan aseman. Blogit ja erilaisten blogien
valiset suhteet, esitykset ja asemat voivatkin jatkossa olla Kiinnostava tutkimuksen
kohde. 7Eliittiblogien” ja pienempien tai vasta-aloittavien blogien vélille on
rakennettavissa erddnlainen jannite, silld oletettavasti myds jalkimmadiset sivustot
pyrkivat aktiivisesti haalimaan uusia lukijoita ja kasvattamaan omaa vaikutusvaltaansa
blogosfaarissa. Kuten tassa tutkimuksessa, blogit voivat myds tarjota pohjan tarkastella

perinteisia sosiologisia tutkimusasetelmia.

Esimerkiksi tarkastelemistani lifestyle-blogeista on helppo havaita eldamantyylien
kokonaisvaltaisuus ja monipuolisuus. Omassa havaintoaineistossani pukeutumisen ja
kulutusvalintojen lisdksi merkittdvaksi elaméntyylin osaksi muodostui terveellisyys,
liikunta ja ndihin kiintedsti yhdistettyna ruoka ja ruokavaliot. Myods nédiden kautta tuotiin
esiin ajatusmalleja ja tapoja, jotka edustivat jotain haluttua ja tavoiteltua ja osaltaan ne
tekivat pesderoa esimerkiksi epaterveellisyyteen. Terveellisyys ja epaterveellisyys
voidaan kuitenkin ndhda kulttuurisiksi kehyksiksi, joka vaihtelevat ja joita méaéritell&dan
koko ajan uudelleen. Esimerkiksi ei ole kauan aikaa siitd, kun tupakointia ei pidetty
epaterveellisend tai edes terveyskysymyksena. Tutkimuksen rajauksesta johtuen ndiden
kaltaiset teemat jaivat tasté tutkielmasta pois, mutta erilaiset elaméntyylien esittelyihin
keskittyvat blogit tarjoaisivat mielenkiintoisen ja laajan tiedon ja aineistojen lahteen

esimerkiksi terveellisyyden tavoittelun ja elamantyylien rakentamisen suhteesta.
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